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) REKOMENDACIJOS
DEL KAINU PALYGINIMO REKLAMOSE

(1) Lietuvos Respublikos konkurencijos taryba, vykdydama priezitirg, ar reklama néra
klaidinanti ir (ar) neleidziama lyginamoji, pastebi, kad reklamose prekiy ir paslaugy kainos
patrauklumui parodyti daznai pasitelkiami kainy palyginimai.

(2) Reklamoje nurodomas kainy palyginimas gali apimti jvairius atvejus. Pavyzdziui,
palyginimg su buvusia reklamos davéjo prekés ar paslaugos kaina, palyginimg su konkretaus
konkurento taikoma kaina (tokiu atveju taip pat butina atsizvelgti | lyginamajai reklamai keliamus
reikalavimus).

(3) Tokie kainy palyginimai reklamose gali buti teiséta priemoné iSreiksti pasitilymo
privalumus bei gali bati naudingi reklamos vartotojams. Taciau vartotojai gali realiai jvertinti
pasitilymo naudg ir nuspresti, ar jiems pasitilymas naudingas tuo atveju, jei reklamoje lyginant kainas
yra pateikiama teisinga ir tiksli informacija, jskaitant informacija apie palyginamasias kainas.

(4)  Siuo metu teisés aktai nedetalizuoja specialiy reikalavimy ar rekomendacijy dél kainy
palyginimo teikimo vartotojams, o reklaminés veiklos subjektams kyla daug su tuo susijusiy
klausimy. Todél Konkurencijos taryba jvertinusi savo® ir kity valstybiy ilgamete praktika, paruo$é
kainy palyginimo reklamose rekomendacijas.

(5) Siy rekomendacijy tikslas — apsaugoti vartotojy interesus nuo reklamos, kuri galéty
pazeisti Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo nuostatas bei suteikti reklaminés veiklos subjektams
daugiau aiSkumo, kaip naudoti palyginamasias kainas reklamose.

(6) Konkurencijos tarybos parengtos rekomendacijos néra teisiS8kai privalomos ir jose
pateikiamos tik pagrindinés kainy nurodymy gaires, kurios, Konkurencijos tarybos manymu, gali
padéti sumazinti rizika, kad reklama neatitiks Reklamos jstatymo reikalavimy. Siy rekomendacijy
laikymasis savaime neuZztikrina, kad bus iSvengta Reklamos jstatymo pazeidimy, kadangi kiekvienas
atvejis — skirtingas ir reikalauja visy konkrecios bylos aplinkybiy vertinimo. Kita vertus, jeigu
reklaminés veiklos subjektas nesilaiko rekomendacijuy, tai taip pat savaime nereiskia, kad jis pazeidzia
galiojancius teisés aktus ir klaidina vartotojus.

Bendrosios rekomendacijos

(7) Konkurencijos taryba rekomenduoja:

(@ reklamose naudoti iSsamy ir teisingg kainy palyginima, kad vartotojas galéty jvertinti
tikraja reklamoje pateikiamo pasiiilymo vertg;

(b) reklamoje nurodomg pardavimo (aktualig) kaing lyginti su kaina, kuri apibtidinama
kaip: ,, jprastiné kaina‘?, , normali kaina“, ,verté“, tik, jeigu toks apibiidinimas papildomai
paaiskinamas vartotojams;

(¢) naudoti apibudinimg ,,sumaZinta nuo “ ir nubrauktg aukstesnigja kaing tik tuomet, jei tai
yra reklamos davejo anksciau taikyta kaina;

! Apie kainy palyginimus reklamose taip pat nurodoma Konkurencijos tarybos 2013 m. spalio mén. patvirtintose

Klaidinancios ir neleidziamos lyginamosios reklamos vertinimo gairése.
2 Iprastinei kainai apibtdinti praktikoje vartojamas ir netaisyklingas terminas ,,reguliari kaina“.


http://kt.gov.lt/reklama/Reklamos_vertinimo_gaires.pdf

2

(d) naudoti reklamoje apibiidinimg ,,iki xx proc.“ (pavyzdziui, ,,nuolaidos iki 70 proc.*)
tuo atveju, jei skelbiamas maksimalus kainos sumazinimas iSpardavimo metu taikomas bent 10 proc.
nurodyty prekiy (tam tikros prekiy grupés prekiy).

Rekomendacijos lyginant kelias skirtingas reklamos davéjo kainas

(8) Jei reklamos davéjas prekés ar paslaugos pardavimo (aktualig) kaing reklamoje lygina
su savo anksciau taikyta kaina, Konkurencijos taryba rekomenduoja:

(@) nurodyti aktualiausig reklamos davéjo 28 dienas iS eilés ar ilgiau taikyta kaing;

(b) naudoti tik kainas, kurios paskutinj kartg taikytos ne seniau nei prie§ 6 mén.;

(c) kainy palyginimus reklamoje naudoti tik tuo atveju, jei laikotarpis, kuriuo bus taikoma
pardavimo (aktuali) kaina, bus ne ilgesnis uz laikotarpj, kuriuo buvo taikyta palyginamoji kaina. Jei
reklamoje nurodoma pardavimo (aktuali) kaina bus taikoma ilgiau, Konkurencijos taryba tokig kaing
paprastai laikys ne sumazinta, o jprasta prekés ar paslaugos kaina;

(d) kai preké ar paslauga pristatoma vartotojams pirmg kartg, reklamose nelyginti
pardavimo (aktualios) kainos su ateityje reklamos davéjo ketinama taikyti kaina;

(e) kainy palyginimg reklamoje naudoti tik tuo atveju, jei reklamos davéjas sugeba pagrijsti,
kad preké ar paslauga buvo parduodama protinga laiko tarpa (paprastai nemaziau nei 28 dienas i$
eilés) uz nurodyta palyginamaja kaing.

(9) Jei reklamos davéjas nukrypsta nuo (8)(a), (b) punktuose nurodyty rekomendacijy, tai
reklamoje turéty buti paaiskinama, pavyzdziui, kiek laiko ar kada palyginamoji kaina buvo taikyta.
Kitu atveju, t. y. nesant paaiSkinimo, palyginamoji kaina Konkurencijos tarybos bus vertinama kaip
reklamos davéjo 28 dienas i$ eilés taikyta pati aktualiausia prekés ar paslaugos kaina.

Rekomendacijos lyginant reklamos davéjo kainas su konkurento ar ,,rekomenduojamomis“
kainomis

(10) Konkurencijos taryba atkreipia démesj, kad tuo atveju, jei reklamos davéjas savo prekés
ar paslaugos pardavimo (aktualig) kaing lygina su konkurento kainomis, toks kainy palyginimas turi
atitikti lyginamajai reklamai keliamus reikalavimus, jskaitant, reikalavima nurodyti teisinga
konkurento prekés ar paslaugos kaing. Taip pat svarbu, kad:

(@) naudojama reklamos davéjo ir konkurento prekés kaina biity to paties laikotarpio;

(b) reklamoje bity tiesiogiai nurodomas konkurentas;

(c) nurodoma uzfiksuotos konkurento prekés kainos data ir vieta.

(11) Jei reklamos davéjas lygindamas kainas naudoja tokj prekés kainos apibtidinimg kaip
»~rekomenduojama mazmeniné kaina* ar panasy, $is apibiidinimas turéty atitikti Zemiau nurodomus
kriterijus:

(@ reklamoje nurodoma kaina turi buti grista realia prekés gamintojo ar tiekéjo
rekomendacija taikyti tokio rekomenduojamo dydzio kaing;

(b) kaina turi buti vyraujanti mazmeninéje rinkoje;

(c) rekomenduojamos kainos dydis ir rinkos kainos turi biiti pagristos realiais ir pakankamai
aktualiais duomenimis;

(d) reklamos davéjas neturi biiti vienintelis tokios prekés tiekéjas.




