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UZDAVINYS (==

Jas esate Konkurencijos tarybos darbuotojas, atsakingas uZz koncentraciju prieZitra.
Juas rengiate glausta prezentacija (iki 10 skaidriuy) Konkurencijos tarybos nariams,
siekdami pristatyti preliminaruy nagrinéjamos koncentracijos vertinima. Jei
vertinimui Jums reikéty papildomos informacijos, nurodykite, kokios ir i§ kur Jus ja
galétuméte gauti.

UZduotis turi buti pateikta el. pastu konkursas@kt.gov.lt iki 2025-12-5. Ji gali buti
atlikta ir komandose po 2-3 studentus.

Sandoris:

ISmaniuju laikrodZiy gamintoja Europoje .S-Time* planuoja
isigyti 40 proc. sporto apyrankiu gamintojos ,SportBand® akciju.
Sandorio salygose taip pat numatyta, kad be planuojamu jsigyti
40 proc. ,SportBand® akciju .S-Time® jgis teise skirti tris
»~SportBand® valdybos narius.

Po viena valdybos nari skirs 20 proc. ,SportBand“ akciju turinti
»SportBandFund® ir 15 proc. akciju turinti ,,SportChoir®.

Like smulkieji akcininkai, turintys ne daugiau kaip 10 proc.
bendrovés akciju, neturés teisés skirti valdybos nariu.

Faktinés aplinkybés:

e . SportBand® sporto apyrankiu pardavimai sudaro apie 40 proc. visu ES parduodamu
sporto apyrankiu. Pagrindinis ,SportBand® konkurentas yra ,TrackFit*, kuriam
priklauso 30 proc. pardavimu ES, o likusia dali pardavimu sudaro keli smulkesni sporto
apyrankiu gamintojai. ,SportBand“ jrenginiai renka duomenis apie vartotojo pulsa,
miego trukme ir kokybe bei fizinj aktyvuma.

e . S-Time® parduoda 35 proc. visu ES parduodamu iSmaniuju laikrodziu. Pagrindiniai
konkurentai: tarptautiniai gamintojai ,,TimeOS* (30 proc.) ir ,WatchPro* (20 proc.) bei
kiti smulkesni gamintojai. ,,S-Time* iSmanieji laikrodZiai taip pat renka duomenis apie
vartotojo sveikata (pulsa, miego trukme ir kokybe bei fizinj aktyvuma), tadiau yra
labiau integruoti su mobiliaisiais telefonais, mobiliosiomis programélémis ir el.
mokéjimo sistemomis.

e Sporto apyrankés daZniausiai yra pigesnés, riboto funkcionalumo (skaiéiuoja Zingsnius,
matuoja pulsa, renka duomenis apie miego trukme ir kokybe). Tuo tarpu iSmanieji
laikrodzZiai yra brangesni bei turi platesnes galimybes (mobilicjo rysio SIM kortelé,
sasaja su mobiliaisiais telefonais, programeélés, integracija su mokéjimo sistemomis).



e Ukio subjektui, siekianc¢iam pradéti gaminti sporto apyrankes ar i$maniuosius
laikrodzius, reikia daug investuoti i technologinius sprendimus, gamybos linijas ir
Zmogiskuosius isteklius. Be to, tam, kad naujai pradétos gaminti sporto apyrankés ir
(ar) iSmanieji laikrodziai butu pradéti pardavinéti ES, gaminiai privalo atitikti
atitinkamus sveikatos apsaugos bei asmens duomenu apsaugos reikalavimus ir Sie
produktai privalo buti sertifikuoti atitinkamuy ES instituciju.

e Nustatyta, kad per pastaruosius trejus metus neatsirado nauju konkurentu, pradéjusiy
gaminti sporto apyrankes ar iSmaniuosius laikrodzius, o gamintoju pardavimuy apimtys
i$ esmés isliko stabilios.

e Didieji sporto apyrankiu gamintojai, technologiniu pozitriu papildomai investave, gali
pradéti gaminti iSmaniuosius laikrodzZius: turimas gamybos technologijas (sensorius,
gamybos linijas, programine jranga) butu reikalinga papildyti iSskirtinai iSmaniuju
laikrodziuy gamyboje taikomais technologiniais sprendimais. Tuo tarpu didieji
iSmaniuju laikrodZiy gamintojai is esmeés be papildomu investiciju gali pradéti gaminti
pigesnius, supaprastintus modelius, kurie atitiks sporto apyrankiy funkcionalumus.

e Vartotoju tyrimas parodé, kad jaunesni vartotojai daZniau renkasi sporto apyrankes dél
kainos; vyresni vartotojai daZniau renkasi laikrodZius dél platesniu funkciju.

Klausimai:

1. Pagriskite, kodél $is sandoris bty laikomas koncentracija?

2. Apibudinkite koncentracija nurodydami:

a) kas siuo atveju butuy laikomi koncentracijoje dalyvaujanciais
tkio subjektais?
b) kokio pobtidzio kontrolé igyjama?

3. Ar koncentracijoje dalyvaujanciy tkio subjektu vykdomos
veiklos yra susijusios kokiais nors rysiais? Jeigu taip, nurodykite,
kokiais: horizontaliaisiais, vertikaliaisiais ar konglomeratiniais/
glaudziais rysiais. Atsakyma argumentuokite.

4. Kokia prekés rinka galétu buti apibréziama Sios koncentracijos
nagrinéjimo tikslais? Atsakyma paaiskinkite.

5. Kokia geografiné rinka galétu buti apibréZiama Sios
koncentracijos nagrinéjimo tikslais? Atsakyma paaiskinkite.

6. Ivertinkite galima koncentracijos poveiki konkurencijai
" nurodydami galimas Zalos teorijas ir ju pagrindima,.

Atsakant i pateiktus klausimus, rekomenduojame vadovautis §iais Saltiniais:
e Lietuvos Respublikos konkurencijos istatymas [1];
e PranesSimo apie koncentracija pateikimo ir nagrinéjimo tvarka [2];
e Konkurencijos tarybos paaiskinimai dél atitinkamos rinkos apibréZimo [3];
e Gairés dél horizontaliy susijungimu vertinimo pagal Tarybos reglamenta dél koncentraciju tarp imoniu
kontrolés [4].

[1] VIII-1099 Lietuvos Respublikos konkurencijos istatymas

[2] 1S-82/2015 Dél Prane$imo apie koncentracija pateikimo ir nagrinéjimo tvarkos patvirtinimo
[311S-126 (2024) Dél Paaiskinimu dél atitinkamos rinkos apibréZzimo patvirtinimo

[4] EUR-Lex - 52004XC0205(02) - EN - EUR-Lex



https://www.e-tar.lt/portal/lt/legalActEditions/TAR.B8B6AFC2BFF1?faces-redirect=true
https://www.e-tar.lt/portal/lt/legalAct/c4004ca040f411e58568ed613eb39a73/SpPvHNlsIY
https://www.e-tar.lt/portal/lt/legalAct/9715d3d0c73c11efa5ddd96c482819f5
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=oj:JOC_2004_031_R_0005_01

