LIETUVOS RESPUBLIKOS KONKURENCIJOS TARYBA

. NUTARIMAS
DEL CHERRY MEDIA LT, UAB PREKIU REKLAMOS ATITIKTIES LIETUVOS
RESPUBLIKOS REKLAMOS ISTATYMO REIKALAVIMAMS

2015 m. birzelio 8 d. Nr. 25-6/2015
Vilnius

(1) Lietuvos Respublikos konkurencijos taryba, susidedanti i§ Konkurencijos tarybos
pirmininko Sartino Keserausko ir nariy: Jolantos Ivanauskienés, Elono Sato, sekretoriaujant Zitai
Balsienei, isnagrinéjo klausimg dél Cherry Media LT, UAB (kodas 302527342, buveinés adresas:
Savanoriy pr. 176C, Vilnius) (toliau — taip pat ir Bendrové) skelbtos reklamos atitikties Lietuvos
Respublikos reklamos jstatymo reikalavimams.

Konkurencijos tarybanustaté:

(2) Cherry Media LT, UAB reklamos atitikties Reklamos jstatymo reikalavimams
nagrinéjimo procediira pradéta Konkurencijos tarybos 2015 m. vasario 10 d. nutarimu Nr. 1S-
13/2015 ,,D¢l Cherry Media LT, UAB prekiy reklamy atitikties Lietuvos Respublikos reklamos
jstatymo reikalavimams nagrinéjimo procediiros pradéjimo®, turint pagrindo jtarti, kad Bendrovés
skleidziama kvepaly reklama, kurioje pateikiamos kvepaly palyginamosios kainos ir nuolaidos, turi
klaidinan¢ios reklamos pozymiy'. Reklamos nagrinéjimo procediira pradéta Konkurencijos tarybos
iniciatyva.

1.  Nagrinéta reklama ir su ja susijusios aplinkybés

(3) Konkurencijos taryba nustaté, kad interneto svetaing www.beta.lt valdo Cherry Media
LT, UAB. Bendrove Konkurencijos tarybai patvirtino esanti tyrimo objektais esanciy kvepaly
reklamos davéja®.
(4) 2014 m. gruodzio 30 d. — 2015 m. sausio 5 d. Konkurencijos taryba interneto svetaingje
www.beta.lt uzfiksavo trijy rasiy ,,Lacoste kvepaly pasitilymus:
(@ 2014 m. gruodzio 30-31 d. buvo skelbiama: ,,Lacoste Pour Femme EDP 50 ml*
<..> 119 Lt (34,63 €) uz 249 Lt (6343 €). Sutaupai 46 % <...>*>. 2015 m. sausio
5 d. nurodoma: ,,Lacoste Pour Femme EDP 50 ml* <...> 34,46 € (118,98 Lt) uz
63.43 €-(249.01 Lt) Sutaupai 46 % <..>“*.
(b) 2014 m. gruodzio 30-31 d. buvo skelbiama: ,,Lacoste Pour Femme EDP 90 ml
<..> 139 Lt (40,26 €) uz 229-Lt (66:32 €). Sutaupai 39 % <...>*°. 2015 m. sausio
5 d. nurodoma: ,,Lacoste Pour Femme EDP 90 ml« <...> 40,26 € (139,01 Lt) uz
66,32 €-(228.99 Lt) Sutaupai 39 % <..>“®. Be to, reklamoje buvo teigiama:
»Nurodyta jprastiné prekés kaina (verté) yra kaina, atitinkanti kitoje (-0Se)

! Bylos 1 tomas, 104 lapas.

2 Bendrovés 2015 m. sausio 20 d. raito 1 punktas (bylos 1 tomas, 87 lapas).

¥ Konkurencijos tarybos 2014 m. gruodzio 30-31 d. uzfiksuoti ekranvaizdziai (bylos 1 tomas, 2, 9 lapai).
* Konkurencijos tarybos 2015 m. sausio 5 d. uzfiksuotas ekranvaizdis (bylos 1 tomas, 19 lapas).

® Konkurencijos tarybos 2014 m. gruodzio 30-31 d. uzfiksuoti ekranvaizdziai (bylos 1 tomas, 4, 11 lapai).
® Konkurencijos tarybos 2015 m. sausio 5 d. uzfiksuotas ekranvaizdis (bylos 1 tomas, 21 lapas).



(©)
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internetinéje (-ése) parduotuvéje (-ése) parduodamy tokiy prekiy kaing Sio
pasiiilymo paskelbimo miisy svetainéje metu*".

2014 m. gruodzio 30-31 d. buvo skelbiama: ,,Lacoste Eau de Lacoste Sensuelle
EDP 90 ml“ <..> 169 Lt (48,95 €) uz 239-Lt (69,22 €). Sutaupai 29 % <..>%.
2015 m. sausio 2 d. ir sausio 5 d. reklamose pazymima: ,,Lacoste Eau de Lacoste
Sensuelle EDP 90 ml“ <..> 48,95 € Lt (169,01 Lt) uz 6922 € (239;60 Lt).
Sutaupai 29 % <...>“°. Be to, reklamoje buvo nurodoma: ,Nurodyta jprastiné
prekés kaina (verté) yra kaina, atitinkanti kitoje (-ose) internetinéje (-ése)
parduotuvéje (-ése) parduodamy tokiy prekiy kaing Sio pasiiilymo paskelbimo
miisy svetainéje metu‘"".

Tyrimo metu nustatyta, kad Cherry Media LT, UAB kvepaly reklama buvo skleidziama
interneto svetainéje www.beta.lt jvairiais laikotarpiais nuo 2014 m. gruodzio 23 d. iki 2015 m.

kvepaly ,,Lacoste Pour Femme EDP 50 ml* reklama buvo skleidziama nuo 2014
m. gruodzio 30 d. iki 2015 m. sausio 5 d.;
kvepaly ,,Lacoste Pour Femme EDP 90 ml*“ —
2015 m. sausio 6 d.;

kvepaly ,,Lacoste Eau de Lacoste Sensuelle EDP 90 ml*“ — nuo 2014 m. gruodZzio

nuo 2014 m. gruodzio 23 d. iki

24 d. iki 2015 m. sausio 6 d. .

(5)
sausio 6 d.:
(a)
(b)
(©)
(6)

Nustatyta, kad kvepaly reklamos skleidimo metu kitose interneto svetainése tokiy paciy

kvepaly kainos buvo mazesnés nei nutarimo (3) pastraipoje nurodytoje reklamoje nurodytos kainos.

7) Nustatytos tokios kvepaly ,,Lacoste Pour Femme EDP 50 ml“ kainos:
paly
. . Palyginamoj Aktuali .
Ufiksavimo | = i kaina b-a.eu Parfumza lt | Akeumuge. | Kvepalupasa |\ iiaiay, it
data Beta. It Beta It It ulis.It
219 Lt 119 Lt 103.22 Lt 145 Lt

2014-12-30 (63,43 Eur)*? | (34,46 Eur)®® | (29,89 Eur)** ) i i (41,99 Eur)®®

e 219 Lt 119 Lt 102,98 Lt 126 Lt ” 107 Lt 145 Lt
2014-12-31 1 63 43 Eury | (3446 Eun) | (29,83 Eur)® | (3649 Eury® | 10U (30,99 Eur?t | (41,99 Eur)?

63,43 Eur 34, 46 Eur 28,82 Eur 2%

2015:01-05 1 519 01 11y | (11890 L** | (99,51 Lty - 34,45 Eur - -

" Konkurencijos tarybos 2014 m. gruodZio 30-31 d., 2015 m. sausio 5 d. uzfiksuoti ekranvaizdZiai (bylos 1 tomas, 4, 12,

21 lapai).

8 Konkurencijos tarybos 2014 m. gruodzio 30-31 d. uzfiksuoti ekranvaizdziai (bylos 1 tomas, 6, 13 lapai).

¥ Konkurencijos tarybos 2015 m. sausio 2 d. ir sausio 5 d. uZfiksuoti ekranvaizdziai (bylos 1 tomas, 16, 23 lapai).
19 K onkurencijos tarybos 2014 m. gruodzio 30-31 d., 2015 m. sausio 2 d. ir sausio 5 d. uzfiksuoti ekranvaizdziai (bylos

1 tomas, 7, 14, 16, 23 lapai).

1 Bendrovés 2015 m. sausio 20 d. radto 3 punktas (bylos 1 tomas, 88-89), Bendrovés 2015 m. vasario 24 d. rasto 1
punktas (bylos 1 tomas, 110 lapas).

12 Bylos 1 tomas, 2 lapas.

13 Bylos 1 tomas, 2 lapas.

4 Bylos 1 tomas, 27 lapas.
1> Bylos 1 tomas, 26 lapas.
16 Bylos 1 tomas, 9 lapas.

7 Bylos 1 tomas, 9 lapas.

'8 Bylos 1 tomas, 35 lapas.
19 Bylos 1 tomas, 34 lapas.
0 Bylos 1 tomas, 32 lapas.
2! Bylos 1 tomas, 31 lapas.
22 Bylos 1 tomas, 29 lapas.
% Bylos 1 tomas, 19 lapas.
% Bylos 1 tomas, 19 lapas.
% Bylos 1 tomas, 39 lapas.
% Bylos 1 tomas, 37 lapas.
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(8) Nustatytos tokios kvepaly ,,LLacoste Pour Femme EDP 90 ml*“ kainos:
Uiﬂ(lj(savimo Pé}liy E;?r?? Al‘(l;tilrjg' b-a.eu Save24 It Akcijumug Kvepe_llupa Akcijatau.l Pigu.lt
ata e.lt saulis.It t
Beta.lt Beta.lt
229 Lt 139 Lt 137 Lt 149 Lt 159 Lt 137 Lt
2014-12-30 (66,32 (40,26 (39,68 (43,15 ; ; (46,04 (39,68
Eur)®’ Eur)® Eur)® Eun)®* Eur)* Eur)*
229 Lt 139 Lt 136,64 Lt 149 Lt 149 Lt 129 Lt 159 Lt 137 Lt
2014-12-31 (66,32 (40,26 (39,57 (43,15 (43,15 (37,36 (46,04 (39,68
Eur)® Eur)* Eun)® Eur)*® Eur)*¥ Eur)® Eur)® Eur)*
66,32 Eur 40,26 Eur 39,68 Eur
2015-01-05 | (228,99 (139,01 ?193@85)% ?134345)‘12 - ; (137,01
Lt)4l Lt)42 Lt)45
(9) Nustatytos tokios kvepaly ,,LLacoste Eau de Lacoste Sensuelle EDP 90 ml“ kainos:
Palygina .
UZfiksavimo moji Akkt_uall b Parfum Akciju Kvepall! u Akcija Mano Save24 |
data kaina aina -a.eu 24.1t muge.lt pasauis. tau.lt akcija.lt avez4.lIt
Beta.lt It
Beta.lt
239 Lt 169 Lt 128,91 Lt 188 Lt
2014-12-30 (69,22 | (4895 (37,33 (54,45 - - -
Eur)*® Eun)*’ Eur)*® Eur)*®
239 Lt 169 Lt 156,30 Lt 188 Lt 169 Lt 150,94 Lt
2014-12-31 (69,22 (48,95 (45,27 (54,45 (48,94 (43,72 -
Eun)® Eun)® Eur)® Eun)® Eun)® Eun®
48,95 Eur | 45,27 Eur 42,31 Eur
2015-01-02 ?293%25)%2 (169,01 | (156,30 ?fsvgf’j)%g (146,09 - - -
Lt)57 Lt)58 Lt)GO

2’ Bylos 1 tomas, 4 lapas.

%8 Bylos 1 tomas, 4 lapas.

% Bylos 1 tomas, 44 lapas.
%0 Bylos 1 tomas, 42 lapas.
31 Bylos 1 tomas, 43 lapas.
%2 Bylos 1 tomas, 45 lapas.
%3 Bylos 1 tomas, 11 lapas.
% Bylos 1 tomas, 11 lapas.
% Bylos 1 tomas, 50 lapas.
% Bylos 1 tomas, 47 lapas.

¥ Bylos 1 tomas, 32, 53 lapai.

% Bylos 1 tomas, 52 lapas.
% Bylos 1 tomas, 48 lapas.
“ Bylos 1 tomas, 51 lapas.
! Bylos 1 tomas, 21 lapas.
*2 Bylos 1 tomas, 21 lapas.
*3 Bylos 1 tomas, 56 lapas.

* Bylos 1 tomas, 37, 60 lapai.

*® Bylos 1 tomas, 58 lapas.
“® Bylos 1 tomas, 6 lapas.

" Bylos 1 tomas, 6 lapas.

“8 Bylos 1 tomas, 63 lapas.
* Bylos 1 tomas, 64 lapas.
*0 Bylos 1 tomas, 13 lapas.
> Bylos 1 tomas, 13 lapas.
>2 Bylos 1 tomas, 66 lapas.
>3 Bylos 1 tomas, 67 lapas.
> Bylos 1 tomas, 69 lapas.
% Bylos 1 tomas, 68 lapas.
% Bylos 1 tomas, 16 lapas.
%" Bylos 1 tomas, 16 lapas.
%8 Bylos 1 tomas, 72 lapas.
% Bylos 1 tomas, 74 lapas.
% Bylos 1 tomas, 75 lapas.




48,95 Eur | 45,30 Eur
(169,01 | (156,42
Lt)GZ Lt)63

42,31 Eur 49,61 Eur
(146,09 - - (171,29
Lt)66 Lt)67

69,22 Eur
(239 L)®*

54,45 Eur | 57,61 Eur

2015-01-05 (188 Lt)* | (199 Lt)*®

(10) Bendroveé, siekdama pagrjsti $io nutarimo (3) pastraipoje nurodyty reklaminiy teiginiy
teisingumg, Konkurencijos tarybai nurodé, jog reklamos skleidimo metu tikrino reklamoje nurodyty
kainy aktualuma, taciau Konkurencijos tarybai pateiké jrodymus apie kvepaly kainas, kurios buvo
uzfiksuotos pries skleidziant reklama. Bendrovés teigimu, kainos reklamy skleidimo metu nekito,
todel jrodymai apie kvepaly kainas buvo uzfiksuoti tik viena karta®.

(11) Bendrové Konkurencijos tarybai pateiké ekranvaizdj, kuriame matyti, kad kvepaly
,Lacoste Pour Femme EDP 50 ml“ palyginamoji kaina grindziama® interneto svetaingje
www.douglas.It nurodyta $iy kvepaly kaina. Be to, Bendrové kvepaly ,,Lacoste Pour Femme EDP
50 ml* palyginamaja kaing — 219 Lt (63,43 Eur) grindé interneto svetainéje akcijatau.lt skelbta
kvepaly kaina, uzfiksuota 2014 m. gruodzio 30 d., 16 val. 44 min."®

(12) Siekdama pagrjsti kvepaly ,,Lacoste Pour Femme EDP 90 ml“ reklamos teisinguma,
Bendrové pateiké ekranvaizdzius i$ kity Saliy interneto svetainiq”, kuriose parduodami tokiy paciy
rasiy kvepalai Bendrovés skelbtoje reklamoje nurodyta palyginamaja kaina. Kvepaly ,,Lacoste Pour
Femme EDP 90 ml“ palyginamaja kaing — 229 Lt (66,32 Eur) Bendrové grindé interneto svetaingje
akcijatau.lt nurodyta analogiky kvepaly kaina, uzfiksuota 2014 m. gruodzio 23 d.”

(13) Siekdama pagrijsti kvepaly ,,Lacoste Eau de Lacoste Sensuelle EDP 90 ml* reklamos
teisinguma, Bendrové pateiké duomenis i$ interneto svetainiy su jose uzfiksuotomis panaSiomis
kvepaly ,,Lacoste Eau de Lacoste Sensuelle EDP 90 ml* kainomis: www.kristiana.lt (kaina —
86,60 Eur); www.douglas.lt (kaina — 86,60 Eur); www.beautylane.de (kaina — 82,95 Eur);
www.duftfeder.de (kaina — 75,50 Eur); www.cosmeticexpress.com (kaina — 70,60 Eur);
www.hitmeister.de (kaina — 68,38 Eur)”’. Bendrové taip pat pateiké interneto svetainés
www.parfumeria.lt ekranvaizdj, kuriame matyti, kad kvepalai ,,Lacoste Eau de Lacoste Sensuelle
EDP 90 ml“ 2014 m. gruodZio 24 d. buvo parduodami uz 239 Lt (69,22 Eur)™.

(14) Tyrimo metu Bendrové pateiké informacijg, kad reklamos skleidimo metu, interneto
svetainés www.beta.lt , kvepaly* skiltyje apsilanké 20 780 unikaliy vartotojy’.

2. Tyrimo iSvados ir Cherry Media LT, UAB pateikti paaiSkinimai

(15) Tyrimo metu nustatytos aplinkybés bei jy pagrindu padarytos i§vados buvo isdéstytos
Konkurencijos tarybos Nesgziningos komercinés veiklos tyrimo skyriaus 2015 m. balandzZio 23 d.
prane§ime apie atlikta tyrima Nr. 5S-8/2015 (toliau — Prane§imas)’®.

(16) Pranesime padaryta iSvada, kad interneto svetainéje www.beta.lt, skelbta nagrinéta
kvepaly reklama, kurioje nurodomos prekiy palyginamosios kainos bei vartotojo gaunama
procentiné nauda neatitinka teisingumo Kriterijaus, todél tokia reklama gali pazeisti Reklamos
jstatymo 5 straipsnio reikalavimus. I§vada padaryta atsizvelgus j tai, kad Cherry Media LT, UAB

61 Bylos 1 tomas, 23 lapas.

62 Bylos 1 tomas, 23 lapas.

%3 Bylos 1 tomas, 77 lapas.

% Bylos 1 tomas, 79 lapas.

% Bylos 1 tomas, 82 lapas.

% Bylos 1 tomas, 80 lapas.

%7 Bylos 1 tomas, 81 lapas.

% Bendrovés 2015 m. vasario 24 d. rasto 2 punktas (bylos 1 tomas, 111 lapas).

% Bendrovés 2015 m. sausio 20 d. rasto 4 a) punktas (bylos 1 tomas, 89 lapas).

" Bendrovés 2015 m. vasario 24 d. rasto 2 a) punktas (bylos 1 tomas, 111, 114 lapai).

! Bendrovés 2015 m. sausio 20 d. rasto 4 c) punktas (bylos 1 tomas, 89 lapas).

"2 Bendrovés 2015 m. vasario 24 d. rasto 2 b) punktas (bylos 1 tomas, 111, 115 lapai).

3 Bendrovés 2015 m. sausio 20 d. radto 4 c) punktas (bylos 1 tomas, 89, 95, 97-101 lapai).
" Bendrovés 2015 m. vasario 24 d. rasto 2 c) ir 4 punktai (bylos 1 tomas, 111, 116 lapai).
"> Bylos 1 tomas, 162 lapas.

"® Bylos 1 tomas, 132 lapas.
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nepagrindé reklamoje naudoty teiginiy teisingumo, o tyrimo metu surinkti duomenys, Kkurie
paneigia reklamoje nurodyta kvepaly palyginamaja kaing ir vartotojy gaunamg naudg jsigyjant
prekes.

(17) Remiantis Reklamos jstatymo 25 straipsnio 15 dalimi, Bendrové buvo supazindinta su
tyrimo iS§vadomis, informuota apie galimyb¢ susipazinti su bylos medziaga bei pateikti savo
nuomong dél tyrimo iévadqW.

(18) Bendrové 2015 m. geguzés 14 d. raste” Konkurencijos tarybai nurodé, kad pranesimo
iSvados yra nepagrijstos. Bendrovés teigimu, ,,jprasting prekés kaing* vartotojas turéty suprasti kaip
tam tikra standarting, vyraujancig kaing, o ne kaip maziausig rinkos kaing. Be to, Bendrovés
teigimu, jei palyginamajg kaing vidutinis vartotojas suprasty kaip ,,verte®, tai nereiskia, kad zodis
»verte yra zemiausia rinkoje egzistuojanti tokios prekés kaina.

(19) Bendrové nurodé, kad PraneSime pateiktas vertinimas, kad bent vienos skirtingos kainos
uzfiksavimas leidzia daryti iSvada, kad kaina néra reali, yra nepagristas. Bendrovés teigimu,
pagrisdama palyginamasias prekiy kainas ji rémési vieny i$ didziausiy kvepalus parduodanciy
internetiniy parduotuviy: www.kristiana.lt, www.douglas.It kainomis. Tuo tarpu Konkurencijos
taryba uzfiksavo tik maZesniy interneto svetainiy duomenis, pvz., www.akcijumuge.lt,
www.kvepalupasaulis.lt. Bendrovés nuomone, PraneSime neobjektyviai lyginama Cherry Media LT,
UAB pasitlymuose skelbiamos palyginamosios kainos su kitose internetinése parduotuvése
nurodytomis kainomis, kurioms jau pritaikyta nuolaida.

(20) Bendroveé taip pat nurodé, kad prekiy kainy realumas buvo tikrinamas dviejy dieny
intervalais. Jei kainos kitur nepakisdavo, Bendrové papildomai kainy nefiksavo. Bendrovés teigimu
aplinkybés, kad panaSios kvepaly kainos buvo uzfiksuotos ir po reklamy skleidimo pabaigos leidzia
manyti, kad kainos buvo realios.

Konkurencijos tarybakonstatuoja:

3.  Dél reklamos ir reklamos davéjo

(21) Reklamos jstatymo 2 straipsnio 8 dalyje nustatyta, kad reklama — bet kokia forma ir bet
kokiomis priemonémis skleidziama informacija, susijusi su asmens tkine komercine, finansine ar
profesine veikla, skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant nekilnojamojo turto
Isigijima, turtiniy teisiy ir jsipareigojimy perémima.

(22) Kaip 2004 m. sausio 26 d. nutarime pazyméjo Lietuvos Respublikos Konstitucinis
Teismas: ,,<...> reklama paprastai laikoma tam tikra informacija, kurig skleidziant siekiama daryti
poveikj asmeny pasirinkimui, skatinti norimgq elgesj*. Taigi, esminis reklamos pozymis yra siekimas
daryti kitiems asmenims poveikj jiems renkantis ar jsigyjant tam tikrus produktus, skatinti juos
elgtis tam tikru biidu. Toks skatinimas jsigyti ar vartoti produktus ir rodo komercinj tokios
informacijos tiksla.

(23) Cherry Media LT, UAB veikla apima treCiyjy asmeny pasitlymy jsigyti jvairias jy
parduodamas prekes ir teikiamas paslaugas su nuolaidomis teikimg Bendrovés valdomoje interneto
svetainéje www.beta.lt. Bendrové reklamavo kvepalus — jy kaing ir vartotojy gaunamg nauda,
kvepalus jsigyjant bitent Bendrovés valdomoje svetainéje www.beta.lt. 1S nurodyty aplinkybiy
matyti, kad Bendrové skleidé informacijg, kuri tiesiogiai susijusi su jos vykdoma veikla — t.y. su
Bendrovés interneto svetainéje parduodamy prekiy realizavimu. Informacija apie palankesnes
kainas www.beta.lt interneto svetainéje nei kitose internetinése parduotuvése ir suteikiamas
nuolaidas skatina vartotojus jsigyti biitent Bendrovés platinamas prekes.

(24) Taigi, atsizvelgusi i tai, kas nurodyta, Konkurencijos taryba daro isvads, jog
nagrinéjama informacija yra reklama, kaip tai apibrézta Reklamos jstatymo 2 straipsnio 8 dalyje.

(25) Reklamos jstatymo 2 straipsnio 10 dalyje nurodyta, kad reklamos davéjas — asmuo,
kurio iniciatyva ir interesais naudojama (uzsakoma, gaminama, skleidziama) reklama.

" Konkurencijos tarybos 2015 m. balandzio 30 d. rastas Nr. (5.1-36) 6V-1016 (bylos 1 tomas, 150 lapas).
"8 Bylos 1 tomas, 153 lapas.
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Konkurencijos taryba nustaté, kad interneto svetainéje www.beta.lt jvairiais laikotarpiais nuo 2014
m. gruodzio 23 d. iki 2015 m. sausio 6 d. skelbtos reklamos davéjas yra Cherry Media LT, UAB.
Minéta aplinkybe patvirtino ir pati Bendrové.

4.  Dél Reklamos jstatymo S straipsnio paZeidimo

(26) Reklamos jstatymo 5 straipsnio 1 dalis draudzia klaidinancig reklamg. Pagal Reklamos
jstatymo 2 straipsnio 3 dalj klaidinancia reklama pripazjstama tokia reklama, kuri bet kokiu biidu,
jskaitant ir jos pateikimo btida, klaidina arba gali suklaidinti asmenis, kuriems ji skirta arba kuriuos
ji pasiekia, ir kuri dél savo klaidinancio pobiidzio gali paveikti jy ekonominj elgesj, arba kuri dél Siy
priezasCiy pakenkia ar gali pakenkti kito asmens galimybéms konkuruoti.

(27) Sprendziant, ar reklama klaidinanti, vadovaujamasi Reklamos jstatymo 5 straipsnio
2 dalyje numatytais kriterijais. Siuo atveju Konkurencijos taryba vadovaujasi Reklamos jstatymo
5 straipsnio 2 dalies 1 punkte numatytu teisingumo Kriterijumi.

(28) Remiantis Reklamos jstatymo 5 straipsnio 2 dalies 1 punkte nustatytu teisingumo
kriterijumi, reklamoje pateikti reklaminiai teiginiai pripazjstami neteisingais, jeigu reklamos
davé¢jas negali pagristi $iy teiginiy teisingumo reklamos naudojimo metu. Tai reiSkia, kad reklamos
davéjas turi turéti negincijamy jrodymy, kad jo skleidziama reklama skleidimo metu buvo teisinga.
Tuo tarpu ar pakanka reklamoje pateikiamy teiginiy teisingumg pagrindzianciy duomeny,
sprendziama atsizvelgiant j kiekvieng konkrety atvejj.

(29) Pareigg bitent reklamos davéjui pagrjsti reklamos teisingumag patvirtina ir teismy
praktika. Lietuvos vyriausiasis administracinis teismas (toliau — LVAT) yra pazyméjes, kad
,vadovaujantis nurodytu Reklamos jstatymo 5 straipsnio 2 dalies 1 punktu galima aiskiai
identifikuoti jrodinéjimo pareigq, nustatytq ukio subjektui, pagristi skleidziamos reklamos teiginj
objektyviais duomenimis“”®. Be to, LVAT yra paZyméjes, kad reklamos davéjas turi turéti
pakankamus duomenis dél reklamos teiginiy teisingumo reklamos naudojimo metu®.

(30) Be to, teismy praktikoje pripazjstama, kad reklamoje pateikiama informacija, susijusi su
prekiy ar paslaugy kainomis, nuolaidomis yra esminé™.

(31) Taigi, butent Cherry Media LT, UAB kaip reklamos davéja atsako uz skleidziamos
reklamos turinj ir biitent §i bendrové turi pareiga uztikrinti, kad reklamoje buty skleidZiama teisinga
informacija visu jos skleidimo metu. Bendrové turéjo pareiga pagristi, kad reklamoje nurodyty
prekiy palyginamoji kaina atitinka tikrove ir pateikti Konkurencijos tarybai tai patvirtinancius
jrodymus. Taigi, Konkurencijos taryba, gavusi tikio subjekto pateiktus jrodymus, vertina, ar tie
jrodymai yra pakankami, kad buity jrodytas skelbiamos reklamos teisingumas.

(32) Reklamos jstatymo 5 straipsnio 7 dalyje nurodyta, kad sprendziant, ar reklama yra
klaidinanti, laikoma, kad vartotojai susidaro nuomong¢ apie reklamoje pateikiamy teiginiy
teisinguma, reklamos iS§samuma ir reklamos pateikimo biidg ar formg ir priima tokius sprendimus,
kuriy galima tikétis i§ vidutinio vartotojo. Remiantis Reklamos jstatymo 2 straipsnio 19 dalimi,
vidutinis vartotojas apibréZiamas taip, kaip jis suprantamas ir nurodomas Lietuvos Respublikos
nesgziningos komercinés veiklos vartotojams draudimo jstatymo 2 straipsnio 13 dalyje — t. .
vartotojas, kuris yra pakankamai informuotas, protingai atidus ir apdairus, atsizvelgiant |
socialinius, kult@irinius ir kalbinius veiksnius.

(33) Is auksciau nurodyto, vadovaujantis Reklamos jstatymo 2 straipsnio 3 dalimi bei
Reklamos jstatymo 5 straipsniu, darytina iSvada, kad kvalifikuodama pazeidimg Konkurencijos
taryba turi pareiga pagrijsti:

PLVAT 2010 m. geguzés 27 d. nutartis administracingje byloje Nr. A*%-806/2010, ,BIGBANK AS*“ v Konkurencijos
taryba.

8 VAT 2014 m. balandzio 3 d. nutartis administracinéje byloje Nr. A502-777/2014, UAB ,, Komeksimas* v
Konkurencijos taryba.

8L LVAT 2011 m. lapkri¢io 3 d. nutartis administracinéje byloje Nr. A®**%-3030/2011, UAB ,,Stova“ v Konkurencijos
taryba.
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(@) arreklama klaidina ar gali suklaidinti vidutinj vartotoja, kuriam reklama yra skirta
arba kurj ji pasiekia; ir

(b) ar reklama dél savo klaidinancio pobudzio gali paveikti vartotojo ekonominj
elges;.

4.1. Dél kvepaly ,,Lacoste Pour Femme EDP 50 ml“ reklamos atitikties Reklamos
jstatymo 5 straipsnio 2 dalies 1 punkto reikalavimams

(34) Kaip nurodyta nutarimo (4)(a) pastraipoje, nuo 2014 m. gruodzio 30 d. iki 2015 m.
sausio 5 d. interneto svetainéje www.beta.lt buvo skleidziama reklama, kurioje be jokiy papildomy
paaiskinimy nurodyta palyginamoji kvepaly ,,Lacoste Pour Femme EDP 50 ml* kaina — 219 Lt
(arba 63,43 Eur), su kuria reklamoje lyginama kaina, uz kurig sitiloma jsigyti kvepaly.

(35) Konkurencijos taryba savo praktikoje® laikosi pozicijos, reklama, kurioje Salia
aktualios prekés kainos, uz kurig siilomag jsigyti preke, yra pateikiama palyginamoji kaina,
nenurodant pastarosios kainos reikSmés, laikytina ydinga, nes vartotojui néra suteikiama aiski ir
nedviprasmiska informacija apie reklamuojamo pasitilymo naudg. Tokioje situacijoje vartotojai gali
patirti didesniy nei butina laiko sagnaudy siekdami issiaiskinti tokios kainos reikSme¢ ir atitinkamai
pasitlymo verte arba gali suteikti tokiai kainai daugiau patikimumo nei yra i$ tikryjy, pavyzdziui,
vartotojai gali manyti, kad §i kaina zymi rinkos kainos standartg, paprastai rinkoje vyraujancig kaing
ar kita. Taigi reklamoje su aktualiu kainos pasitilymu palyginimui pateikta kaina turéty buti aiskiai
ir vienareikSmiskai jvardinta ir neturéti numanomy reikSmiy.

(36) Tokig Konkurencijos tarybos pozicijg patvirtina ir LVAT, kuris, reklama kurioje buvo
panaudota palyginamoji kaina, nenurodant jokios papildomos informacijos apie tai, ka reiskia
nurodyta tokia kaina, jvertino kaip kainy sumazinimo regimybe, skirta vartotojy reakcijai
suzadinti®.

(37) Konkurencijos taryba taip pat laikosi nuomonés, kad vidutinis reklamos vartotojas,
susipazings su reklama, kurioje yra lyginamos prekeés kainos ir néra nurodoma, kur buvo skelbta
nurodyta palgginamoji kaina, pastaraja kaing pirmiausiai gali susieti su pacios jmonés anksciau
taikyta kaina®. Tuo tarpu, kaip pripazino pati Bendrové, interneto svetainéje www.beta.lt kvepalai
,Lacoste Pour Femme EDP 50 ml*“ uz 219 Lt (arba 63,43 Eur), t. y. uz didesn¢ palyginamaja kaing
nebuvo parduodami®®. Taigi, reklamoje nurodyta palyginamoji kaina nebuvo pagios Bendrovés
anksciau taikyta kaina.

(38) Informacijos apie palyginamosios kainos reik§me nebuvimas pirmiausiai apriboja
reklamos vartotojy galimybes gauti visag esming informacijg apie prekés kaing, jos kitimo
tendencijas, kad vartotojai galéty jvertinti realig reklaminio pasitilymo nauda — atitinkamo dydzio
kainos nuolaida.

(39) I8 nurodyto darytina i$vada, kad ,,Lacoste Pour Femme EDP 50 ml*“ kvepaly reklama,
kurioje nebuvo pateiktas palyginamosios kainos paaiskinimas, galéjo klaidinti reklamos vartotojus
vien dél to, kad joje nebuvo nurodyta, kokia yra palyginamosios kainos reik§mé, ypaé kai
palyginamoji kaina buvo grindziama ne pacios Bendrovés ankstesnémis kainomis, nors biitent tokio
palyginimo pirmiausiai galéjo tikétis vartotojai.

(40) Nors, kaip nurodyta auksciau, reklamoje Bendrové nepateiké nubrauktos kainos
paaiskinimo ir vien todél galéjo suklaidinti vartotojus, taciau Konkurencijos taryba papildomai
Siame nutarime vertina, ar palyginamoji kaina gali biiti laikoma teisinga, remiantis Bendrovés
pateiktu paaiskinimu, kad palyginamoji kaina buvo pagrista kitose internetinése parduotuvése
taikytomis kainomis.

82 Konkurencijos tarybos 2013 m. geguzés 21 d. nutarimas Nr. 2S-6 ,,Dél uzdarosios akcinés bendrovés , Komeksimas*
reklamos atitikties Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo reikalavimams®.

8 LVAT 2014 m. balandzio 3 d. nutartis administracinéje byloje Nr. A®%-777/2014, UAB ,Komeksimas*“ v
Konkurencijos taryba.

8 Konkurencijos tarybos 2013 m. geguzés 21 d. nutarimas Nr. 2S-6 ,,Dél uzdarosios akcinés bendrovés , Komeksimas*
reklamos atitikties Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo reikalavimams®.

% Bendrovés 2015 m. sausio 20 d. radto 6 punktas (bylos 1 tomas, 90 lapas).
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(41) Kaip buvo paminéta nutarimo (28)-(31) pastraipose, Bendrové skelbdama reklaminius
teiginius turéjo turéti reklaminiy teiginiy teisingumg patvirtinanéius jrodymus, t. y. kad kvepaly
,Lacoste Pour Femme EDP 50 ml* reklamos skleidimo laikotarpiu kitose interneto svetainése $ios
prekeés kaina i$ tiesy buvo 219 Lt (63,43 Eur).

(42) Kadangi reklamoje nebuvo nurodyta informacija apie kitas interneto svetaines, kuriose
skelbiamomis kainomis rémési Bendrové lygindama kainas, reklamos vartotojai galéjo tikétis, kad
palyginamoji kaina turéty atitikti internetiniy parduotuviy, kuriose jie taip pat galéty ieskoti
atitinkamos prekés, kainas. Taigi Bendrové turéjo turéti ir Konkurencijos tarybai turéjo pateikti
jrodymus, kad i§ esmés visose kitose Svetainése buvo taikytos reklamoje nurodyta palyginamaja
kaing atitinkancios kainos reklamos skleidimo metu.

(43) Taciau, sickdama pagrijsti kvepaly reklamos skleidimo metu vartotojams nurodoma
palyginamajg 219 Lt (63,43 Eur) kaing, Bendrové pateiké jrodymus tik keliose interneto svetainése
nurodyty kainy.

(44) Bendrové pateiké interneto svetaingje akcijatau.lt 2014 m. gruodzio 30 d. uzfiksuota
ekranvaizdj. Tuo tarpu i§ Konkurencijos tarybos iniciatyva surinkty duomeny (nutarimo (7)
pastraipa) matyti, kad maziausiai penkiose interneto svetainése (www.b-a.eu, www.parfum24.lt,
www.akcijumuge.lt, www.kvepalupasaulis.lt, www.akcijatau.lt) reklamos skleidimo metu ,,Lacoste
Pour Femme EDP 50 ml* buvo parduodami uz kaing, kuri buvo mazesné nei Bendrovés reklamoje
nurodyta $iy kvepaly palyginamoji kaina. Didziausias kainy skirtumas buvo uzfiksuotas interneto
svetainéje www.b-a.eu, kuris 2015 m. sausio 5 d. sudaré net 34,61 Eur. Be to, interneto svetainéje
www.b-a.eu parduodamy kvepaly ,,Lacoste Pour Femme EDP 50 ml*“ kaina visag reklamos
skleidimo laikotarpj buvo mazesné, nei jau sumazinta kvepaly pardavimo kaina interneto svetainéje
www.beta.lt.

(45) I8 nurodyto matyti, kad Konkurencijos tarybos turimi faktiniai duomenys i§ kity
interneto svetainiy paneigia Cherry Media LT, UAB kvepaly reklamoje nurodyta informacija, kad
Sios prekés kaina kitose interneto svetainése reklamos skleidimo metu buvo 219 Lt (63,43 Eur).
Kaip minéta auk$Ciau, vienos ar dviejy interneto svetainiy duomenys nagrinéjamu atveju néra
pakankami, kad buty laikoma teisinga reklamoje nurodyta palyginamoji kaina ir bity iSvengta
reklamos vartotojy suklaidinimo, net darant prielaida, kad vartotojai suprasty palyginamaja kaing be
paaiSkinimo kaip kitose internetinése parduotuvése taikyta kaing.

(46) Bendrovés pateiktas interneto svetainés akcijatau.lt 2014 m. gruodzio 30 d.
ekranvaizdis nepagrindzia kvepaly ,,Lacoste Pour Femme EDP 50 ml“ nubrauktos 219 Lt
palyginamosios kainos teisingumo $iy kvepaly reklamos skleidimo metu ir dél kity priezasciy.

(47) Kaip Konkurencijos tarybai patvirtino Bendrové, reklamy skleidimo metu vartotojai
nebuvo informuoti apie palyginamosios kvepaly kainos taikymo laikotarpi®®, todél Bendrovés
pareiga buvo uztikrinti, kad reklamoje pateikta kvepaly ,Lacoste Pour Femme EDP 50 ml*
palyginamoji kaina buty teisinga visg Sios reklamos skleidimo laikotarpj. Taigi, Bendrové
Konkurencijos tarybai turé¢jo pateikti jrodymus, kad minéty kvepaly kaina interneto svetainéje
akcijatau.lt nesikeité visg reklamos skleidimo laikotarpj — nuo 2014 m. gruodzio 30 d. iki 2015 m.
sausio 5 d.

(48) Kaip matyti i$ bylos medziagos, Bendrovés Konkurencijos tarybai pateiktame interneto
svetainés akcijatau.lt 2014 m. gruodzio 30 d. ekranvaizdyje ir Konkurencijos tarybos nustatyta
informacija apie tos pacios dienos toje pacioje svetain¢je taikyta kvepaly ,,Lacoste Pour Femme
EDP 50 ml« kaing skiriasi (atitinkamai 219 Lt ir 147 Lt (arba 41,99 Eur))®’. Todél akivaizdu, kad
vienintelis Bendrovés pateiktas ekranvaizdis negali patvirtinti, kad visg reklamos skleidimo
laikotarpj interneto svetainéje akcijatau.lt taikyta kvepaly kaina atitiko reklamoje nurodyta
palyginamaja kaing, ypac, kai kaina gali pasikeisti tg pacig diena.

(49) Bendrové kvepaly ,,Lacoste Pour Femme EDP 50 ml“ palyginamajai kainai pagrjsti
pateiké ir interneto svetaingje www.douglas.It 2015 m. sausio 6 d. uzfiksuotg ekranvaizdj, kuriame

8 Bendrovés 2015 m. sausio 20 d. rasto 7 punktas (bylos 1 tomas, 90 lapas).
87 Bylos 1 tomas, 26 lapas; Bendrovés 2015 m. vasario 24 d. rasto 2 a) punktas (bylos 1 tomas, 111, 114 lapai).
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nurodoma 219 Lt (63,43 Eur) kaina. Taciau Sis jrodymas palyginamosios kvepaly kainos
teisingumo taip pat nepagrindzia.

(50) Reklamos jstatymo nuostatos reklamos davéjams nustato pareiga pagristi reklamoje
skleidziamy teiginiy teisinguma, biitent reklamos skleidimo metu, o ne pries skleidziant reklamg ar
jai pasibaigus®®. Tokia pozicija patvirtina ir teismy praktika®. LVAT yra paZyméjes, kad lyginant
laiko pozituriu aktualig ir nebeaktualig kainas, realus (objektyvus) kainy skirtumas vartotojo
sprendimo sudaryti sandorj priémimo metu gali biiti ne toks, koks yra matomas i reklamos, kurioje
lyginama aktuali ir nebeaktuali kaina. Tokiu atveju palyginimas tampa i§ dalies subjektyvus, nes
priklauso ir nuo reklamos davéjo pasirinkimo, kokig neaktualig kaing jis nusprendzia nurodyti ir
lyginti su savo aktualia kaina skleidziamoje reklamoje. Teismo vertinimu, visa tai suponuoja, kad
aktualios ir nebeaktualios kainos palyginimas gali atspindéti ne objektyvy, bet dirbtinai reklaminés
veiklos subjekto sukurtg kainy skirtumg ir jy lyginimg, gali iSreikSti ne objektyvig tikrove, bet
menamg, hipotetinj kainy skirtumg ir prekiy jsigijimo i§ tam tikro tkio subjekto privaluma. Tokia
situacija gali (su)klaidinti vartotojg™.

(51) Taigi, atsizvelgus | Reklamos jstatymo reikalavimus bei teismy iSaiSkinimus, darytina
iSvada, kad Bendrovés pateikta 2015 m. sausio 6 d. interneto svetainés www.douglas.lt
ekranvaizdzio kopija, nepagrindzia kvepaly reklamos skleistos nuo 2014 m. gruodzio 30 d. iki 2015
m. sausio 5 d. teisingumo. Atitinkamai Bendrovés pateiktas jrodymas dél neaktualaus uzfiksavimo
laikotarpio laikytinas netinkamu, nes jame uzfiksuota kaina jau po reklamos skleidimo laikotarpio.

(52) I8 nurodyto matyti, kad Bendrové interneto svetainés akcijatau.lt 2014 m. gruodzio 30
d. ekranvaizdziu, bei 2015 m. sausio 6 d. interneto svetainés www.douglas.lt ekranvaizdziu
nepagrindé nuo 2014 m. gruodzio 30 d. iki 2015 m. sausio 5 d. skleistoje reklamoje nurodytos
palyginamosios kainos teisingumo reklamos skleidimo metu. Atsizvelgusi j tai Konkurencijos
taryba daro iSvada, kad Bendrove, reklamoje pateikdama jos sitilomos vartotojams kvepaly kainos ir
nepagrjstos palyginamosios kainos palyginima, tuo pabrézdama reklaminio pasitilymo patraukluma,
nurodé ne realig, o imitacing, pacios Bendrovés dirbtinai padidintag naudg vartotojams. Tod¢l yra
pagrindo daryti iSvada, kad tokiu biidu reklamoje pateikta informacija apie reklamuojamo kainos
pasitlymo naudg vartotojams buvo neteisinga.

(53) Apibendrinusi isdéstyta Konkurencijos taryba daro isvada, jog Bendrové skleidé
kvepaly ,,Lacoste Pour Femme EDP 50 ml* reklama, kuri neatitiko Reklamos jstatymo 5 straipsnio
2 dalies 1 punkte numatyto teisingumo kriterijaus.

4.2. Dél kvepaly ,,Lacoste Pour Femme EDP 90 ml“ reklamos atitikties Reklamos
jstatymo 5 straipsnio 2 dalies 1 punkto reikalavimams

(54) Kaip nurodyta nutarimo (4)(b) pastraipoje, 2014 m. gruodzio 23 d. iki 2015 m. sausio 6
d. interneto svetainéje www.beta.lt buvo skleidziama kvepaly ,,Lacoste Pour Femme EDP 90 ml*
reklama, kurioje buvo nurodyta palyginamoji kaina 229 Lt (arba 66,32 Eur). 2015 m. sausio 5 d.
nurodyty kvepaly palyginamoji kaina buvo 66,32 Eur (arba 228,99 Lt). Be to, reklamoje papildomai
buvo informuojama, kad ,,Nurodyta jprastiné prekés kaina (verté) yra kaina, atitinkanti kitoje (-ose)
internetinéje (-ése) parduotuvéje (-ése) parduodamy tokiy prekiy kaing Sio pasiiilymo paskelbimo
miisy svetainéje metu‘.

(55) Kaip paaiskinta nutarimo (42) pastraipoje, vadovaujantis Reklamos jstatymo
nuostatomis Cherry Media LT, UAB turé¢jo jrodyti, kad kvepaly ,,Lacoste Pour Femme EDP 90 ml*
reklamos skleidimo laikotarpiu i§ esmés visose Kitose interneto svetainése kvepaly kaina i§ tiesy
buvo 229 Lt (66,32 Eur). Reklamos jstatymo reikalavimas pagrjsti savo reklaminiy teisiniy

8 LVAT 2009 m. balandzio 30 d. nutartis administracinéje byloje Nr. A®2-576-09, UAB ,, Tez Tour* v. Konkurencijos
taryba.

8 Pvz., Vilniaus apygardos administracinio teismo 2008 m. vasario 15 d. sprendimas administracinéje byloje Nr. 1-388-
473/2008 UAB ,, Gintariné sala“ v. Konkurencijos taryba (patvirtintas LVAT 2008 m. gruodzio 11 d. nutartimi
administracinéje byloje Nr. A°%2-1884/2008 UAB ,, Gintariné sala* v. Konkurencijos taryba).

% LVAT 2012 m. balandzio 2 d. nutartis administracinéje byloje Nr. A%°-2098/2012, UAB ,,IMK LT* v. Konkurencijos
taryba.
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teisinguma nagrin¢jamu atveju lemia, kad Bendrové, teigdama, jog palyginamoji kaina atitinka
kvepaly jprasting verte (kaing kitose internetinése parduotuvése) turi pateikti jrodymus, Kurie
atspindéty kvepaly ,,Lacoste Pour Femme EDP 90 ml“ ne atsitikting nurodyty kvepaly kaing tik
keliose internetinése parduotuveése, o realiai rinkoje konkretaus laikotarpio kvepaly verte.

(56) Be to, vertinant reklamoje pateikta paaiskinima, kad palyginamoji kaina atitinka prekés
vertg, pastebétina, kad reklamoje nurodyta prekés verté turi biiti suprantama kaip maziausia kaina,
uz kurig vartotojas gali jsigyti tokia preke rinkoje. Esant skirtingoms tokios pacios prekés kainoms,
akivaizdu, kad vidutinio vartotojo pozidiriu, t. y. zitrint i§ jo kaip pirkéjo pozicijos, jam yra svarbi
galimybé pakeisti ne kuo didesne, o kuo mazesne pinigy suma j vertinama preke, taip siekiant gauti
kuo didesnés naudos. Kitaip sakant, reklamoje nurodyta prekés verté vidutinio vartotojo poziiiriu
nusako maziausig kaing rinkoje, kadangi protingas vartotojas siekty galimybés sumokéti uz preke
kuo maziau ir atitinkamai siety prekés verte su maziausia tokios prekes kaina®™. Kitoks
nagrin¢jamoje reklamoje pateikiamos prekés vertés aiSkinimas biity nesuderinamas su Reklamos
jstatymo tikslu — gerinti vartotojy informavimg apie prekes ir paslaugas, ginti vartotojy teises ir
teisétus interesus.

(57) Taigi, Bendrové reklamos skleidimo metu turé¢jo turéti ir Konkurencijos tarybai pateikti
jrodymus, kad reklamoje nurodyta palyginamoji kaina (verté) buvo maziausia kaina, uz kurig
vartotojai galéjo isigyti kvepalus kitose internetinése parduotuvése. Atsizvelgus i tai, kad reklamoje
pateiktas paaiskinimas nenurodo konkrecios prekés palyginamosios kainos (vertés) uzfiksavimo
datos, darytina iSvada, kad vartotojai gal¢jo pagristai tikétis, kad nurodyta palyginamoji kaina
(verté) buvo aktuali visg laikotarpj, kai buvo skleidziama reklama. Tai reiSkia, kad Bendrové turéjo
pagrjsti, jog palyginamoji kaina (verté) buvo Zzemiausia nei bet kurioje Kitoje internetingje
parduotuvéje taikoma kvepaly kaina reklamos skleidimo metu. Ta¢iau Bendrové tokiy jrodymy
nepateikeé.

(58) Bendrové kvepaly ,,Lacoste Pour Femme EDP 90 ml*“ kaing grindé interneto svetainéje
akcijatau.lt nurodyta analogisky kvepaly kaina — 229 Lt, kuri uZfiksuota 2014 m. gruodzio 23 d.*
Tuo tarpu remiantis Konkurencijos tarybos surinktais duomenimis, minéty kvepaly kaina Sioje
interneto svetainéje 2014 m. gruodzio 30-31 d. buvo 159 Lt (46,04 Eur)®™ t. y. maZesné nei
Bendrovés uzfiksuota palyginamoji kvepaly kaina. Kaip matyti i§ Konkurencijos tarybos nustatyty
aplinkybiy (nutarimo (8) pastraipa), net SeSiose interneto svetainése (Www.b-a.eu,
www.akcijumuge.lt, www.kvepalupasaulis.lt, www.akcijatau.lt, www.pigu.lt, www.save24.1t)
reklamos skleidimo metu parduodamy kvepaly kaina buvo mazesné nei Bendrovés reklamoje
nurodyta Siy kvepaly palyginamoji kaina. DidZiausias kainy skirtumas buvo interneto svetainéje
www.kvepalupasaulis.It 2014 m. gruodzio 31 d. ir sudaré 28,96 Eur. Siuo atveju svarbu pazyméti ir
tai, kad interneto svetainéje www.beta.lt ne tik nubraukta kvepaly ,,Lacoste Pour Femme EDP 90
ml“ kaina, bet ir aktuali Bendrovés taikyta kaina, lyginant su pardavimo kainomis kitose interneto
svetainése buvo didesné — pavyzdziui, 2015 m. sausio 5 d. kvepaly ,,Lacoste Pour Femme EDP 90
ml“ aktuali kaina Beta.lt buvo 40,26 Eur (139,01 Lt)**, tuo tarpu interneto svetainése b-a.eu® ir
Pigu.It® Sios prekés kaina buvo mazesné uz Bendrovés aktualia kaina.

(59) I8 nurodyto akivaizdziai matyti, kad Bendrové, kaip reklamos davéja, neuztikrino, jog
kvepaly palyginamoji kaina (verté) per visa reklamos skleidimo laikotarpj atitikty maziausia kitose
internetinése parduotuvése taikyta kvepaly kaing. Atitinkamai matyti, kad i§ nurodyto matyti, kad
Konkurencijos tarybos turimi faktiniai duomenys i$ kity interneto svetainiy paneigia Cherry Media
LT, UAB kvepaly reklamoje nurodyta informacija, kad Sios prekés verté reklamos skleidimo metu
buvo 229 Lt (66,32 Eur).

%1 Analogiskas reklamoje nurodytos konkredia pinigine israiska nurodytos prekiy vertés vertinimas pateiktas ir
Konkurencijos tarybos 2014 m. birzelio 12 d. nutarime Nr. 2S-4/2014 ,,Dél Cherry Media LT, UAB prekiy reklamy
atitikties Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo reikalavimams®.

%2 Bendrovés 2015 m. vasario 24 d. rasto 2 a) punktas (bylos 1 tomas, 111, 115 lapai).

% Konkurencijos tarybos 2014 m. gruodzio 30 ir 31 d. uzfiksuoti ekranvaizdziai (bylos 1 tomas, 43, 48 lapai).

% Bylos 1 tomas, 21 lapas.

% Bylos 1 tomas, 56 lapas.

% Bylos 1 tomas,58 lapas.
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(60) Kaip jau minéta, vidutiniam vartotojui yra svarbi galimybé preke jsigyti ne kuo didesne,
o kuo mazesne kaina, taip siekiant gauti kuo didesnés naudos. Tuo tarpu reklamoje tik abstrakéiai
nurodzius, kad palyginamoji kvepaly ,,Lacoste Pour Femme EDP 90 ml*“ kaina atitinka jy verte
kitose internetinése parduotuvése, vartotojai galé¢jo susidaryti klaidingg jspiid] apie prekes
palyginamosios kainos aktualuma, patraukluma bei tokiu biidu neteisingai jvertinti reklamoje
pateikto kainos pasitlymo nauda.

(61) Atsizvelgus j tai, kas iSdéstyta, darytina iSvada, jog Bendrové nepagrindé nubrauktos
palyginamosios kainos teisingumo reklamos skleidimo metu. Konkurencijos taryba pripazjsta, kad
Bendrové, reklamoje patekdama jos sitlomos vartotojams kvepaly kainos ir nepagristos
palyginamosios kainos palyginimg tuo pabrézdama reklaminio pasiiilymo patrauklumg, nurodé ne
realig, o imitacing, pacios Bendrovés dirbtinai padidintg nauda vartotojams.

(62) Apibendrinusi i8déstyta Konkurencijos taryba daro iSvada, jog Bendrové skleidé
kvepaly ,,Lacoste Pour Femme EDP 90 ml* reklama, kuri neatitiko Reklamos jstatymo 5 straipsnio
2 dalies 1 punkte numatyto teisingumo Kriterijaus.

4.3. Dél kvepaly ,,Lacoste Eau de Lacoste Sensuelle EDP 90 ml“ reklamos atitikties
Reklamos jstatymo 5 straipsnio 2 dalies 1 punkto reikalavimams

(63) Kaip nurodyta nutarimo (4)(c) pastraipoje, nuo 2014 m. gruodzio 24 d. iki 2015 m.
sausio 6 d. interneto svetainéje www.beta.lt buvo skleidziama kvepaly ,,Lacoste Eau de Lacoste
Sensuelle EDP 90 ml* reklama, kurioje buvo nurodyta 239 Lt (69,22 Eur) palyginamoji kaina. 2015
m. sausio 2 d. ir 5 d. palyginamoji minéty kvepaly kaina buvo 69,22 Eur (239 Lt). Reklamoje buvo
pazymima: ,,Nurodyta jprastiné prekés kaina (verté) yra kaina, atitinkanti kitoje (-ose) internetinéje
(-ése) parduotuvéje (-ése) parduodamy tokiy prekiy kaing Sio pasiiilymo paskelbimo miisy
svetainéje metu‘‘.

(64) Kaip paaiSkinta nutarimo (55)-(57) pastraipose, Bendrové turéjo pagristi, kad kvepaly
,Lacoste Eau de Lacoste Sensuelle EDP 90 ml“ reklamoje nurodyta palyginamoji kaina (verté)
reklamos skleidimo laikotarpiu buvo Zemiausia nei bet kurioje kitoje internetinéje parduotuvéje
taikoma kvepaly kaina. Taciau Bendrové tokiy jrodymy nepateike.

(65) Bendrové palyginamaja kvepaly kaing grindé 2015 m. sausio 19 d. uZzfiksuotomis
panasiomis tokiy kvepaly kainomis kitose, interneto svetainése: www.kristiana.lt (kaina — 86,60
Eur); www.douglas.lt (kaina — 86,60 Eur); www.beautylane.de (kaina — 82,95 Eur);
www.duftfeder.de (kaina — 75,50 Eur); www.cosmeticexpress.com (kaina — 70,60 Eur arba 243,77
Lt); www.hitmeister.de (kaina — 68,38 Eur)®’. Tagiau Bendrovés pateikti jrodymai neapima
reklamos skleidimo laikotarpio, t. y. yra vélesni, ir, atitinkamai nejrodo reklamos teisingumo jos
skleidimo metu.

(66) Bendrovés Konkurencijos tarybai pateikti jrodymai su svetainéje www.parfumeria.lt
2014 m. gruodzio 24 d. uzfiksuota analogiska reklamoje nurodytai palyginamajai kainai $iy kvepaly
kaina (69,22 Eur arba 239 Lt) ®® taip pat nepagrindZia reklamoje nurodytos palyginamosios kainos
(vertés) teisingumo. Kaip minéta, vienoje interneto svetainiy uzfiksuota kaina néra pakankamas
pagristi, kad reklamoje nurodyta palyginamoji kaina atitinka kvepaly verte, kuri vidutinio vartotojo
pozitriu turéty bti suprantama kaip maziausia kaina visose kitose, o ne tik vienoje ar keliose (net
jei jos ir santykinai didelés), internetinése parduotuvése. D¢l ty paciy priezasCiy nagrinéjamos
reklamos vertinimo nekeisty ir UAB , BUUBAA* (interneto svetainés www.parfumeriai.lt
valdytoja) patvirtinimas, kad kvepaly kaina nuo 2014 m. gruodzio 24 d. iki 2015 m. sausio 6 d.
buvo ne mazesné nei 239 Lt.

(67) Be to, Konkurencijos taryba nustaté¢ (nutarimo (9) pastraipa), jog net septyniose
interneto svetainése: wWww.b-a.eu, www.parfum24.It, www.akcijumuge.lt, www.kvepalupasaulis.lt,
www.akcijatau.lt, www.save24.1t, www.manoakcija.lt, reklamos skleidimo metu (2014 m. gruodzio
30-31 d., 2015 m. sausio 2 d. ir 5 d.) parduodamy kvepaly kainos buvo mazZesnés nei Bendrovés

9 Bendrovés 2015 m. sausio 20 d. radto 4 c) punktas (bylos 1 tomas, 89, 95, 97-101 lapai).
% Bendrovés 2015 m. vasario 24 d. rasto 2 ¢) ir 4 punktai (bylos 1 tomas, 111, 116 lapai).
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reklamoje nurodyta $iy kvepaly palyginamoji kaina. Didziausias kainy skirtumas buvo interneto
svetainéje Www.b-a.eu 2014 m. gruodzio 30 d. ir sudaré 31,89 Eur. Siuo atveju svarbu pazyméti,
kad internetinéje parduotuvéje beta.lt 2014 m. gruodzio 31 d. kvepaly ,,Lacoste Eau de Lacoste
Sensuelle EDP 90 ml* sialoma aktuali kaina buvo 169 Lt (48,95 Eur), kai kitose internetinése
parduotuvése ta pacig dieng kainos buvo mazesnés (pavyzdziui, b-a.eu — 156,30 Lt (45,27 Eur),
manoakcija.lt — 150,94 Lt (43,72 Eur)) — t.y. Bendrovés taikyta kaina su nuolaida buvo didesné nei
kitose internetinése parduotuvése.

(68) Taigi Konkurencijos tarybos turimi faktiniai duomenys i§ kity interneto svetainiy
paneigia Cherry Media LT, UAB kvepaly reklamoje nurodyta informacija, kad Sios prekés kaina
reklamos skleidimo metu prekés verté buvo 239 Lt (arba 69,22 Eur).

(69) IS nurodyto darytina iSvada, kad reklamoje tik abstrak¢iai nurodzius, kad palyginamoji
kvepaly ,,Lacoste Eau de Lacoste Sensuelle EDP 90 ml“ kaina atitinka jy verte kitose internetinése
parduotuvése, vartotojai galéjo susidaryti klaidingg ispudj apie prekés kainos aktualuma,
patrauklumg bei tokiu buidu pervertinti pasitilymo nauda.

(70) Atsizvelgus j tai, kas iSdéstyta, darytina iSvada, jog Bendrové nepagrindé nubrauktos
palyginamosios kainos teisingumo reklamos skleidimo metu. Bendrové, reklamoje pateikdama jos
siilomos vartotojams kvepaly kainos ir nepagristos palyginamosios kainos palyginima, tuo
pabréZzdama reklaminio pasitilymo patraukluma, nurodé ne realig, o imitacing, pacios Bendrovés
dirbtinai padidintg naudg vartotojams.

(71) Apibendrinusi i8déstyta Konkurencijos taryba daro iSvada, jog Bendrové skleidé
kvepaly ,,Lacoste Eau de Lacoste Sensuelle EDP 90 ml* reklama, kuri neatitiko Reklamos jstatymo
5 straipsnio 2 dalies 1 punkte numatyto teisingumo Kriterijaus.

(72) Konkurencijos taryba laiko nepagrjstu Bendrovés paaiskinimg, kad tik dél techninés
klaidos vartotojai nebuvo informuojami, kada konkreciai interneto svetainéje www.beta.lt buvo
paskelbta tyrimo objektu esanciy kvepaly reklama®. Kaip minéta $io nutarimo (28)-(31)
pastraipose, biutent reklamos davéjui tenka pareiga pagristi skleidziamos reklamos teisinguma, O
techniniy, kity objektyviy ar subjektyviy klii¢iy egzistavimas Sios pareigos nepaneigia'®.
Nagrin¢jamu atveju Bendrové nedetalizavo techninés klaidos atsiradimo aplinkybiy bei nepateiké
jrodymy, kad minéti Bendrovés veiksmai nepriklausé nuo Bendrovés valios.

4.4. Dél kvepaly reklamos poveikio vartotojy ekonominiam elgesiui

(73) Nustacius, kad kvepaly reklama neatitinka Reklamos jstatymo 5 straipsnio 2 dalies
1 punkte nurodyto teisingumo kriterijaus, biitina nustatyti, ar §i reklama galéjo paveikti vartotojy
ekonominj elgesi.

(74) Reklamos jstatymo 2 straipsnio 2 dalyje nurodyta, kad ekonominis elgesys — reklamos
vartotojy sprendimai ar veiksmai, susij¢ su prekiy ar paslaugy jsigijimu, tikine komercine, finansine
ar profesine veikla. Pagal Reklamos jstatymo 5 straipsnio 7 dalies nuostatas, kai sprendziama, ar
reklama yra klaidinanti, laikoma, kad vartotojai susidaro nuomong¢ apie reklamoje pateikiamy
teiginiy teisinguma, reklamos iSsamumg ir reklamos pateikimo biidg ar formg ir priima tokius
sprendimus, kuriy galima tikeétis i§ vidutinio vartotojo.

(75) Pagal Reklamos jstatymo 5 straipsnio 5 dalies 3 punkta, kai sprendziama, ar reklama yra
klaidinanti, ypa¢ reikia atsizvelgti | joje esanéig informacijg apie prekiy (paslaugy) jsigijimo ir
vartojimo (naudojimo) sglygas — kaing ar jos apskai¢iavimo biidg ar ypatingo kainos pranaSumo
buvima. Be to, LVAT yra pabréZgs, kad informacija apie paslaugos kaing neabejotinai yra esminé,
daranti jtaka vartotojo ekonominiam elgesiui*™".

% Bendrovés 2015 m. sausio 20 d. rasto 7 punktas (bylos 1 tomas, 90 lapas).

190 Konkurencijos tarybos 2013 m. geguzés 21 d. nutarimas Nr. 2S-6 ,Dél Uzdarosios akcinés bendrovés
»Komeksimas®“ reklamos atitikties Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo reikalavimams®, 73 punktas. Prieiga per
internetg: http://www.kt.gov.lt/index.php?show=nut_view&nut_id=1456. Prisijungimo laikas: 2015-03-17.

L VAT 2011 m. lapkrigio 3 d. nutartis administracinéje byloje Nr. A%2-3030/2011, UAB ,, Stova*“ v. Konkurencijos
taryba.
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(76) Be to, svarbu atsizvelgti ir | tai, kad informacija, susijusi su prekés kaina, internetinéje
prekyboje tampa itin reikSmingu vartotojy elgsenai jtakg daranciu veiksniu, nes vartotojams yra
prieinama ribotos apimties informacija apie preke, pavyzdziui, vartotojai negali prekés realiai
jvertinti (pamatyti ar paliesti), jsitikinti prekés funkcine kokybe.

(77) Vertinant kvepaly reklamos poveikj vidutinio reklamos vartotojo elgesiui, galima daryti
iSvada, kad reklamos vartotojas, interneto svetainéje www.beta.lt susipazings su kvepaly
pasitilymais, kuriuose nurodyta konkreti procentiné nauda: ,,Lacoste Pour Femme EDP 50 ml*“ — 46
proc., ,,Lacoste Pour Femme EDP 90 ml“ — 39 proc., ,,Lacoste Eau de Lacoste Sensuelle EDP 90
ml« — 29 proc.'®, galéjo pagristai tikétis, jog galés jsigyti Sias prekes su realiomis reik§mingomis
nuolaidomis.

(78) Kadangi reklamose vartotojams sitlomos kvepaly kainos buvo lyginamos su
palyginamosiomis kainomis, kuriy dydziai reklamy skleidimo metu nebuvo pagrjsti pakankamais
objektyviais duomenimis, vartotojams buvo sudarytas klaidingas Cherry Media LT, UAB jspudis
dél Bendrovés sitilomy kainy mazumo, tuo dirbtinai padidinant reklamose pateikty pasiilymy
patrauklumg vartotojams.

(79) Atsizvelgus j reklamosSe pateikiamg informacijg, vidutinis reklamos vartotojas galéjo
pagrjstai tikétis, jog pasinaudoj¢s reklamose pateiktais kainy pasitilymais prekes jsigyty reikSmingai
pigiau nei tai galéty padaryti nesant Cherry Media LT, UAB reklamose nurodyty pasitilymy. Vis
délto, kaip matyti i§ Konkurencijos tarybos surinkty jrodymy, daugelyje interneto svetainiy
reklamos skleidimo metu kvepaly kainos buvo mazesnés nei reklamos davéjo reklamoje naudotos
palyginamosios kainos. Akivaizdu, kad tokiu biidu Bendrové vartotojams patraukliau pateiké
informacija apie savo parduodamg produkcijg, nei bty galéjusi tai padaryti, nenurodydama
nepagristy $iy prekiy palyginamyjy kainy.

(80) Siuo atveju svarbu pazyméti ir tai, kad interneto svetainéje www.beta.lt ne tik
nubrauktos kvepaly kainos, bet ir aktualios Bendrovés kainos, lyginant su nurodytomis pardavimo
kainomis kitose interneto svetainése, daugeliu atvejy buvo didesnés (nutarimo (7)-(9) pastraipos).
Pavyzdziui, Cherry Media LT, UAB valdomoje internetingje parduotuvéje beta.lt 2014 m. gruodzio
31 d. kvepaly ,,Lacoste Eau de Lacoste Sensuelle EDP 90 ml*“ aktuali sitiloma kaina buvo 169 Lt
(48,95 Eur), kai kitose internetinése parduotuvése tg pacig dieng kainos buvo mazesnés: b-a.eu —
156,30 Lt (45,27 Eur), manoakcija.lt — 150,94 Lt (43,72 Eur).

(81) Jei vartotojams biity Zinoma teisinga informacija apie realig reklamose nurodyty
pasitilymy naudg ir pranasSuma, tikétina, kad jie bity priéme kitokius sprendimus ir, pavyzdziui,
reklamuoty prekiy nebiity pirke i§ Cherry Media LT, UAB arba biity ieSkoje palankesniy pasiilymy
kitose interneto ar realiose parduotuvése, arba prekés nepirke visai.

(82) Pazymétina, kad konstatuojant, jog reklama yra klaidinanti, néra butina jrodyti, kad
buvo realiai paveikti vartotojai, nes tokia jrodinéjimo pareiga, be kita ko, neleisty nustatyti tinkamos
pusiausvyros tarp vartotojy ir tikio subjekty interesy, iSkreipty vartotojy teisiy apsaugos sistemos
prasm¢ bei tikslus. Reklamos klaidinantis pobuidis gali buti jrodytas ir tikétinu poveikiu
vartotojams, vertinant jj vidutinio vartotojo athilgiulO?’.

(83) Analogiskos nuostatos numatytos ir Lietuvos Respublikos nesgziningos komercinés
veiklos vartotojams draudimo jstatymo 2 straipsnio 10 dalyje, kuri numato, kad sprendimas dél
sandorio suprantamas kaip vartotojo sprendimas veikti ar neveikti, kurj vartotojas priima dél
produkto pirkimo, pirkimo buido ir salygy, visos kainos sumokéjimo ar mokéjimo dalimis, produkto
jsigijimo ar atsisakymo, ar pasinaudojimo su produktu susijusia sutartine teise. Taigi, net jei
vartotojas ir nenusipirko prekeés, tai nereiSkia, kad jo ekonominis elgesys nebuvo paveiktas.

(84) [Ivertinusi visas auk$¢iau nurodytas aplinkybes, Konkurencijos taryba daro iSvada, kad
nagrinéjamos kvepaly reklamos su nurodytomis palyginamosiomis kvepaly kainomis: ,,Lacoste
Pour Femme EDP 50 ml“ — 219 Lt arba 63,43 Eur; ,,Lacoste Pour Femme EDP 90 ml*“ — 229 Lt

192 ¥ onkurencijos tarybos 2014 m. gruodzio 30 d. uzfiksuoti ekranvaizdziai (bylos 1 tomas, 2, 4, 6 lapai).
13 LVAT 2010 m. spalio 11 d. nutartis administracinéje byloje Nr. A®**®-1235/2010, UAB , Investmenthouse* v.
Konkurencijos taryba.
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arba 66,32 Eur; , Lacoste Eau de Lacoste Sensuelle EDP 90 ml“ — 239 Lt arba 69,22 Eur; ir
nurodyta procentine reklamose pateikty pasitlymy nauda, atitinkamai: 46 proc., 39 proc., 29 proc.,
del savo klaidinan¢io pobiidzio gal¢jo paveikti reklamos vartotojy ekonominj elgesi, todel
laikytinos klaidinan¢iomis, o jy naudojimas pazeidé Reklamos jstatymo 5 straipsnio reikalavimus.

5. Dél Cherry Media LT, UAB taikytiny sankciju

(85) Reklamos jstatymo 23 straipsnio 1 dalyje yra numatyta, kad reklamos davéjas uz
klaidinancios reklamos naudojima atsako tuo atveju, jei jis nejrodo, kad §io jstatymo nuostatos buvo
pazeistos ne dél jo kaltes. Atsizvelgus | tai, kad Cherry Media LT, UAB nepateiké jrodymy, kad
Reklamos jstatymo 5 straipsnis buvo pazeistas ne dél Bendrovés kaltés, konstatuotina, kad
Bendrové yra atsakinga uz klaidinancios reklamos naudojima.

(86) Atsizvelgusi j nustatytas su reklamos skleidimu susijusias aplinkybes, Konkurencijos
taryba daro iSvada, kad kvepaly ,,Lacoste Pour Femme EDP 50 ml* reklama skleista nuo 2014 m.
gruodzio 30 d. iki 2015 m. sausio 5 d.; kvepaly ,,Lacoste Pour Femme EDP 90 ml* reklama skleista
nuo 2014 m. gruodzio 23 d. iki 2015 m. sausio 6 d.; kvepaly ,,Lacoste Eau de Lacoste Sensuelle
EDP 90 ml* reklama skleista nuo 2014 m. gruodzio 24 d. iki 2015 m. sausio 6 d. Apibendrinus
laikytina, kad pazeidimas jvairiais laikotarpiais truko nuo 2014 m. gruodzio 23 d. iki 2015 m. sausio
6 d. imtinai, t.y. 15 dieny. Tokia pazeidimo trukmé vertintina kaip vidutiné.

(87) Konkurencijos taryba nustaté, kad reklamos buvo skleidziamos interneto svetaingje
www.beta.lt, kurios ,,kvepaly“ skiltyje nuo 2014 m. gruodzio 23 d. iki 2015 m. sausio 6 d. apsilanké
20 780 unikaliy vartotojy. Taigi, toks nustatytas mastas vertintinas kaip vidutinis reklamos sklaidos
mastas.

(88) Reklamos jstatymo 24 straipsnio 8 dalyje numatyta, kad sunkinancia aplinkybe laikoma
tai, kad pazeidimas padarytas pakartotinai per metus nuo Siame jstatyme numatytos baudos
paskyrimo. Konkurencijos tarybos 2014 m. birzelio 12 d. nutarimu Nr. 25-4/2014 ,,Dél Cherry
Media LT, UAB prekiy reklamy atitikties Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo reikalavimams*,
Cherry Media LT, UAB buvo paskirta bauda uz Reklamos jstatymo 5 straipsnio pazeidimg, todél
pakartotinas pazeidimas laikytinas atsakomybe sunkinancia aplinkybe.

(89) Bendrovés atsakomybe lengvinanéiy aplinkybiy nustatyta nebuvo.

(90) Reklamos jstatymo 24 straipsnio 1 dalyje numatyta, kad pazeidus jstatymo 5 straipsnio
reikalavimus reklaminés veiklos subjektams gali biiti skiriama bauda nuo dviejy Simty
aStuoniasdeSimt devyniy iki aStuoniy tiikstanciy SeSiy Simty aStuoniasdeSimt asStuoniy eury. Tuo
tarpu tais atvejais, kai Sio jstatymo 5 nustatyti reikalavimai pazeidziami pakartotinai per vienus
metus nuo baudos paskyrimo, reklaminés veiklos subjektams gali biti skiriama didesné, iki
trisdeSimt keturiy tiikstanc¢iy septyniy Simty penkiasdeSimt keturiy eury, bauda.

(91) Nustatydama baudos dydj, Konkurencijos taryba privalo atsizvelgti i Reklamos
jstatymo 24 straipsnio 5 dalyje reglamentuotus baudos dydzio nustatymo principus, pagal kuriuos
baudos dydis apsprendziamas pagal maziausios ir didziausios baudos vidurkj ir atsizvelgiant i §io
straipsnio 7 ir 8 dalyse nustatytas atsakomybe lengvinancias ir sunkinancias aplinkybes, pazeidimo
pobiidj, pazeidimo trukme ir masta.

(92) Kadangi Bendrové pazeidimg padaré pakartotinai per metus, baudos dydzio vidurkis
nustatomas atsizvelgiant j minimalios baudos ir maksimalios baudos dydZius. Siuo atveju baudos
vidurkis yra 17 522 Eur. Galutinj baudos dydj Konkurencijos taryba nustaté atsizvelgusi j tai, kad
Bendrovés reklamos sklaidos mastas ir trukmé buvo vidutiniai. Kadangi j tai, kad Reklamos
jstatymo 5 straipsnio reikalavimai buvo pazeisti pakartotinai per vienus metus nuo baudos
paskyrimo, atsizvelgta vadovaujantis Reklamos jstatymo 24 straipsnio 1 ir 5 dalimis nustatant
maziausios ir didziausios baudos vidurkj, pakartotinai j $ig aplinkybe kaip atsakomybe sunkinancia
aplinkybe neatsizvelgiama .

(93) Atsizvelgus j auk$¢iau iS8déstytas aplinkybes, uz klaidinané¢iy reklamy skleidimg Cherry
Media LT, UAB skiriama 17 522 eury bauda.
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Vadovaudamasi Reklamos jstatymo 5 straipsniu, 21 straipsnio 1 dalies 7 punktu, 24 straipsnio
1, 5 dalimis, 25 straipsnio 17 punktu,

Konkurencijos tarybanutaria:

1.  Pripazinti Cherry Media LT, UAB skirtingais laikotarpiais nuo 2014 m. gruodzio 23 d.
iki 2015 m. sausio 6 d. interncto svetainéje www.beta.lt skleistg kvepaly ,,Lacoste Pour Femme
EDP 50 ml“, ,,Lacoste Pour Femme EDP 90 ml“, ,,Lacoste Eau de Lacoste Sensuelle EDP 90 ml*
reklama, kurioje nurodomos neteisingos palyginamosios kvepaly kainos ir suteiktos nuolaidos,
klaidinancia reklama.

2. Uz S§io nutarimo rezoliucinés dalies 1 punkte nurodytos klaidinanc¢ios reklamos
naudojimg skirti Cherry Media LT, UAB 17 522 (septyniolika tikstanciy penki Simtai dvidesimt
du) eury bauda.

3. Ipareigoti Cherry Media LT, UAB per 5 darbo dienas nuo §io nutarimo rezoliucinés
dalies 2 punkte nustatytos baudos sumokéjimo pranesti apie tai Konkurencijos tarybai ir pateikti tai
patvirtinancius jrodymus.

Nutarimas per 30 dieny nuo jo priémimo dienos gali biiti skundziamas Vilniaus apygardos
administraciniam teismui. Skundo padavimas nesustabdo Konkurencijos tarybos nutarimo
vykdymao.

Vadovaujantis Reklamos jstatymo 26 straipsniu, paskirta bauda ne véliau kaip per vieng
meénes] nuo nutarimo dél baudos paskyrimo priémimo dienos turi biiti sumokéta j biudZeto pajamy
surenkamaja saskaita'® (jmokos kodas 6920, 1¢3y gavéjas — Valstybiné mokeséiy inspekcija prie
Lietuvos Respublikos finansy ministerijos, juridinio asmens kodas — 188659752).

Pirmininkas Sariinas Keserauskas

104 Nr. LT78 7290 0000 0013 0151 (AB ,Citadele* bankas); Nr. LT74 4010 0510 0132 4763 (AB DNB bankas);
Nr. LTO05 7044 0600 0788 7175 (AB SEB bankas); Nr. LT32 7180 0000 0014 1038 (AB Siauliy bankas);
Nr. LT74 7400 0000 0872 3870 (Danske Bank A/S Lietuvos filialas); Nr. LT12 2140 0300 0268 0220 (Nordea Bank AB
Lietuvos skyrius); Nr. LT24 7300 0101 1239 4300 (AB ,,Swedbank®); LT42 7230 0000 0012 0025 (UAB Medicinos
bankas).



