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LIETUVOS RESPUBLIKOS KONKURENCIJOS TARYBA

NUTARIMAS
DEL UAB ,,DIGINET LTU“ VEIKSMU ATITIKTIES LIETUVOS RESPUBLIKOS
KONKURENCIJOS ISTATYMO 7 STRAIPSNIO REIKALAVIMAMS TYRIMO
NUTRAUKIMO

2020 m. gruodzio 28 d.
Vilnius

(1) Lietuvos Respublikos konkurencijos taryba 2020 m. gruodzio 28 d. posédyje
iSnagrin¢jo klausimg dél UAB ,,Diginet LTU* (kodas — 126222639) veiksmy atitikties Lietuvos
Respublikos konkurencijos jstatymo® 7 straipsnio reikalavimams tyrimo nutraukimo.

Konkurencijos tarybanustaté:

(2) 2018 m. gruodzio 21 d. Konkurencijos taryba nutarimu Nr. 1S-174 (2018) pradéjo
tyrimg dél UAB ,Diginet LTU* veiksmy atitikties Konkurencijos jstatymo 7 straipsnio
reikalavimams (toliau — Tyrimas).

(3) Tyrimas pradétas pagal UAB ,,OBER-HAUS* (toliau — Pareiskéjas, UAB ,,Ober-haus®)
pareiSkima, kuriame nurodytos aplinkybés sudaré pagrindg jtarti, kad UAB ,,Diginet LTU* veiksmai
galimai taikant nesaZiningas klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy internete kainas ir (arba) kitas
atitinkamy paslaugy teikimo salygas pazeidzia Konkurencijos jstatymo 7 straipsnio reikalavimus,
draudZiancius piktnaudziauti dominuojancia padétimi.

(4) UAB ,,Diginet LTU* pagrindiné veikla yra interneto svetainiy administravimas ir
valdymas. UAB ,,Diginet LTU* valdo klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo interneto
svetaines aruodas.lt, skelbiu.lt ir ntzemelapis.lt.

(5) PareiSkime buvo nurodyta, kad UAB ,,Diginet LTU* uZima dominuojancig padét]
teikiant klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo paslaugas, kadangi Sios bendroveés
valdomos klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy svetainés gauna 87 proc. visy pajamy uz
klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimo talpinimo internete paslaugas, pritraukia daugiausiai
vartotojy (realiy svetainiy lankytojy) bei yra labiausiai perzitirimos lyginant su kitomis analogiSkas
paslaugas teikian¢iomis interneto svetainémis®. Be to, Pareiskéjo teigimu, lyginant su antra pagal
perziiiry ir lankytojy skai¢iy UAB ,,Vertikali medija“ valdoma klasifikuoty nekilnojamojo turto

12020 m. lapkri¢io 1 d. jsigaliojo Lietuvos Respublikos konkurencijos jstatymo Nr. VIII-1099 1, 3, 11, 16, 17, 18, 19,
21, 22, 25, 26, 27, 29, 32, 33, 35, 36, 37, 38, 38-1, 40, 45, 53, 55, 57 straipsniy, priedo pakeitimo ir [statymo papildymo
39-1 straipsniu, VIII skyriumi jstatymu priimti daugelio Konkurencijos jstatymo pakeitimai. Vadovaujantis minéto
jstatymo 29 straipsniu Konkurencijos tarybos pradétoms pazeidimo procediiroms ir tkio subjekty ir vieSojo
administravimo subjekty atsakomybés uz padarytus pazeidimus nustatymui, jskaitant ir §iuo atveju, taikomos iki Sio
istatymo jsigaliojimo galiojusios Konkurencijos jstatymo nuostatos. Taigi, Siame nutarime vadovaujamasi iki 2020 m.
lapkricio 1 d. galiojusios Konkurencijos jstatymo redakcijos nuostatomis. Pazymétina, kad Siame Nutarime taikytinos
Konkurencijos jstatymo nuostatos i§ esmés nepasikeité lyginant su nuo 2020 m. lapkri¢io 1 d. galiojusiomis
analogiSkomis Konkurencijos jstatymo nuostatomis.

2UAB ,,Ober-haus 2018 m. vasario 15 d. rasto 4-5 psl. (bylos 1 tomas, 5-6 lapai, K — ¢ia ir kitur Nutarime Zymi Tyrimo
bylos medziagos toma, kuriame yra dokumentai, kuriuose yra tikio subjekty komercing paslaptj sudarancios informacijos,
bylos 3 tomas, 5-6 lapai).



skelbimy svetaine domoplius.It, UAB ,,Diginet LTU* valdomos interneto svetainés pritraukia 5 kartus
daugiau realiy vartotojy, sulaukia 10 karty daugiau perziiiry ir yra 6 kartus daugiau lankomos®.

(6) Pareiskime skundziami veiksmai susij¢ su UAB ,,Diginet LTU” kainomis. PareiSkéjas
nurodé, kad UAB ,,Diginet LTU* nuo 2011 m. nuosekliai kél¢ klasifikuoty nekilnojamojo turto
skelbimy talpinimo internete paslaugy kainas tiek mazindama paslaugy vieneto apimtj suteikiant
maziau paslaugy uz ta paciag kaing, tiek didinant suteikiamy paslaugy vieneto jkainius ar
apmokestinant papildomas paslaugas, kurios anks¢iau buvo nemokamos. Teiginj, jog UAB ,,Diginet
LTU* Kklasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo internete paslaugy kainos yra
nesgziningos (per didelés) ParciSkéjas grindé savo atliktu UAB ,,Diginet LTU* taikomy kainy
palyginimu su UAB ,,Vertikali medija®, kuri, Pareiskéjo vertinimu, yra artimiausias UAB ,,Diginet
LTU* konkurentas Lietuvoje, bei didziausiy klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimo talpinimo
paslaugas teikianciy Latvijos ir Estijos interneto svetainiy analogiSky paslaugy kainy palyginimu.

(7) Pareiskéjas nurodé, kad nuo 2018 m. sausio 1 d. padidintos kainos ir pakeistos kitos
pirkimo salygos, kuriomis buvo sumazinta teikiamos paslaugos vieneto apimtis: nuo 2018 m. sausio
1 d. vienas brokeris gali nurodyti tik vieng mobilyjj ir vieng laidinj telefono numerj. Teigiama, kad
dél siy pakeitimy viena paskyra negali naudotis du brokeriai, net kai paskyroje néra virSijamas
leidziamy patalpinti skelbimy limitas. Pareiskéjo teigimu, ivedus apribojima viename paslaugos
pakete nurodyti tik vieng mobilyjj numerj buvo sumazinta teikiamos paslaugos vieneto apimtis®.

(8) PareiSkéjo vertinimu, UAB ,,Diginet LTU* paslaugy pirkéjai neturi galimybiy pakeisti
UAB ,,Diginet LTU* valdomy svetainiy paslaugy, nes rinkoje néra analogiskas paslaugas teikianciy
tiekéjy: UAB ,,Diginet LTU* rinkoje pradéjo veikti gerokai pirmiau uz kitus dalyvius, jgijo strateginj
pranasuma, jo teikiamos paslaugos yra jgijusios platy zinomumga tiek tarp nekilnojamojo turto
pardavejy, tiek ir tarp galutiniy vartotojy, ieSkanciy nekilnojamojo turto skelbimy internete.

(9) Pareisk¢jo vertinimu, UAB ,,Diginet LTU* kainos ir paslaugy teikimo salygos yra
nesaziningos, riboja nekilnojamojo turto paslaugas teikianciy jmoniy konkurencija, varzo
nekilnojamojo turto tarpininky galimybes konkuruoti ir pazeidzia vartotojy interesus, todé¢l pazeidzia
Konkurencijos jstatymo saugomus interesus®.

(10)  Ivertinusi Konkurencijos tarybai pateikta informacija apie UAB ,Diginet LTU*
taikomas klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy internete talpinimo kainas bei paslaugy teikimo
salygy pokycCius, Konkurencijos taryba prad¢jo tyrimg de¢l galimo UAB ,Diginet LTU*
piktnaudZiavimo dominuojanc¢ia padétimi taikant nesaZiningas klasifikuoty nekilnojamojo turto
skelbimy internete kainas ir (arba) kitas atitinkamy paslaugy teikimo sglygas.

1. Tyrimo metu surinkti duomenys ir nustatytos aplinkybés

(11)  Tyrimo metu Konkurencijos tarybos pareigiinai atliko patikrinimga UAB ,,Diginet LTU*
naudojamose patalpose ir pa¢émé Tyrimui reikalingg informacija. Tyrimo metu taip pat gauti reikiami
UAB ,.Diginet LTU* duomenys bei paaiSkinimai, perZiliréta jmonés patikrinimo metu paimta
informacija, atlikta paimty ir gauty dokumenty, paaiskinimy analiz¢ ir vertinimas.

(12)  Tyrimo metu taip pat gauta informacija i§ nekilnojamojo turto tarpininkavimo paslaugas
teikian¢iy tkio subjekty (toliau — NT brokeriai), taip pat nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo
internete paslaugas teikianc¢iy tikio subjekty, tyrimy bendrovés UAB ,,Gemius Baltic, pateikusios
Konkurencijos tarybai duomenis apie Tyrimo metu nagrinéty nekilnojamojo turto skelbimus
talpinanciy interneto svetainiy lankomuma.

(13) UAB,Diginet LTU“ 2019 m. liepos 31 d. Konkurencijos tarybai pateiké paaigkinimus®,
gristus RBB Economics atlikta analize’, bei nurod¢, kad, bendrovés vertinimu, UAB ,,Diginet LTU*

3 UAB ,,Ober-haus* 2018 m. vasario 15 d. rasto 5 psl. (bylos 1 tomas, 5 lapas, K, bylos 3 tomas, 6 lapas).

4 UAB ,,Ober-haus“ 2018 m. liepos 31 d. rasto 6 psl. (bylos 1 tomas, 154 lapas, K, bylos 3 tomas, 124 lapas).

5 UAB ,,Ober-haus* 2018 m. vasario 15 d. rasto 11-12 psl. (bylos 1 tomas, 1213 lapai, K, bylos 3 tomas, 12-13 lapai).
6 UAB ,,Diginet LTU* 2019 m. liepos 31 d. rastas (bylos 8 tomas, 30—87 lapai, K; bylos 10 tomas, 23—-114 lapai).

" UAB ,,Diginet LTU* 2019 m. liepos 31 d. rasto priedas Nr. 1 ,,RBB Economics ataskaita ,, An economic analysis of
Aruodas pricing for online real estate classified advertising (toliau — RBB Economics ataskaita). Priedo vertimas j
lietuviy kalba pateiktas UAB ,,Diginet LTU* 2020 m. birzelio 12 d. rastu (bylos 9 tomas, 8—109 lapai, K).
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neuzima dominuojancios padéties jokioje atitinkamoje rinkoje, o jeigu ir uzimty, bendrovés kainos
néra nesaziningai aukstos, atsizvelgiant j tai, kad, atlikus aruodas.lt kainy palyginimg su
nekilnojamojo turto interneto svetainiy kainomis kaimyninése valstybése, UAB ,,Diginet LTU*
interneto svetainés Lietuvoje uztikrina daugiausia perzitiry vienam iSleistam eurui; vieno unikalaus
skelbimo kaina milijonui perzitiry didéjo maziau nei per atitinkamg laikotarpj keitési nekilnojamojo
turto kainos Lietuvoje® ir kt. UAB ,,Diginet LTU* teigimu, bendrovei investuojant ir prisiimant su
tuo susijusig reikSminga rizikg, pavyko sukurti s¢kmingg produkta (paslaugg), kuris gerokai sumazino
nekilnojamojo turto agenttry bei NT brokeriy veiklos kastus, uz atlyginima, kuris sudaro santykinai
nedidele brokeriy uzdirbamo komisinio atlyginimo dalj ir dar mazesne nekilnojamojo turto sandoriy
vertés dalj. UAB ,,Diginet LTU* teigimu, RBB Economics ataskaitoje jvairiais pjiiviais pateikta
aruodas.It paslaugos kainos ir vertés santykio analiz¢, jskaitant palyginimus su kity tkio subjekty
kainomis (paslaugos verte) ar kity $aliy rodikliais, taip pat nesudaro prielaidy teigti, jog aruodas.lt
kainos biity nepagrjstai aukstos, o daugeliu atvejy jos yra netgi santykinai Zemesnés lyginant su kity
Saliy rodikliais ar palyginamos kokybés paslaugos kainomis®.

(14)  Tyrimo metu UAB ,,Diginet LTU* nuo 2019 m. sausio 1 d. pradéjo taikyti naujas
klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo kainas: vieno NT brokerio prisijungimo kaina
padidéjo nuo 99 Eur iki 129 Eur per ménesj'®. Nekilnojamojo turto skelbimy paslaugy kainyna
UAB ,,Diginet LTU* taip pat keité ir nuo 2020 m. kovo 1 d., paslaugy pirkéjams pasiiile du planus:
nesikei¢iant aktyviy skelbimy limitui (25 vnt.) vieno NT brokerio paskyros kaina nustatyta 159 Eur
per ménesj (Auksinis paketas), o pasirinkus plang uz anksc¢iau galiojusig kaing (129 Eur per ménesj)
skelbimy limitas sumazintas iki 15 vnt. (Standartinis paketas)!!. UAB ,,Diginet LTU* Tyrimo metu
Konkurencijos tarybai taip pat pateiké informacija, jog 2020 m. balandzio mén. visiems aruodas.lt
interneto svetaing naudojantiems NT brokeriams suteiké prieigg prie Auksinio paketo uz 79,5 Eur per
ménesj kaing, o geguzés ménesj — uz 127,2 Eur kaing'?.

(15) 2016 m. geguzés 6 d. Konkurencijos taryba priémé nutarimg atsisakyti suteikti
leidima koncentracijai AS Eesti Meedia jsigijus 100 proc. AllePAL OU akcijy (toliau — AS Eesti
Meedia koncentracija, 2016 m. geguzés 6 d. nutarimas). Konkurencijos taryba Sios koncentracijos
nagrinéjimo metu, be kita ko, analizavo ir klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy internete rinka
Lietuvoje. Koncentracijos nagrinéjimo metu atlikta atitinkamos rinkos ir jos dalyviy uzimamos
padéties analizé, kuri nurodyta vieSai Konkurencijos tarybos interneto svetain¢je paskelbtame
2016 m. geguzés 6 d. nutarime, yra aktuali ir Siam Tyrimui. Taigi, jvertinus tai, kad 2016 m. geguzés
6 d. nutarime pateikta informacija apie UAB ,,Diginet LTU* ir klasifikuotg nekilnojamojo turto
skelbimy internete rinka, kurioje veikia $is tikio subjektas, yra aktuali Tyrimo i§vadoms, Tyrimo metu

buvo naudojamasi ir §ios koncentracijos nagrinéjimo metu padarytomis ivadomis®®.

Konkurencijos tarybakonstatuoja:

(16) Konkurencijos jstatymo 7 straipsnis draudzia ikio subjektams piktnaudziauti
dominuojancia padétimi atitinkamoje rinkoje atliekant jvairius veiksmus, kurie riboja ar gali riboti
konkurencija, nepagrjstai varzo kity tkio subjekty galimybes veikti atitinkamoje rinkoje arba
pazeidzia vartotojy interesus.

(17)  Konkurencijos jstatymo 7 straipsnio paZeidimas konstatuojamas, jeigu nustatomos dvi
salygos. Pirma, ikio subjektas atitinkamoje rinkoje uzima dominuojancig padéti, ir, antra,

8 UAB ,,Diginet LTU* 2019 m. liepos 31 d. rasto 22 punktas (bylos 8 tomas, 33a lapas, K; bylos 10 tomas, 28 lapas).

® UAB ,,Diginet LTU* 2019 m. liepos 31 d. rasto 67 punktas (bylos 8 tomas, 37a lapas, K; bylos 10 tomas, 35 lapas).

0 UAB ,,Diginet LTU* 2019 m. liepos 31 d. rasto 44 punktas (bylos 8 tomas, 82a lapas, K; bylos 10 tomas 107 lapas).
1 UAB ,Diginet LTU* pranesimai NT brokeriams apie kainy pasikeitimus, pavyzdziui, bylos 23 tomas, 163-164 lapai.
UAB  ,Diginet LTU“ interneto svetainés  duomenys  apie  paslaugy  kainas [interaktyvus].
<https://www.diginet.It/skelbimai-nekilnojamasis-turtas>.

12 UAB ,,Diginet LTU* 2020 m. geguzés 5 d. elektroninis laiskas (bylos 9 tomas, 1 lapas, K, bylos 10 tomas, 17a lapas).
132016 m. geguzés 6 d. Konkurencijos tarybos nutarimas Nr. 1S-59/2016 ,,Dél atsisakymo duoti leidimg vykdyti
koncentracija AS Eesti Meedia netiesiogiai per OU Classify jsigijus 100 proc. bendrovés Allepal OU akeijy™
[interaktyvus]. <http://kt.gov.It/uploads/docs/docs/2300_87ff63ac2c1dbd9c078469cdc7d46c94.pdf>.
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dominuojancig padét] uzimantis iikio subjektas atliecka Konkurencijos jstatymo draudziamus
veiksmus!®. Jeigu néra tenkinama bent viena i§ minéty sglygy, néra pagrindo konstatuoti
piktnaudziavimo dominuojancia padétimi. Tai kartu reisSkia, kad pirmos sglygos iS§sami analizé ir
vertinimas néra reikSmingas, jeigu netenkinama antroji salyga, nes tai negali pakeisti iSvady dél
pazeidimo egzistavimo. Nagrin¢jamu atveju Konkurencijos taryba atliko iSsamy UAB ,,Diginet
LTU* vykdomy galimai draudziamy veiksmy vertinima, o tikslus atitinkamos rinkos apibrézimas ir
galutinés iSvados UAB ,,Diginet LTU* dominuojanc¢ios padéties néra daromas.

2. UAB ,,Diginet LTU“ padétis teikiant paslaugas klasifikuoty nekilnojamojo turto
skelbimy internete rinkoje Lietuvoje

2.1. Atitinkama rinka

(18) Vadovaujantis Konkurencijos jstatymo 3 straipsnio 1 dalimi, atitinkama rinka — tai tam
tikros prekés rinka tam tikroje geografinéje teritorijoje.

(19) AS Eesti Meedia koncentracijos nagrinéjimo metu, jvertinus visg surinktg informacijg
bei paaiSkinimus, atitinkama rinka buvo apibrézta kaip klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy
internete rinka Lietuvoje. Tyrimo metu nenustatyta aplinkybiy, kurios i§ esmés keisty 2016 m.
geguzés 6 d. nutarimo iSvadas.

(20) Konkurencijos jstatymo 3 straipsnio 16 dalyje nurodyta, kad prekés rinka yra visuma
prekiy, kurios, pirkéjy poziiiriu, yra tinkamas pakaitalas viena kitai pagal jy savybes, naudojimg ir
kainas. UAB ,,Diginet LTU* teikia klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo internete
paslaugas Lietuvoje. Klasifikuotus skelbimus talpina asmenys, norintys pasitlyti prekes ar paslaugas
kitai interneto svetainés lankytojy pusei — vartotojams, kurie ieSko konkrecios prekés ar paslaugos.

(21) Klasifikuoti nekilnojamojo turto skelbimai nuo kity skelbimy, visy pirma, akivaizdziai
skiriasi skelbimy objektu — talpinami skelbimai apie parduodama arba nuomojama nekilnojamaji
turtg (butas, namas, sklypas, sodyba ir pan.). I§ skelbimy ieskancio vartotojo pusés nekilnojamojo
turto skelbimai néra pakei¢iami su kitokio pobudzio klasifikuotais skelbimais, pavyzdziui,
parduodama buitine technika, ribais ar mobiliaisiais telefonais.

(22) Vartotojas, ieSkantis pirkti ar nuomoti nekilnojamojo turto, jo neieskos kitokio pobtidzio
klasifikuoty skelbimy svetaingje ar bendro pobiidzio klasifikuoty skelbimy svetainés skiltyse,
nesusijusiuose su nekilnojamu turtu arba klasifikuoty skelbimy svetaingje, kurioje nekilnojamojo
turto skelbimy néra. Analogiskai, juridiniai ar fiziniai asmenys, norintys patalpinti skelbimg apie
parduodamg nekilnojamojo turto objekta, jo netalpins (negaléty patalpinti, kadangi to neleidZia
klasifikuoty skelbimy svetainiy naudojimo taisyklés) specializuotoje klasifikuoty ne nekilnojamojo
turto skelbimy interneto svetainéje, o rinksis specializuotg nekilnojamojo turto klasifikuoty skelbimy
svetaing arba bendro pobiidzio klasifikuoty skelbimy svetainés nekilnojamojo turto skilt;.
Atsizvelgiant | tai, kas iSdéstyta, galima teigti, kad asmeny, ieSkanciy ir talpinanciy nekilnojamojo
turto skelbimus internete, pozitiriu (paklausos pakei¢iamumas) prekés — nekilnojamojo turto
klasifikuoti skelbimai — yra nepakei¢iami su kito pobtudzio klasifikuotais skelbimais. Atitinkamai,
pagal klasifikuoty skelbimy objektus i8skirtina klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy internete
rinka.

(23) Smulkesnis klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy internete prekés rinkos
skaidymas ] atskiras prekés rinkas pagal nekilnojamojo turto objektus, pavyzdziui, butai, namai,
sklypai, garazai, sodybos ir komercinés paskirties nekilnojamasis turtas bei pardavimui arba nuomai
skirtag nekilnojamajj turta, nagrinéjamu atveju néra tikslingas, nes nekeisty UAB ,,Diginet LTU*
veiksmy vertinimo.

(24) AS Eesti Meedia koncentracijos nagringjimo metu nustatyta, kad klasifikuoty skelbimy
interneto svetainés i§ esmés skiriasi nuo Facebook socialinio tinklo atsizvelgiant j talpinamy skelbimy
pobiidj bei jy klasifikavimo ir paieskos galimybes. Klasifikuoty skelbimy svetainése pagrindinj

4 LVAT 2016 m. vasario 15 d. nutartis adm. byloje Nr. eA-496-662/2016, Lietuvisky degaliniy sgjunga pries
Konkurencijos tarybg.
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svetainés turin] sudaro klasifikuoti skelbimai, patalpinti jose pagal tam tikros skelbimy svetainés
tiksla ar pobudj, §i informacija yra konkretesné, geriau klasifikuota ir tokiu btidu gali geriau atitikti
vartotojo, kurio tikslas surasti konkrecig preke (paslaugg), bei pardavéjo, kurio tikslas pasiekti jo
prekeés (paslaugos) ieSkantj pirkéja, poreikius. Facebook platforma nuo klasifikuoty skelbimy portaly
skiriasi platformos tikslais ir (ar) Facebook lankytojy poreikiais, platformos pasiekiamumu, prekiy ir
(ar) paslaugy asortimentu, skirtingu skelbimo matomumu, galimybés atlikti efektyvig tiksling paieska
nebuvimu.

(25) Tyrimo metu surinkta informacija: Facebook funkcionalumy analizé bei apklausty NT
brokeriy ir jtariamo iikio subjekty konkurenty pateiktos nuomonés®®, i§ esmés patvirtino 2016 m.
geguzés 6 d. nutarimo iSvadas.

(26) Tyrimo metu gauta informacija i§ NT brokeriy ir UAB ,,Diginet LTU* konkurenty
paaiskinimai'® taip pat patvirtina 2016 m. geguzés 6 d. nutarimo i$vada, jog NT brokeriy valdomos
interneto svetainés negali biti laikomos pakeiCiamomis su klasifikuoty skelbimy interneto
svetainémis tiek skelbimus perzitirin€iy, tiek ir skelbimus talpinanciy asmeny poZiiiriu.

(27) Kaip jau minéta, Konkurencijos jstatymo 3 straipsnio 3 dalyje jtvirtinta, kad geografiné
rinka yra teritorija, kurioje visi Gikio subjektai susiduria su i§ esmés panaSiomis konkurencijos
salygomis tam tikroje prekes rinkoje ir kuri, atsizvelgiant  tai, gali buti atskiriama lyginant su greta
esanciomis teritorijomis.

(28) Tyrimo metu surinkta informacija rodo, kad jvairios klasifikuoty nekilnojamojo turto
skelbimy svetainés yra orientuotos j nekilnojamojo turto konkrecioje valstybéje ieskancius ar ji
parduodancius asmenis. Vertindama geografinj klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy internete
prekés rinkos apibrézimg, Konkurencijos taryba atsizvelgia j tai, kad dauguma klasifikuotus
skelbimus lietuviskose interneto svetainése talpinanciy asmeny Yyra Lietuvoje gyvenantys fiziniai
asmenys arba Lietuvoje veikla vykdantys tkio subjektai. Tyrimo metu nustatyta, kad dauguma
parduodamy nekilnojamojo turto objekty, kuriy klasifikuoti skelbimai talpinami atitinkamose
interneto svetainése, jprastai biina Lietuvoje, dél ko klasifikuoty skelbimy svetainiy teikiamos
paslaugos yra orientuotos | Lietuvoje esancius objektus, suteikiant galimybe ieskoti objekty pagal
jvairius Lietuvos miestus ir (arba) rajonus, o skelbimai talpinami lietuviy kalba.

(29) Tyrimo metu nenustatyta aplinkybiy, kurios 1§ esmés keisty geografinés rinkos
apibréZzima, pateikta 2016 m. geguzés 6 d. nutarime. Atitinkamai Sio Tyrimo tikslais geografiné
klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy internete rinka apibréztina kaip nacionaliné, apimanti
Lietuvos Respublikos teritorija.

(30) Apibendrinant tai, kas iSdéstyta, Sio Tyrimo tikslais atitinkama rinka apibréZtina kaip
klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy internete Lietuvoje rinka (toliau — taip pat ir klasifikuoty
nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo internete paslaugos). Bet kuriuo atveju, tikslus atitinkamos
rinkos apibrézimas néra reikalingas, nes nepriklausomai nuo to, koks atitinkamos rinkos apibrézimas
biity pasirinktas, tai nekeisty Siame Nutarime pateikto UAB ,,Diginet LTU* veiksmy vertinimo.

2.2. Dominuojanti padétis

(31) Konkurencijos jstatymo 3 straipsnio 2 dalyje yra nurodyta, kad dominuojanti padétis —
vieno ar daugiau tkio subjekty padétis atitinkamoje rinkoje, kai tiesiogiai nesusiduriama su
konkurencija arba kuri sudaro galimybe daryti vienpus¢ lemiamg jtaka atitinkamoje rinkoje
veiksmingai ribojant konkurencija. Jeigu nejrodoma priesingai, laikoma, kad tikio subjektas (iSskyrus
mazmenine prekyba besiverciantj iikio subjekta) uzima dominuojancia padét] atitinkamoje rinkoje,
jeigu jo rinkos dalis sudaro ne maziau kaip 40 procenty. Kaip matyti i§ susiformavusios teismy

15 UAB Capital Realty 2019 m. liepos 10 d. rasto 18 punktas (bylos 19 tomas, 22 lapas); UAB , Rebaltic* 2019 m.
rugpjucio 16 d. rasto 18 punktas (bylos 23 tomas, 1 lapas); UAB ,,Inreal” 2019 m. liepos 11 d. rasto 18 punktas (bylos
19 tomas, 93-94 lapas); UAB ,,Ober-Haus* 2019 m. liepos 10 d. rasto 18 punktas (bylos 19 tomas, 125 lapas).

16 UAB Capital Realty 2019 m. liepos 10 d. rasto 16.8 punktas (bylos 19 tomas, 22 lapas); UAB APUS TURTAS 2019 m.
birzelio 18 d. rasto 16.8 punktas (bylos 19 tomas, 72 lapas); UAB ,,Inreal* 2019 m. liepos 11 d. rasto 16.7 punktas (bylos
19 tomas, 93 lapas); UAB ,,Ober-Haus* 2019 m. liepos 10 d. rasto 16.8 punktas (bylos 19 tomas, 124, 125 lapai).



praktikos, nors rinkos daliy reikSmé priklausomai nuo nagrinéjamos rinkos gali skirtis, galima
pagristai manyti, jog labai didelés rinkos dalys, i$skyrus iSimtines aplinkybes, savaime sudaro
dominuojancios padéties jrodyma’’.

(32) Tyrimo metu apskai¢iuota UAB ,,Diginet LTU* rinkos dalis pagal pajamas, gautas uz
klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy talpinimg UAB ,,Diginet LTU* interneto svetainése
aruodas.lt ir skelbiu.lt ir tokias pacias paslaugas teikian¢iy UAB ,Diginet LTU*“ konkurenty,
valdomose interneto svetainése domoplius.lt, alio.lt, kurgyvenu.lt, ekontaktas.lt, n9.lt, nts24.lt,
parduoduperku.lt, skelbiam.info.

(33) UAB ,,Diginet LTU* rinkos dalis pagal skirtingus lankomumo rodiklius (unikalius ir
(ar) realius vartotojus ir perziiiras)'® apskaiciuota pagal klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy
lankomumo duomenis UAB ,Diginet LTU“ interneto svetainése aruodas.It, skelbiu.lt ir
ntzemelapis.lt ir tokias pacias paslaugas teikian¢iy UAB ,,Diginet LTU* konkurenty, valdomose
interneto svetainése domoplius.It, plius.It, alio.lt, kampas.It, kurgyvenu.lt, ekontaktas.lt, n9.It, nts24.1t,
parduoduperku.lt, 100skelbimu.lt, rinka.lt, skelbti.lt, skelbiam.info.

(34) Zemiau pateikiami duomenys apie UAB ,,Diginet LTU* uZimamas rinkos dalis teikiant
klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo internete paslaugas Lietuvoje pagal 2016—
2019 m. pajamas ir skirtingus lankomumo rodiklius. Rinkos dydis pagal pajamas ir (arba) pagal
lankomuma buvo apskaiciuotas sudéjus visy apklausty tikio subjekty, teikianéiy tokias pacias
paslaugas, pajamas ir (arba) lankomumo duomenis.

Lentelé Nr. 1. UAB ,, Diginet LTU " uzimamos rinkos dalys pagal pajamas ir skirtingus lankomumo rodiklius.

Metai UAB ,,DIGINET LTU% UZIMAMOS RINKOS DALYS
Pagal Gemius : Pagal Google
Pagal pajamas rez?liq vartotojy Pagil_ Gemius unigkaliq ’ Pagil_ Google
skaitig'® perziiras vartotojy skaitiy | P
2016 [85-901% [65-70]1% [80-85]% [50-55]1% [80-85]%
2017 [85-901% [65-70]1% [80-85]% [50-55]1% [85-901%
2018 [90-95]1% [65-70]1% [85-901% [55-60]1% [85-901%
2019% [90-95]1% [65-70]1% [85-901% [60-65]% [85-901%
Vidurkis [90-951% [65-70]1% [85-90]1% [55-60]1% [85-90]1%

Saltinis. Lentelé sudaryta pagal UAB , Diginet LTU*, UAB , Diginet LTU" konkurenty Lietuvoje ir UAB , Gemius
Baltic“ pateiktus duomenis.

(35) Laikotarpiu 2016-2019 m. UAB ,,Diginet LTU* atitinkamos rinkos dalis pagal pajamas
vidutiniskai sieké [90-95] proc., o nuo 2016 m. padidéjo [5-10] proc. punktais. Lyginant su
konkuruojanciomis interneto svetainémis, artimiausio konkurento UAB ,,Vertikali Medija“ rinkos
dalis nagring¢jamo laikotarpio metu sumazéjo nuo [5-10] proc. iki [0-5] proc.

(36) Laikotarpiu 2016-2019 m. UAB ,Diginet LTU* atitinkamos rinkos dalis pagal
lankomuma pagal Gemius realius ir Google unikalius vartotojus vidutiniskai sieké [55-70] proc.?, o
pagal Gemius ir Google perziiiras — [85-90] proc. Lyginant su konkuruojanéiomis interneto

17 Bendrojo Teismo sprendimas byloje Nr. T-342/07, Ryanair pries Europos Komisijg; 1979 m. vasario 13 d. Teisingumo
Teismo sprendimas byloje Nr. 85/76, Hoffmann-La Roche pries Komisijg, 41 pastraipa; 1999 m. kovo 25 d. Pirmosios
instancijos teismo sprendimas byloje Nr. T-102/96, Gencor pries Komisijg, 205 pastraipa, 1999 m. balandzio 28 d.
Pirmosios instancijos teismo sprendimas byloje Nr. T-221/95, Endemol pries Komisijq, 134 pastraipa. Taip gali biiti esant
50 % ar didesnei rinkos daliai — 1991 m. liepos 3 d. Teisingumo Teismo sprendimas byloje Nr. C-62/86, AKZO pries
Komisijg, 60 pastraipa, 2005 m. gruodzio 14 d. Pirmosios instancijos teismo sprendimas byloje Nr. T-210/01, General
Electric pries Komisijg, 115 pastraipa; LVAT 2016 m. vasario 15 d. nutartis adm. byloje Nr. eA-496-662/2016, Lietuvisky
degaliniy sqjunga pries Konkurencijos tarybg.

18 Plagiau apie lankomumo duomeny $altinius bei lankomumo duomeny surinkimg — 3.1.2.1 dalyje.

19 Lenteléje yra pateikiama UAB ,,Diginet LTU* rinkos dalis neatsizvelgiant j Gemius realiy vartotojy persidengimg (t. y.
pagal persidengianéiy Gemius realiy vartotojy skaiéiy). Placiau apie Gemius realiy vartotojy lankomumo duomeny
ypatumus — 3.1.2.1 dalyje.

20 Naudoti 2019 m. sausio mén.—2019 m. geguzés mén. duomenys.

2L Atsizvelgiant j realiy vartotojy persidengimg tarp interneto svetainiy (t. y. vertinant nepersidengian¢iy Gemius realiy
vartotojy skai¢iy), UAB ,,Diginet LTU* 2016-2019 m. rinkos dalis pagal Gemius realius vartotojus vidutini$kai siekty
[85-90] proc.



svetainémis, artimiausio konkurento UAB ,,Vertikali Medija“ interneto svetainiy domoplius.It ir
plius.It uzimama atitinkamos rinkos dalis 2016-2019 m. pagal Gemius realius ir Google unikalius
vartotojus vidutiniskai sieké [15-25] proc., o pagal Gemius ir Google perzitras — [5-10] proc.

(37) Pazymétina, kad UAB , Diginet LTU* savo vidiniuose dokumentuose?? [KOMERCINE
PASLAPTIS].

(38) Tyrimo metu nustatyta, kad UAB ,,Diginet LTU* 2016-2019 m. vienaSaliskai kelé
klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo internete paslaugy kainas, mazino teikiamy
skelbimus ir (arba) NT brokeriy paskyras, nenustojo pirkti UAB ,,Diginet LTU* paslaugy uz didesn¢
kaing. Dauguma apklausty NT brokeriy nurodé, kad nebandé nutraukti sutarties su UAB ,,Diginet
LTU*, nes be Sios bendrovés nejmanoma kokybiskai vykdyti tarpininkavimo veiklos, ikio subjektai
negaléty konkurencingai veikti rinkoje, tai atsiliepty jy finansams bei dél to, kad rinkoje néra
tinkamos alternatyvos?®. Turima informacija rodo, kad UAB ,Diginet LTU* elgiasi rinkoje
nepriklausomai nuo savo klienty teikdama klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo
internete paslaugas Lietuvoje.

(39) Patikrinimo metu paimti vidiniai jmonés dokumentai atskleidzia, kad bendroveé
strategiSkai investavo ] atitinkama veiklg praeityje pirkdama konkuruojancias svetaines bei nuolat
investuoja j savo svetainés vystyma ir reklama tiek, kad kitiems konkurentams neapsimokéty ateiti |
rinka ir rinkoje neatsirasty reikimingy konkurenty?*,

(40) IS patikrinimo metu paimty dokumenty taip pat matyti, kad UAB ,,Diginet LTU*
[KOMERCINE PASLAPTIS]®.

(41) Atkreiptinas démesys, kad bent pastaryjy penkeriy mety laikotarpiu ] atitinkama rinka
nejéjo né vienas reikSmingas konkurentas, kuris biity pajégus konkuruoti su UAB ,,Diginet LTU*.
Nesé¢kmingi bandymy jeiti j rinka pavyzdziai?® rodo, kad jéjimo j rinka barjerai yra auksti, be to,
apklaustyjy NT brokeriy nuomone, UAB ,Diginet LTU* sékme lemia ir vartotojy jprociai?’. Per
penkeriy mety laikotarpi nebuvo né vieno tkio subjekto, kuris sudaryty reik§minga konkurencinj
spaudimg UAB ,,Diginet LTU*.

(42)  Atsizvelgiant j visg auksc¢iau iSdéstyta informacija, jskaitant tai, kad per 2016-2019 m.
UAB ,,Diginet LTU* rinkos dalis pagal pajamas sieké apie [85-95] proc., pagal lankomumo rodiklius
— [50-90] proc., lygiaverciy konkurenty rinkoje nebuvimg bei turimg rinkos galig, yra pakankamai
duomeny teigti, kad UAB ,,Diginet LTU* uzima dominuojancia padétj, teikdama klasifikuoty
nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo internete paslaugas Lietuvoje. Vis délto, galutiné iSvada dél
UAB ,,Diginet LTU* uzimamos dominuojancios padéties, néra daroma, nes tai nekeisty vertinimo
dél nagrinéjamo pazeidimo.

3. Dél UAB ,,Diginet LTU* piktnaudZiavimo dominuojancia padétimi taikant per
dideles kainas

(43) Tyrimo metu Konkurencijos taryba vertino, ar UAB ,,Diginet LTU* galimai taiko
nesaziningas klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo internete paslaugy kainas. [vertinus
tai, kad Pareisk¢jo skundziamos ir Tyrimo metu nagrin€¢jamos kitos §iy paslaugy teikimo salygos

22 UAB ,,Diginet LTU* patikrinimo metu paimtas dokumentas ,,FC All Eesti Meedia classifieds Winter (bylos 7 tomas,
73a lapas, K; bylos 10 tomas, 135 lapas).

23 Capital Centras 2019 m. rugséjo 3 d. rasto 44 punktas (bylos 23 tomas, 90 lapas); UAB Resolution LT 2019 m. liepos
1 d. rasto 44 punktas (bylos 19 tomas, 50 lapas); UAB ,,Inreal” 2019 m. liepos 11 d. rasto 44 punktas (bylos 19 tomas,
97 lapas); UAB ,,Ober-Haus* 2019 m. liepos 10 d. rasto 44 punktas (bylos 19 tomas, 143 lapas).

24 UAB ,,Diginet LTU* patikrinimo metu paimtas dokumentas ,,Aruodas.lt komandai‘ (bylos 7 tomas, 73a lapas, K;
bylos 10 tomas, 135 lapas).

%5 UAB ,,Diginet LTU* patikrinimo metu paimtas dokumentas ,,FC All Eesti Meedia classifieds Winter (bylos 7 tomas,
73a lapas, K; bylos 10 tomas, 135 lapas).

% UAB ,,Diginet LTU* 2019 m. liepos 31 d. ra§to 9.8 punktas (bylos 8 tomas, 42a lapas, K, bylos 10 tomas, 4546 lapai).
27 Capital Centras 2019 m. rugséjo 3 d. rasto 32.1 punktas (bylos 23 tomas, 89 lapas); UAB ,Inreal* 2019 m. liepos 11 d.
rasto 32.1 punktas (bylos 19 tomas, 94, 95 lapai); UAB ,,Ober-haus* 2019 m. liepos 10 d. rasto 32.1 punktas (bylos
19 tomas, 136-138 lapai).
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(nutarimo (6) pastraipa) yra susijusios su UAB ,,Diginet LTU ” kainomis ir NT brokeriy patiriamomis
iSlaidomis, UAB ,,Diginet LTU* kainy sgziningumo analizé apémé ir atsizvelgé i kity UAB ,,Diginet
LTU* paslaugy teikimo salygy jtaka kainy dydziui. UAB ,,Diginet LTU* kainy pasikeitimai nagrinéti
2016-2020 m. laikotarpiu.

(44) Konkurencijos jstatymo 7 straipsnio 1 punktas draudzia dominuojancig padét]
uzimanciam tikio subjektui tiesiogiai ar netiesiogiai primesti nesgziningas kainas arba kitas pirkimo
ar pardavimo salygas. Piktnaudziavimas dominuojancia padétimi nustatant nesgziningas (per dideles)
kainas susiformavusioje teismy praktikoje laikomas situacija, kai prekés kaina yra per didelé, nes ji
neturi jokio pagrijsto rysio su prekés ekonomine verte, t. y. yra neproporcinga paslaugos ekonominei
vertei®®,

(45)  Europos Sgjungos Teisingumo Teismas (toliau — Teisingumo Teismas) United Brands
byloje ir kitose bylose yra pateikes piktnaudziavimo nustatant per dideles kainas analizés struktirg
(testg), pagal kuria, pirma, vertinama, ar yra pernelyg didelé disproporcija tarp faktiniy islaidy ir
faktiskai reikalaujamos kainos, ir jei taip, antra, vertinama, ar kaina yra nesgzininga arba savaime,
arba palyginus su analogiskomis prekémis, t. y. palyginamuoju standartu (angl. benchmark)?.
Vadovaujantis United Brands byloje apraSyta analizés strukttra (testu), siekiant pripazinti, kad
dominuojancia padéti uzimancio ikio subjekto taikomos kainos yra pernelyg didelés, néra
pakankama nustatyti pirmaja salyga, kad prekés pardavimo kaina yra per didelé lyginant su prekés
gamybos kastais, taciau turi biiti nustatyta ir antroji salyga, kad prekés kaina yra savaime nesgzininga
arba nesazininga palyginus su analogi$komis prekémis®®. Dél antros salygos teismy praktikoje
pripazinta, kad kainy nesaziningumo savaime ir lyginant su analogiSkomis prekémis vertinimas yra
alternatyvils zingsniai, t. y. analizé gali biiti atliekama tik pagal vieng i$ jy®!. Kainy nesaziningumo
savaime vertinimas paprastai atliekamas, kai kainos nesgzininguma galima nustatyti nelyginant su
panasiais arba konkuruojanciais produktais, pavyzdziui, kainos, uz kurias mainais negaunamas joks
produktas (paslauga), ar dominuojancig padétj uzimantis subjektas nustato ypac¢ didelg kaing, nes néra
suinteresuotas parduoti atitinkamo produkto (paslaugos), o siekia kito, konkurencijai prieSingo tikslo.
Kainy nesaziningumo palyginamuoju biidu vertinimas leidzia atsizvelgti i kitus svarbius veiksnius,
kurie turéty biti jtraukti ; produkto (paslaugos) kainos analizg, pavyzdziui, prieZastys susijusios su
atitinkamo produkto (paslaugos) gamyba (kiirimu) ir tiekimu, produkto arba paslaugos paklausa tarp
vartotojy>2. Bet kuriuo atveju, kity jurisdikcijy teismy praktikoje taip pat pripazinta, kad kurj i §iy
alternatyviy Zingsniy pasirinkti sprendzia konkurencijos institucija3.

(46)  Auksciau nurodyta United Brands analizés struktiira ir kita teismy bei konkurencijos
institucijy praktika patvirtina, kad vien didelio pelningumo ar didelés marzos (pirmosios salygos)
nustatymas savaime néra pakankamas konstatuoti piktnaudziavimg dominuojancia padétimi. Net ir
nustacius, kad UAB ,,Diginet LTU* pelningumas ar marza yra dideli, tai nekeisty iSvados del

piktnaudziavimo, jeigu UAB ,Diginet LTU“ kainos negali biiti laikomos nesgziningomis®*.

28 Teisingumo Teismo 1978 m. vasario 14 d. sprendimas byloje Nr. C 27/76, United Brands Company and United Brands
Continentaal BV pries Europos Komisijg (United brands byla), 250 pastraipa; 1975 m. lapkri¢io 13 d. sprendimas byloje
Nr. 26-75, General Motors Continental NV pries Europos Komisijg, 12 pastraipa; 1978 m. lapkri¢io 11 d. sprendimas
byloje Nr. 226/84, British Leyland Public Limited Company pries Europos Komisijg, 27 pastraipa; 2017 m. rugséjo 14 d.
sprendimas byloje Nr. 177/16, Biedriba ,, Autortiesibu un komunicéSands konsultdaciju agentiura — Latvijas Autoru
apvieniba “ pries Konkurences padome, 35 pastraipa.

29 Teisingumo Teismo 1978 m. vasario 14 d. sprendimas byloje Nr. C 27/76, United Brands Company ir United Brands
Continentaal BV pries Komisijg, 250-252 pastraipos.

% Europos Komisijos 2004 m. liepos 23 d. sprendimas byloje Nr. COMP/A.36.568/D3, Scandlines Sverige AB pries Port
of Helsingborg, 102 pastraipa; 2018 m. geguzés 24 d. sprendimas byloje Nr. AT.39816, Upstream gas supplies in Central
and Eastern Europe, 65 pastraipa.

31 Teisingumo Teismo 2009 m. kovo 25 d. sprendimas byloje Nr. C-159/08P, Isabella Scippacercola, loannis Terezakis
pries Europos Komisijg, 47 pastraipa.

32 Generalinio advokato Nils Wahl 2017 m. balandZio 6 d. i§vada byloje Nr. C-177/16, Biedriba , Autortiesibu un
komunicéSanas konsultaciju agentira — Latvijas Autoru apvieniba “ pries Konkurences padome, 121-129 pastraipos.

33 Jungtinés Karalystés Apeliacinio teismo 2020 m. kovo 10 d. sprendimas, The Competition And Markets Authority pries
Flynn Pharma Ltd & Anor, 259 pastraipa.

34 Europos Komisijos 2004 m. kovo 25 d. sprendimas byloje Nr. COMP/C-2/37.761 — Euromax v IMAX, 5.4.2. dalis.
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Konkurencijos tarybos atlikta analizé neleidzia teigti, jog UAB ,Diginet LTU*“ kainos yra
nesgziningos, atitinkamai placiau pasisakyti dél pirmosios salygos néra tikslinga, kadangi galutinés
1Svados dél piktnaudziavimo tai nekeisty.

(47) Tyrimo metu Konkurencijos taryba atliko UAB ,Diginet LTU* klasifikuoty
nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo internete paslaugy kainy nesgziningumo palyginus su
palyginamaisiais standartais analiz¢. Atsizvelgiant | nagrinéjama rinka, paslaugos (prekés) pobid; ir
savybes, kuras rinkos dalyviai ir vartotojai laiko suteikian¢iomis verte, ir siekiant iSanalizuoti
reikSmingus paslaugos (prekés) kainos ir vertés aspektus, Konkurencijos taryba UAB ,,Diginet LTU*
taikomy klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo internete galimg kainos nesgzininguma
vertino palyginamuoju budu. Pareiskéjas bei UAB ,Diginet LTU“ Tyrimo metu teikdami
paaiSkinimus dél per dideliy kainy taip pat teiké kainy palyginimo analizes. Analizuojant, ar
UAB ,Diginet LTU“ taikomos kainos galéty buti laikomos nesaziningomis lyginant su
palyginamaisiais standartais, turi biiti atsizvelgta j prekés suteikiamg ekonoming verte ir pasirenkami
tinkami palyginamieji standartai®°.

(48) Teismy praktikoje pripazjstama, kad galimi jvairlis palyginamieji standartai, t. y.
palyginant dominuojancio ikio subjekto nustatyta prekés kaing ir toje pacioje rinkoje dominuojancios
padéties neuzimanciy subjekty nustatytas kainas (konkurenty palyginimas), to paties dominuojancia
padét] uzimancio subjekto skirtingu laiku nustatomas kainas (laikotarpiy palyginimas) arba kitose
geografinése rinkose to paties dominuojancig padéti uzimancio subjekto arba kity subjekty nustatytas
kainas (geografinis palyginimas). Kainy palyginimas gali biiti prasmingas, jeigu pasirinkti produktai
arba geografinés rinkos yra pakankamai panasiis®*. Be to, konkurencijos prieZiiiros institucija turi
teis¢ pasirinkti, kaip ir kokius palyginimus ji atlicka, gali naudoti keleta palyginimo metody,
siekdama uztikrinti teisingg vertinima®’.

(49)  Prekés kaina privalo turéti rysj su jos suteikiama nauda vartotojams ir prekés ekonominé
verté neturi biiti suprantama tik kaip prekés pagaminimo kastai ir pagrjsta grazos norma*®. Nustatant
prekés ekonoming verte gali biiti atsizvelgiama  su kastais nesusijusius faktorius, pavyzdziui, prekeés
paklausos aspektus®, prekés savybes, daranéias ja vertinga®. Prekés ekonomine verte iSreiskiantys
rodikliai nustatomi kiekvienu konkreciu atveju. Be to, paminétina, kad savarankiSka ekonomingés
vertés analizé néra privaloma ir ekonomine vertg iSreiSkiantys rodikliai gali biiti jtraukiami j bendra
analizés modelj*!. Nagringjamu atveju, atliekant UAB , Diginet LTU* klasifikuoty nekilnojamojo
turto skelbimy talpinimo internete paslaugy kainy nesaziningumo analize, atsizvelgta i UAB ,,Diginet
LTU* bei NT brokeriy jvardintus Sios prekés ekonominés vertés rodiklius.

(50) Galiausiai pazymétina, kad Teisingumo Teismas yra nurodgs, kad, kai nuosekliai
lyginant kainy dyd; dominuojancig padét] uZimantis tikio subjektas taiko pastebimai didesnes kainas

3 Buropos Komisijos 2018 m. geguzés 24 d. sprendimas byloje Nr. AT.39816, Upstream gas supplies in Central and
Eastern Europe, 65 pastraipa.

3% Generalinio advokato Nils Wahl 2017 m. balandZio 6 d. i$vada byloje Nr. C-177/16, Biedriba , Autortiesibu un
komunicésanas konsultaciju agentira — Latvijas Autoru apvieniba “ prie§ Konkurences padome, 19 pastraipa.

37 Teisingumo Teismo 2017 m. rugséjo 14 d. sprendimas byloje Nr. 177/16, Biedriba ,, Autortiesibu un komunicéSanas
konsultaciju agentira — Latvijas Autoru apvieniba“ pries Konkurences padome, 49 pastraipa; Massimo Motta ir
Alexandre de Streel. Excessive pricing in competition law: Never say never? 2007 m. [interaktyvus]. <
https://www.semanticscholar.org/paper/Excessive-Pricing-in-Competition-Law%3A-Never-say-Motta-
Streel/8b7dd2b956346ab6737b1102de7e3f8d1360cdb7 >.

38 Anglijos ir Velso apeliacinio teismo 2007 m. vasario 2 d. sprendimas, Attheraces pries British horseracing board,
208 pastraipa.

% Europos Komisijos 2004 m. liepos 23 d. sprendimas byloje Nr. COMP/A.36.568/D3, Scandlines Sverige AB pries Port
of Helsingborg, 226 pastraipa.

40 Pavyzdziui, Anglijos ir Velso apeliacinio teismo 2007 m. vasario 2 d. sprendimas, Attheraces pries British horseracing
board, 212 pastraipa, Sioje byloje ekonominé verté buvo siejama su jos potencialu pirkéjui uzdirbti pelng; Europos
Komisijos 2004 m. liepos 23 d. sprendimas byloje Nr. COMP/A.36.568/D3, Scandlines Sverige AB pries Port of
Helsingborg, 227 pastraipa; Generalinio advokato Nils Wahl 2017 m. balandZio 6 d. i§vada byloje Nr. C 177/16, Biedriba
., Autortiestbu un komunicésanas konsultaciju agentiira — Latvijas Autoru apvieniba“ pries Konkurences padome,
128 pastraipa.

4 Jungtinés Karalystés Apeliacinio teismo 2020 m. kovo 10 d. sprendimas, The Competition And Markets Authority pries
Flynn Pharma Ltd & Anor, 282 pastraipa.
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nei tos, kurios yra kitose valstybése narése, Sis skirtumas turi biiti laikomas rodanciu piktnaudziavimag
dominuojancia padétimi. Nors néra minimalios ribos, nuo kurios kaina turi buti kvalifikuojama kaip
daug didesné ir Siuo aspektu lemiama reikSme turi konkrecios kiekvienos bylos aplinkybés, kainy
skirtumas galéty buti kvalifikuojamas kaip didelis, jeigu jis yra reikSmingas ir besitgsiantis
atsizvelgiant ir j faktus, susijusius su atitinkama rinka*?. Atsizvelgiant j tai, Tyrimo metu vertinama,
ar UAB ,Diginet LTU* kainy palyginimy rezultatai, t. y. kainy skirtumai, yra reikSmingi ir
besitesiantys laike.

3.1. Kainy palyginimo principai

3.1.1. Palyginamieji standartai

(51) UAB,,Diginet LTU* kainos buvo palygintos su skirtingais palyginamaisiais standartais:

(@ su konkurento Lietuvoje UAB ,,Vertikali Medija“ kainomis. UAB ,,Diginet

LTU* jmonés valdomose interneto svetainése aruodas.lt, skelbiu.lt ir ntzemelapis.It

taikomos klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo internete paslaugy

kainos palygintos su jo artimiausio konkurento — UAB ,Vertikali Medija“

klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo internete paslaugy kainomis

pastarosios jmonés valdomose interneto svetainése domoplius.It ir plius.It*®. Tai,

kad UAB ,Vertikali Medija“ yra artimiausias konkurentas, patvirtino

koncentracijos nagrinéjimo metu surinkti duomenys*, NT brokeriy atsakymai®,
[KOMERCINE PASLAPTIS]* bei lankomumo rodikliai*’;

(b) su wuZsienio jmoniy, kurios verciasi analogiSka veikla, Kklasifikuoty
nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo internete paslaugy kainomis.
Vadovaujantis Teisingumo Teismo isaiSkinimais, referencinés valstybés narés
parenkamos pagal objektyvius, tinkamus ir galimus patikrinti Kriterijus, néra
minimalaus lygintiny rinky skaiciaus, o tinkamy analogisky rinky pasirinkimas
priklauso nuo konkregiy kiekvieno atvejo aplinkybiy*®. Tyrimo metu referencinés
valstybés buvo atrinktos pagal: nominalaus ir pagal perkamosios galios pariteto
metodu apskai¢iuoto BVP vienam gyventojui dydZzius*, vidutinj metinj darbo

42 Teisingumo Teismo 2017 m. rugséjo 14 d. sprendimas byloje Nr. 177/16, Biedriba ,, Autortiesibu un komunicésands
konsultaciju agentira — Latvijas Autoru apvieniba* pries Konkurences padome, 53-55 pastraipos; Generalinio advokato
Nils Wahl 2017 m. balandZio 6 d. i$vada byloje Nr. C-177/16, Biedriba ,, Autortiesibu un komunicésSanas konsultaciju
agentira — Latvijas Autoru apvieniba* pries Konkurences padome, 106113 pastraipos.

4 Papildomai UAB ,,Diginet LTU* kainos buvo palygintos su Delfi, UAB kainomis.

4 AS Eesti Meedia koncentracija, 2016 m. geguzés 6 d. nutarimo 6.1 dalis.

4 UAB Capital Realty 2019 m. liepos 10 d. rasto 5 ir 14 punktai (bylos 19 tomas, 20, 21 lapai); UAB ,,Rebaltic* 2019 m.
rugpjucio 16 d. rasto 5 ir 14 punktai (bylos 23 tomas, 1 lapas); UAB ,,Ober-haus* 2019 m. liepos 10 d. rasto 5 ir 14 punktai
(bylos 19 tomas, 114, 122 lapai).

46 UAB ,,Diginet LTU* patikrinimo metu paimtas dokumentas ,,FC All Eesti Meedia classifieds Winter (bylos 7 tomas,
73a lapas, K; bylos 10 tomas, 135 lapas)

47 UAB ,,Gemius Baltic* 2020 m. kovo 4 d. rastas (bylos 11 tomas, 9-16 lapai, K) ir UAB ,,Gemius Baltic* 2020 m.
geguzés 4 d. rastas (bylos 11 tomas, 27-43 lapai, K).

4 Teisingumo Teismo 2017 m. rugséjo 14 d. sprendimas byloje Nr. 177/16, Biedriba ,, Autortiestbu un komunicésands
konsultaciju agentira — Latvijas Autoru apvieniba“ pries Konkurences padome, 41 pastraipa.

49 Tarptautinio valiutos fondo duomenys apie nominaly (angl. nominal) ir pagal perkamosios galios pariteto (angl.
purchasing power parity) metodu apskai¢iuoto BVP vienam gyventojui  dydzius. [interaktyvus]
<https://www.imf.org/external/pubs/ft/weo/2019/02/weodata/index.aspx>; Pasaulio banko duomenys apie nominaly
(angl. nominal) ir pagal perkamosios galios pariteto (angl. purchasing power parity) metodu apskai¢iuoto BVP vienam
gyventojui dydzius. [interaktyvus] <https://data.worldbank.org/indicator>.
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uzmokestj*°, disponuojamas namy iikio pajamas, tenkancias vienam namy tikiui®
ir zmogaus socialinés raidos indeksg®%. Vadovaujantis siais Kriterijais, palyginimui
buvo pasirinktos Latvija ir Estija, bei papildomai — Lenkija, Slovakija, Cekija ir
Vengrija. Teisingumo Teismas taip pat nurodé¢, kad atitinkamoje valstybéje naréje
taikyty kainy palyginimas su taikytomis kainomis kitose valstybése narése turi biiti
atliktas remiantis vienodu pagrindu®. Identigkos paslaugos palyginimas turéty
atsizvelgti j perkamosios galios pariteto (angl. purchasing power parity, toliau —
PPP) indeksg>, jei gyvenimo lygiai pasirinktose $alyse skiriasi nuo analizuojamo
iikio subjekto Salies®.

(52) Pasirinkty uzsienio valstybiy, t. y. tinkamy palyginimui ir atitinkanciy teismy praktikoje
nustatytus kriterijus, klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo internete paslaugy kainos
arba bendro pobudzio skelbimy interneto svetainiy, kuriose yra nekilnojamojo turto skelbimy skiltis,
skelbimy talpinimo internete paslaugy kainos (toliau — palyginamosios uZsienio interneto svetainés)
buvo palygintos su UAB ,.Diginet LTU* klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo
internete paslaugy kainomis. Palyginamosios uZzsienio interneto svetainés buvo atrinktos
vadovaujantis UAB ,,Gemius Baltic* pateikta informacija apie 5 populiariausias nekilnojamojo turto
skelbimy interneto svetaines pasirinktose valstybése®®.

(53) Pastebétina, kad Estijos ir Latvijos interneto svetainés kv.ee, city24.ee ir city24.lv yra
valdomos jmoniy, kurias, kaip ir UAB ,,Diginet LTU*, kontroliuoja Baltic Classifieds Group jmoniy
grupé (kurig, kaip ir UAB ,,Diginet LTU*, 2019 m. jsigijo Didziosios Britanijos APAX fondas).

Lentelé Nr. 2. Uzsienio valstybiy nekilnojamojo turto skelbimy interneto svetainés

Valstybé Interneto svetainés pagal populiaruma
1 2 3 4 5

Latvija ss.com city24.lv reklama.lv*57 draugiem.lv*
Estija kv.ee city24.ee kinnisvara24.ee
Lenkija olx.pl otodom.pl gratka.pl sprzedajemy.pl* nieruchomosci-online.pl
Slovakija nehnutelnosti.sk* topreality.sk* reality.sk byty.sk* novostavby.sk*
Vengrija ingatlan.com jofogas.hu ingatlantajolo.hu | ingatlanbazar.hu* | otthonterkep.hu
Cekija sreality.cz idnes.cz bezrealitky.cz* realcity.cz* ceskereality.cz

Saltinis. Lentelé sudaryta pagal UAB ,, Gemius Baltic “ pateiktus duomenis.

(54) UAB ,.Diginet LTU* pateiké informacijg apie Latvijos interneto svetainiy SS.COmM
(ss.Iv)®8, city24.lv ir Estijos interneto svetainiy kv.ee, city24.ee klasifikuoty nekilnojamojo turto

50 Tarptautinés ekonominio bendradarbiavimo ir plétros organizacijos duomenys apie vidutinius metinius darbo
uzmokesc¢ius (angl. average annual wages) [interaktyvus]
<https://stats.oecd.org/Index.aspx?DataSetCode=AV_AN_WAGE>.

51 Tarptautinés ekonominio bendradarbiavimo ir plétros organizacijos duomenys apie vidutinius metinius darbo
uzmokescéius (angl. household disposable income) [interaktyvus]
<https://data.oecd.org/hha/household-disposable-income.htm>.

52 United Nations Development Programme. Human Development Report 2019, Beyond income, beyond averages, beyond
today: Inequalities in human development in the 21st century, 2019 m. [interaktyvus]

< http://www.hdr.undp.org/sites/default/files/hdr2019.pdf>.

%3 Teisingumo Teismo 2017 m. rugséjo 14 d. sprendimas byloje Nr. 177/16, Biedriba ,, Autortiestbu un komunicéSanas
konsultaciju agentiira — Latvijas Autoru apvieniba* pries Konkurences padome, 44 pastraipa.

% Plagiau apie perkamosios galios paritetg: [interaktyvus]

< https://ec.europa.eu/eurostat/cache/metadata/en/prc_ppp_esms.htm>.

% Teisingumo Teismo 2017 m. rugséjo 14 d. sprendimas byloje Nr. 177/16, Biedriba ,, Autortiestbu un komunicéSanas
konsultaciju agentira — Latvijas Autoru apvieniba“ pries Konkurences padome, 46 pastraipa.

% UAB ,,Gemius Baltic* 2020 m. vasario 28 d. rastas (bylos 11 tomas, 6-8 lapai, K) ir 2020 m. kovo 2 d. rastas (bylos
11 tomas, 9-16 lapai, K).

57 pazymétos interneto svetainés, kuriy verslo arba privaciy klienty kainodaros informacija nebuvo vie$ai prieinama ir
ju kainos nebuvo palygintos su UAB ,,Diginet LTU* kainomis.

% UAB ,,Diginet LTU“ 2020 m. rugpjiic¢io 21 d. rasto priedas ,,RBB Economics Report — Underlying data and
calculations® (vertimas j lietuviy kalba)“ (bylos 9 tomas, 149 lapas, K; bylos 10 tomas, 127 lapas).
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skelbimy talpinimo internete paslaugy kainas®. Informacija apie Lenkijos, Slovakijos, Vengrijos ir
Cekijos klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo internete paslaugy kainas buvo surinkta
tiesiogiai i$ atitinkamy interneto svetainiy®.

(55) Palyginamosios analizés buvo atlickamos atskirai tiek dél verslo, tiek dél privaciy
klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo internete paslaugy pirkéjy kainodaros.

3.1.2. Ekonomin¢ verté

(56) Remiantis NT brokeriy atsakymais | Konkurencijos tarybos klausimynus, nustatyta, kad
vienas 1§ biidy atsizvelgti | interneto svetainiy teikiamg ekonoming verte — jvertinti NT brokeriy
klienty (asmeny, kurie naudojasi NT brokeriy paslaugomis), pritraukty per atitinkamg interneto
svetaine, srauta, t. y. kokia dalis NT brokeriy klienty srauto yra generuojama konkrecios interneto
svetainés. Pavyzdziui: ,,Pagrindinis kriterijus [pasirenkant nekilnojamojo turto skelbimy interneto
svetaine — KT pastaba] yra pirkéjy srautas ir dar tiksliau pirkéjy jprociai ieskant NT*; , Manytina,
jog nekilnojamojo turto portalui generuojant didesnj potencialiy klienty srautg, jo teikiamy paslaugy
kaina turéty biiti didesné, lyginant su kitais portalais, kurie generuoja mazesnj kiekj potencialiy
klienty“?; ,[KOMERCINE PASLAPTIS]*%3. Pastebétina, kad statistinés informacijos apie interneto
svetainiy generuojama brokeriy klienty srauta NT brokeriai nerenka ir nekaupia® ir tik dalis NT
brokeriy pateiké savo vertinimus apie interneto svetainiy generuojama NT brokeriy klienty srautg.%®

(57) Pareiskime teigiama, jog ,.talpindami savo skelbimus atitinkamuose UAB ,, Diginet
LTU* interneto svetainése, NT tarpininkai gauna ir reikSmingai didesnj talpinamy skelbimy
matomumgq, lyginant su bet kuriuo kitu tokias paslaugas teikianciu Lietuvos tiekéju®, o ,,didesnis
matomumas reiskia didesng ekonoming naudq skelbimus talpinantiems asmenims, ir j tai turi biiti
atsizvelgta, siekiant nustatyti, ar kainos yra nesqziningos“.

(58) UAB,,Diginet LTU* nurodo, kad interneto svetainiy teikiamg ekonoming verte atspindi
jy lankomumas®’. UAB ,Diginet LTU* paslaugos atitikimg ekonominei vertei argumentuoja
remdamasi [KOMERCINE PASLAPTIS]®,

(59) NT brokeriai atsakymuose ; Konkurencijos tarybos klausimynus taip pat pazyméjo, kad
interneto svetainiy pritraukiamy klienty srautg ir atitinkamai ekonoming verte galima vertinti pagal
interneto svetainés lankomumo duomenis: ,,/t/ikétina, kad kuo didesnis puslapio lankomumas, tuo
didesné tikimybé, kad objekto [parduodamo nekilnojamojo turto objekto — KT pastaba] reklamg

% UAB ,,Diginet LTU* 2019 m. liepos 31 d. rasto 42.1 punktas (bylos 8 tomas, 79-101 lapai, K; bylos 10 tomas, 77—
102 lapai); 2020 m. nurodyty svetainiy kainodaros informacija buvo surinkta tiesiogiai i atitinkamy interneto svetainiy
(bylos 31 tomas, 1-158 lapai).

60 Uzsienio valstybiy klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy interneto svetainiy kainy informacija (bylos 31 tomas,
56-158 lapai.

61 UAB Resolution LT 2019 m. liepos 1 d. rasto 8 punktas (bylos 19 tomas, 44 lapas).

62 UAB ,,Inreal” 2019 m. spalio 15 d. rasto 1 punktas (bylos 29 tomas, 7 lapas, K; bylos 30 tomas, 11 lapas).

83 UAB ,,Ober-haus* 2019 m. spalio 16 d. rasto 1 ir 2 punktai (bylos 29 tomas, 15-18 lapai, K).

8 UAB ,,Resolution LT* 2019 m. birzelio 28 d. rasto atsakymas j 6 klausimg (bylos 19 tomas, 43 lapas); UAB Newsec
Property Management LT 2019 m. liepos 30 d. rasto 6 punktas (bylos 22 tomas, 174 lapas); UAB ,,Ober-haus* 2019 m.
liepos 10 d. rasto 6 punktas (bylos 19 tomas, 114 lapas). UAB Capital Realty 2019 m. rugpjiicio 20 d. rasto 3 punktas
(bylos 19 tomas, 36 lapas).

8 UAB ,,Rebaltic* 2019 m. rugpjicio 16 d. rasto priedo lentelé Nr. 2 (bylos 23 tomas, 12 lapas); UAB ,,Ober-haus*
2019 m. liepos 10 d. rasto priedo lentelé Nr. 2 (bylos 19 tomas, 150 lapas); UAB APUS TURTAS 2019 m. birzelio 18 d.
raSto priedo lentelé Nr. 2 (bylos 19 tomas, 85 lapas).

% UAB ,,Ober-haus“ 2018 m. liepos 31 d. rasto 16 ir 17 pastraipos (bylos 1 tomas, 151 lapas, K, bylos 3 tomas, 121
lapas).

7 UAB ,,Diginet LTU“ 2019 m. liepos 31 d. rasto 11.3 punktas (bylos 8 tomas, 52-54 lapai, K; bylos 10 tomas, 58—
59 lapai).

8 UAB ,,Diginet LTU* 2020 m. birzelio 12 d. rasto priedo 5.1 dalis (bylos 9 tomas, 99 lapas, K).
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perziirés daugiau potencialiy klienty*®®; | [renkasi — KT pastaba] pagal portalo populiaruma, nes
tuomet didesné tikimybé pritraukti ir didesnj klienty srautg“™, ir Kiti"*,

(60) UAB ,Diginet LTU* teigimu, [KOMERCINE PASLAPTIS]’2. Dalis NT brokeriy
pazymi, kad klienty susidoméjimg nekilnojamojo turto skelbimais atspindi skelbimy perziiiros,
pavyzdziui: ,./t]ikétina, kad kuo daugiau perziiiry, tuo daugiau potencialiy klienty“"™; , dazniausiai
aktyviausi pagal perziiiras skelbimai turi ir daugiau skambuciy*™ ir Kiti”. Dalis NT brokeriy taip pat
nurodé¢, kad turéty biti vertinami realis ir (arba) unikalts vartotojai: ,,/k/ainos galéty biti lyginamos
pagal unikaliy vartotojy skaiciy, nes tai vienas is pagrindiniy rodikliy*’®, ,[KOMERCINE
PASLAPTIS]“""; . [g]eriausiai atspindéty unikaliy vartotojy skaicius, <...>“8,

(61) Taigi, jvertinus aukSciau nurodytus nekilnojamojo turto skelbimy internete rinkos
dalyviy paaiskinimus, vertinant UAB ,,Diginet LTU* ir kity interneto svetainiy teikiamy paslaugy
ekonoming verte, yra atsizvelgiama j pasirinktos interneto svetainés lankomumo rodikliy duomenis’®.
Tyrime yra vertinami 2 lankomumo rodikliai — realiy / unikaliy vartotojy ir perzitry skai¢ius.

(62) Pastebétina, kad Gemius realiy vartotojy (t. y. asmeny, apsilankiusiyjy pasirinktoje
interneto svetainéje tiriamu laikotarpiu, skai¢ius, apskaiciuotas taikant GemiusAudience tyrimo
metodologija, pagal kurig yra vertinamas realiy vartotojy skai¢ius — ne kompiuteriy, slapuky ar IP
adresy®) ir Google unikaliy vartotojy (t. y. i§ esmés — narSykliy identifikatoriy, kadangi Google
Analytics matavimuose yra teikiama informacija apie slapukus®! (angl. cookies)), lankomumo
rodikliai atspindi, kiek vartotojy apsilanké interneto svetainéje bent kartg per ménesj, bet neatspindi
vartotojy susidoméjimo svetainés turiniu (skelbimais). Gemius perzitiros (interneto puslapiy, i
kuriuos buvo jterptas GemiusAudience programinis kodas, lankytojy atidarymai, t. y. kodo (angl.
script) atsisiuntimas i§ serverio ir parodymas naudojant interneto narykle, tiriamu laikotarpiu)®? ir
Google perzitiros atspindi internetinés svetainés lankytojy susidoméjimg svetainés turiniu
(skelbimais), bet neatspindi, kokiam interneto vartotojy skaiciui $is turinys yra parodomas.

(63) Be to, ekonominé verté galéty biiti suprantama tiesiogiai kaip NT brokeriy gaunamos
pajamos i§ tarpininkavimo paslaugy®®, kurios yra generuojamas i§ konkre¢ios interneto svetainés
pritraukty NT brokeriy klienty.

(64)  Apibendrintai, atsizvelgti  interneto svetainiy teikiama ekonoming verte galima Siais
biidais:

(@ jvertinant NT brokeriy klienty srauta, kurj generuoja interneto svetainé;

(b) jvertinant interneto svetainés lankomumo duomenis;

(c) ivertinant NT brokeriy gaunamas pajamas i§ tarpininkavimo paslaugy, kurios yra
generuojamos i$ interneto svetainés pritraukty NT brokeriy klienty.

(65) UAB ,,Diginet LTU* NT brokeriams sitilo klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy
talpinimo internete paslauga, pagal kurig skelbimai yra talpinami ne tik aruodas.lt, bet ir skelbiu.lt ir

9 UAB Capital Realty 2019 m. liepos 10 d. rasto 8 punktas (bylos 19 tomas, 22 lapas).

O UAB ,,CAPITAL Smart“ 2019 m. rugpjii¢io 30 d. rasto 8 punktas (bylos 23 tomas, 138 lapas).

"L UAB ,,Hanner* 2019 m. birZelio 28 d. rasto 7 punktas (bylos 22 tomas, 159 lapas); UAB URBAN ESTATE 2019 m.
liepos 11 d. rasto 10 punktas (bylos 22 tomas, 149 lapas); UAB APUS TURTAS 2019 m. spalio 8 rasto 1-2 punktai
(bylos 29 tomas, 6 lapas); UAB Capital Centras 2019 m. rugséjo 3 d. rasto 7 punktas (bylos 23 tomas, 88 lapas).

2 UAB ,,Diginet LTU* 2020 m. birZelio 12 d. priedo 5.1 dalis (bylos 9 tomas, 98100 lapai, K).

8 UAB Capital Realty 2019 m. liepos 10 rasto 7 punktas (bylos 19 tomas, 20 lapas).

" UAB ,,Hanner* 2019 m. birzelio 28 d. rasto 7 punktas (bylos 22 tomas, 159 lapas).

S UAB ,,Proreal* 2019 m. liepos 8 d. rasto 7 punktas (bylos 23 tomas, 18 lapas); UAB ,,Ober-Haus*“ 2019 m. liepos 10 d.
rasto 7 punktas (bylos 19 tomas, 114, 115 lapai); UAB ,,CAPITAL Smart“ 2019 m. rugpjtcio 30 d. rasto 7 punktas (bylos
23 tomas, 138 lapas); UAB Capital Real Estate 2019 m. rugséjo 5 d. rasto 7 punktas (bylos 23 tomas, 154 lapas);
UAB Capital Centras 2019 m. rugséjo 3 d. rasto 7 punktas (bylos 23 tomas, 88 lapas).

® UAB APUS TURTAS 2019 m. spalio 8 rasto 1 punktas (bylos 29 tomas, 1 lapas).

" UAB ,,0Ober-haus“ 2019 m. spalio 16 d. rasto 1 punktas (bylos 29 tomas, 15-17 lapai, K).

8 UAB ,,Rebaltic* 2019 m. spalio 16 d. rasto 1 punktas (bylos 29 tomas, 12 lapas, K; bylos 30 tomas, 8 lapas).

79 Plac¢iau apie lankomumo rodiklius — 3.1.2.1 dalyje.

8 UAB ,,Gemius Baltic* 2020 m. rugpjii¢io 14 d. rastas (bylos 11 tomas, 53 lapas, K).

81 Google Analytics pagalbos centras. [interaktyvus] <https://support.google.com/analytics/answer/2992042?hl=en>

8 UAB ,,Gemius Baltic* 2020 m. rugpjii¢io 14 d. rastas (bylos 11 tomas, 53 lapas, K).

8 UAB ,,Diginet LTU* 2019 m. liepos 31 d. rasto 9 punktas (bylos 8 tomas, 31a lapas, K; bylos 10 tomas, 25 lapas).
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ntzemelapis.It interneto svetainése. Pagal NT brokeriy apklausos rezultatus, 66 proc. (10 i$
15 apklaustyjy) NT brokeriy jmoniy nurodé, jog skelbimy talpinimas papildomose interneto
svetainése skelbiu.lt ir ntzemelapis.lt sukuria papildomg ekonoming vert¢. Taigi, atsizvelgiant j
nustatytas aplinkybes, analizés metu buvo vertinami suminiai UAB ,Diginet LTU* valdomy
svetainiy aruodas.lt, skelbiu.lt ir ntzemelapis.It lankomumo duomenys®.

3.1.2.1. Lankomumo duomeny analizés aspektai

(66)  Tyrimo metu naudoti lankomumo duomenys i§ dviejy Saltiniy: Gemius® ir Google®.

(67) Google lankomumo duomenys buvo surinkti i$ apklaustyjy tkio subjekty:
UAB ,,Diginet LTU%, jo konkurenty Lietuvoje bei Baltic Classifields Group jmoniy grupés jmoniy
valdomy interneto svetainiy City24.lv, kv.ee, city24.ee Latvijoje ir Estijoje.

(68) UAB ,Diginet LTU*“ valdomy interneto svetainiy, jy konkurenty Lietuvoje bei
palyginamyjy uzsienio interneto svetainiy Gemius lankomumo duomenys buvo surinkti tiesiogiai is
UAB ,,Gemius Baltic®.

(69) Tais atvejais, kai analizuojami dviejy ar daugiau interneto svetainiy (arba domeny)
Gemius realiy vartotojy rodiklio lankomumo duomenys, suminj interneto svetainiy realiy vartotojy
skaiCiy galima vertinti dviem budais: atsizvelgiant arba neatsizvelgiant | persidengianciy realiy
vartotojy skaiCiy tarp dviejy ar daugiau interneto svetainiy. Atsizvelgiant j realiy vartotojy
persidengima tarp dviejy ar daugiau interneto svetainiy yra uztikrinama, jog vienas realus vartotojas,
t. y. tas pats asmuo bendroje pasirinkty interneto svetainiy realiy vartotojy sumoje yra apskaitomas
vieng karta, nepriklausomai nuo aplankyty interneto svetainiy skaiiaus®’. Neatsizvelgiant j
persidengianciy realiy vartotojy skaiciy, dviejy ar daugiau interneto svetainiy realiy vartotojy sumoje
reallis vartotojai gali buti apskaitomi kelis kartus, priklausomai nuo to, kiek interneto svetainiy
aplanke.

(70) Tyrimo metu, vertinant dviejy ir daugiau interneto svetainiy suminj realiy vartotojy
lankomuma, yra vertinami persidengianciy realiy vartotojy lankomumo duomenys, nes, prieSingu
atveju, dviejy ar daugiau interneto svetainiy realiy vartotojy suma biity pervertinama.

(71)  Lyginant UAB ,,Diginet LTU* klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo
internete paslaugy kainas su palyginamyjy uzsienio interneto svetainiy atitinkamy paslaugy kainomis
yra atsizvelgiama j potencialius skirtumus tarp valstybiy gyventojy ir interneto vartotojy skaic¢iaus®,
Skirtumai tarp valstybiy gyventojy ir interneto vartotojy skaiCiaus daro tiesiogine jtaka skirtingy
valstybiy interneto svetainiy kainy palyginimui, nes didesnis (arba mazesnis) interneto vartotojy
skaicius valstybéje generuoja didesnius (arba mazesnius) atitinkamos interneto svetainés lankomumo
duomenis. Siekiant atlikti objektyvy skirtingose valstybése veikian¢iy interneto svetainiy lankomumo
duomeny palyginimg yra atsizvelgiama j tai, kokig dalj analizuojamy interneto svetainiy lankomumas
sudaro atitinkamy valstybiy suminiame interneto svetainiy lankomume. Skirtingy valstybiy suminis
interneto svetainiy lankomumas yra prieinamas tik Gemius lankomumo duomeny atveju.

(72)  Gemius lankomumo duomenys yra analizuojami trimis budais:

(@ lankomumas absoliuciais dydziais — faktinis lankomumas pagal Gemius;
(b) lankomumas pagal TOP-5 interneto svetaines — procentiné lankomumo dalis, kuri
tenka interneto svetainei TOP-5 nekilnojamojo turto interneto svetainiy suminiame

8 Suminis interneto svetainiy lankomumas buvo taip pat vertinamas visais atvejais, kai kelios interneto svetainés (arba
interneto svetainiy domenai) priklausé tai paciai jmonei arba turéjo ta patj valdytoja — tokiu budu suminis UAB ,,Vertikali
Medija“ lankomumas apémé interneto svetainiy domoplius.It ir plius.It lankomuma.

8 UAB “Gemius Baltic” tyrimas Gemius Audience ir jame pateikiami lankomumo rodikliai. [interaktyvus]
<https://audience.gemius.com/en/methodology/metrics/>.

8 Google Analytics pateikiami lankomumo rodikliai. [interaktyvus].
<https://support.google.com/analytics/answer/9143382>.

8 UAB ,Gemius Baltic* realiy vartotojy apskaitos metodologija. [interaktyvus] <https://www.gemius.lt/visos-
naujienos/gemius-bendras-auditorijos-pasiekiamumas-ivertinus-irenginiu-persidengima-jau-netrukus.htmi>.

8 Lenkijos, Cekijos, Vengrijos ir Slovakijos interneto realiy vartotojy skaiGius yra 95-1440 proc. didesnis nei Lietuvos,
o0 Latvijos ir Estijos 28 — 120 proc. mazesnis.
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lankomume. Rodiklis gaunamas dalinant pasirinktos valstybés interneto svetainés
faktinj lankomuma i§ tos valstybés suminio TOP-5 nekilnojamojo turto interneto
svetainiy lankomumo;

(c) lankomumas pagal populiacijg — procentiné lankomumo dalis, kuri tenka interneto
svetainei visos interneto vartotojy populiacijos suminiame lankomume. Rodiklis
gaunamas dalinant interneto svetainés faktinj lankomuma i§ viso atitinkamos Salies
interneto vartotojy suminio lankomumo (absoliuciais dydziais).

(73)  Taigi, Gemius lankomumo rodikliy analizé trimis budais uztikrina tinkama Klasifikuoty
nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo internete paslaugy kainy, atsizvelgiant j ekonomine verte,
palyginima, nes yra atsizvelgiama j skirtumus tarp valstybiy interneto vartotojy skai¢iaus.

(74)  Tyrimo metu buvo naudoti Sie lankomumo rodikliai:

(@) atliekant UAB ,,Diginet LTU* kainy palyginima su Lietuvos interneto svetainiy
atitinkamomis kainomis buvo naudojamas faktinis lankomumas (absoliuciais
dydziais) pagal Gemius ir Google;

(b) atliekant UAB ,,Diginet LTU* kainy palyginimg su tos pacios jmoniy grupés
imoniy valdomy interneto svetainiy Estijoje ir Latvijoje® atitinkamomis kainomis
buvo naudojami Gemius lankomumo duomenys (nutarimo (72) pastraipoje nurodyti
budai) ir Google lankomumo duomenys absoliuciais dydziais;

(c) atlieckant UAB ,,Diginet LTU* kainy palyginimg su kity palyginamyjy uZsienio
interneto svetainiy atitinkamomis kainomis buvo naudojami i$skirtinai Gemius
lankomumo duomenys (pagal (72) pastraipoje nurodytus budus), nes atitinkamy
interneto svetainiy Google lankomumo duomenys nebuvo prieinami.

(75)  Atliekant UAB ,,Diginet LTU* klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo
internete paslaugy kainy palyginimg su visy uzsienio valstybiy atitinkamy paslaugy kainomis
pateikiami rezultatai naudojant Gemius lankomumg (i) absoliuciais dydziais, (ii) pagal TOP-5
interneto svetaines ir (iii) pagal populiacija. Atkreipiamas démesys, jog rezultatai, gaunami lyginant
lankomuma absoliuciais dydziais, néra tinkami tuo atveju, kuomet egzistuoja reikSmingas ir
akivaizdus skirtumas tarp valstybiy gyventojy skaiciaus (dél (72) pastraipoje nurodyty priezasciy).

90

3.2.  Kainy rodikliy skai¢iavimo metodika

(76)  Nominalios kainos — faktinés kainos, kurias sumoka NT brokeriai ir Kiti asmenys,
jsigyjantys skelbimo (-y) talpinimo paslauga, t. y. paskyra arba atskirg skelbima, i§ interneto svetainiy
valdytojy®.

(77)  Paskyros limitas — skelbimy kiekis, kurj gali patalpinti j interneto svetaine klasifikuoty
nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo internete paslaugy pirkéjas (NT brokeris), pasirinktoje
interneto svetaingje nusipirkes paskyra nekilnojamojo turto skelbimams talpinti. DidZioji dalis
analiz¢je vertinamy interneto svetainiy valdytojy verslo klientams siiilo pirkti skelbimus ne atskirai
(pavieniui), bet tam tikra skelbimy kiekj, kuris yra jtrauktas j paskyra®.

(78)  Paskyros uzpildymas — kiek faktiSkai klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy
talpinimo paslaugy internete pirkéjas (NT brokeris) i$naudoja paskyros limito. Sis rodiklis

8 Baltic Classifieds Group jmoniy grupés jmoniy valdomy nekilnojamojo turto klasifikuoty skelbimy svetainémis arba
bendro pobiidzio klasifikuoty skelbimy svetainiy nekilnojamojo turto skiltimis. [interaktyvus]

< https://balticclassifieds.com/about>.

% Estijos, Latvijos, Lenkijos, Vengrijos, Slovakijos ir Cekijos.

%1 Pavyzdziui, UAB ,Diginet LTU* interneto svetainéje pateikta informacija apie jmonés kainas. [interaktyvus]
<https://www.diginet.It/skelbimai-nekilnojamasis-turtas>, UAB ,Vertikali Medija“ interneto svetaingje pateikta
informacija apie jmonés kainas. [interaktyvus] <https://domoplius.lt/informacija/sprendimai-smulkiam-verslui>.

%2 UAB ,,Diginet LTU* paskyros limitas $iuo metu — 15 ir (arba) 25 skelbimai, priklausomai nuo pasirenkamo plano.
Atkreipiamas démesys, kad viena pirkimo sutartimi perkant 2 ir daugiau brokeriy paskyry, perkamy paskyry limitas
akumuliuojasi, kitaip tariant — brokeriai bendrai naudojasi brokeriy jmonei tenkanéiu skelbimy limitu (UAB ,,Diginet
LTU* 2019 m. liepos 31 d. rasto 31.3 punktas (bylos 8 tomas, 72a lapas, K; bylos 10 tomas, 91 lapas). Placiau
UAB ,.Diginet LTU* interneto svetaingje: [interaktyvus] <https://www.diginet.It/skelbimai-nekilnojamasis-turtas>.
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apskaiCiuojamas dalijant to ménesio interneto svetainéje esantj NT brokeriy skelbimy skaiciy i$
atitinkamo meénesio toje svetainéje jsigyty NT brokeriy paskyry skaiciaus. Interneto svetainéje esantis
skelbimy skaiCius gali biiti jvertinamas dviem bidais, todél ir paskyros uzpildymg galima
apskaiciuoti taip pat dviem biidais:

(@) to ménesio interneto svetaingje esantj NT brokeriy nupirkty, t. y. naujai per atitinkama
ménesj | svetaing pirma kartg jkelty skelbimy skai¢iy dalijant i§ atitinkamo ménesio toje
svetaingje jsigyty NT brokeriy paskyry skaiciaus;

(b) to ménesio interneto svetainéje esantj NT brokeriy atvaizduoty, t. y. atitinkama ménesj
naujai jkelty ir 1§ ankstesniy ménesiy perkelty skelbimy skaiciy dalijant i§ atitinkamo
ménesio toje svetainéje jsigyty NT brokeriy paskyry skai¢iaus.

(79)  Siekiant padidinti kainy analizés tiksluma, verslo klienty kainy analizé buvo atlikta
naudojant dviem biuidais skai¢iuojama skelbimy skai¢iy interneto svetaingje, t. y. naudojant nupirkty
ir atvaizduoty skelbimy statistikos duomenis. Verslo klienty kainy analizés dalyje yra pateikiamas
atlikty skaiciavimy pagal nupirktus ir atvaizduotus skelbimus rezultaty vidurkis, kadangi pastaryjy
duomeny metiné dinamika i§ esmés nesiskyrée®.

(80) Nominalios kainos, atsiZvelgiant j skelbimy skaiciy paskyroje — verslo klienty kainy
rodiklis, gaunamas atitinkamo laikotarpio nominalig paskyros kaing padalijus iS to paties laikotarpio
paskyros limito arba faktinio paskyros uzpildymo. Pirmuoju atveju nominali paskyros kaina yra
dalijama i§ paskyros limito ir gaunama vieno skelbimo paskyroje kaina naudojant paskyros
limitg. Antruoju atveju nominali paskyros kaina dalijama i§ faktinio paskyros uzpildymo ir gaunama
vieno skelbimo paskyroje kaina naudojant paskyros uzpildyma.

(81)  Tam tikrais atvejais paskyros limitas gali biiti labai didelis, pavyzdziui, 100 skelbimy,
ir néra visiSkai iSnaudojamas, o mazesnio limito paskyros tiesiog néra galimybés jsigyti, todél
paskyros kaing dalijant i§ paskyros limito yra gaunama nepagristai sumazinta vieno skelbimo kaina.
Taigi, visais atvejais, kai yra prieinami faktinio paskyros uzpildymo duomenys, analizéje yra
skai¢iuojama vieno skelbimo paskyroje kaina naudojant paskyros uzpildyma. PrieSingu atveju
analizéje skai¢iuojama vieno skelbimo paskyroje kaina naudojant paskyros limita.

(82) Vidutinés kainos — rodiklis, parodantis viduting vieno skelbimo kaing interneto
svetaingje, kai interneto svetainés pajamos, gautos i§ privaciy arba verslo grupés (NT brokeriy arba
kity asmeny) klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo paslaugy pirkéjy yra dalijamos i$
nupirkty ir (arba) atvaizduoty toje interneto svetainéje tos grupés skelbimy skaiciaus, jskaitant ir
papildomai jsigytus skelbimus vir§ paskyros limito®*. Sis rodiklis parodo, kiek vidutiniskai kainavo
vienas skelbimas, jskaitant skirtinga kompleksa paslaugy, kurios jsigyjamos kartu su skelbimo
talpinimo paslauga atskirose jmonése, pavyzdziui, skelbimy jkélimas XML formatu, skelbimo
iSkélimas, ataskaitos NT brokeriui apie lankomumga. Verslo ir privaciy klienty grupéms vidutiniy
kainy apskaiciavimas atlieckamas analogiSkai. Tam tikrg vidutiniy kainy svyravimg atskirais
ménesiais, nekintant kainoms, gali lemti ménesiniy apmokeéjimy ir papildomy skelbimy ir paslaugy
Jsigijimo netolygumai.

(83) Santykinés kainos — rodiklis, kuriuo atsiZzvelgiama j konkreCios interneto svetainés
suteikiamg ekonoming verte jos klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo paslaugy
internete pirkéjams (NT brokeriams arba kitiems asmenims), nes jvertinamas santykis tarp interneto
svetainés skelbimy talpinimo paslaugos kainos ir lankomumo. Palyginamasis kainy rodiklis
gaunamas dalijant nominalig arba viduting kaing i§ lankomumo rodiklio. Santykiniy kainy
palyginimo atveju, prieSingai nei nominaliy kainy, klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy
talpinimo internete paslaugos kaina yra siejama su atitinkamos interneto svetainés generuojama
ekonomine verte. Verslo klienty atveju skai¢iuojamos Zemiau nurodytos santykinés kainos:

9 Koreliacijos koeficientas apskai¢iuotas tarp metiniy nupirkty ir atvaizduoty skelbimy skai¢iy interneto svetainése
aruodas.lt, domoplius.It, kv.ee, city24.ee, city24.lv ir siekia 0,95-0,99, priklausomai nuo pasirenkamos interneto
svetainés.

% Papildomai jsigyty vir§ paskyros limito skelbimy skai¢ius aruodas.lt vidutiniskai sudaré daugiau kaip [ROMERCINE
PASLAPTIS] proc. visy jsigyty skelbimy skai¢iaus 2015-2019 m.
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(@ vieno skelbimo paskyroje santykinés nominalios kainos lankomumo vienetui — vieno
skelbimo paskyroje kaina naudojant paskyros limitg padalinta i§ pasirinkto lankomumo
rodiklio. Atitinkamai, tai nominali kaina, tenkanti vienam skelbimui ir lankomumo,
pavyzdziui, perziiiry, vienetui. Vieno skelbimo santykiné nominali kaina apskai¢iuojama
pagal formule:

Nominali paskyros kaina ; + faktinis paskyros uzpildymas ;

1 skelb paskyroje. santyk.nomin. kaina lank. vienetui;; = Lankomimo rodiklis
J

(b) vieno skelbimo santykinés vidutinés kainos lankomumo vienetui — vidutiné vieno
skelbimo kaina interneto svetainéje (naudojant nupirkty arba atvaizduoty skelbimy
skai¢iy), padalinta i§ pasirinkto lankomumo rodiklio. Atitinkamai, tai vidutiné kaina,
tenkanti vienam skelbimui ir lankomumo, pavyzdziui, perzitiry, vienetui. Vieno skelbimo
santykiné vidutiné kaina apskai¢iuojama pagal formule:

Pajamos is verslo kl. ; + atvaizduoty (arba nupirkty) skelbimy sk.verslo kl. ;

1 skelbimo vid. santykiné kaina lank. vienetui;; = Lankomumo rodiklis
J

(84)  Pastebétina, jog kainy analizés dalyje yra pateikiamas UAB ,,Diginet LTU* santykinés
kainos ir palyginamosios interneto svetainés santykinés kainos santykis:

(@ santykis, kurio reik§mé yra didesné uz 1, parodo, kiek karty UAB ,,Diginet LTU*
santyking kaina vir$ija lyginamos interneto svetainés santyking kaing;

(b) santykis, kurio reik§mé yra mazesné uz 1, parodo, kokig dalj UAB ,,Diginet LTU*
santykiné kaina sudaro lyginamos interneto svetainés santykinéje kainoje;

(c) santykis, kurio reik§mé yra 1, parodo, kad lyginamy interneto svetainiy santykinés
kainos yra vienodos.

(85) Interneto svetainéms tenkanti NT brokeriy pajamy dalis (angl. Take-rate, toliau —
take-rate) — rodiklis, kuris parodo, kokia dalis NT brokeriy pajamy (NT brokeriy komisiniy), kurias
NT brokeriai gavo jvykd¢ pardavimo ar nuomos sandorius, tenka nekilnojamo turto interneto
svetainéms kaip mokestis uz klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo paslauga. Rodiklis
yra skaiCiuojamas NT brokeriy jmonés iSlaidas konkreciai nekilnojamo turto interneto svetainei
dalijant 1§ NT brokeriy jmonés pajamy, gauty i§ konkrecios interneto svetainés pritraukty klienty.
Atsizvelgiant | tai, kad NT brokeriai nekaupia duomeny apie pajamas, gautas i§ atskiry interneto
svetainiy pritraukty klienty®®, pastarosioms pajamoms jvertinti yra skai¢iuojama NT brokeriy jmonés
pajamy ir atitinkamos interneto svetainés (portalo) generuojamos klienty srauto dalies sandauga.

(86)  Tokiu buidu yra atsizvelgiama j 1§ konkrecios interneto svetainés generuojamo lankytojy
srauto gaunamas pajamas ir konkreéiai interneto svetainei tenkancias NT brokerio i$laidas. Take-rate
rodiklio formulé® yra:

Visy brokeriy iSlaidos svetainei;
Visy brokeriy pajamos Lietuvoje * svetainés generuojamas klienty srautas;

Take — rate; =

(87)  Taigi, UAB ,,Diginet LTU* kainy palyginimams su kity interneto svetainiy kainomis,
atsizvelgiant | ekonomine verte, buvo pasirinkti $ie rodikliai: a) vieno skelbimo santykinés

% UAB ,,Inreal“ 2019 m. spalio 15 d. rasto 3 punktas (bylos 29 tomas, 8 lapas, K; bylos 30 tomas, 12 lapas);
UAB ,.Rebaltic” 2019 m. spalio 16 d. rasto 3 punktas (bylos 29 tomas, 12 lapas, K; bylos 30 tomas, 8 lapas).

% RBB Economics pateiktoje analizéje take-rate rodiklis apibréziamas kaip [KOMERCINE PASLAPTIS] (UAB ,,Diginet
LTU*“ 2020 m. birZelio 12 d. rasto priedo 4.3.1 dalis (bylos 9 tomas, 90 lapas, K). PaZzymétina, kad RBB Economics
siilomu biidu apskai¢iuojamas take-rate rodiklis (pelno koeficientas) yra neobjektyvus, kadangi néra atsiZzvelgiama j
ekonomine interneto svetainés verte, t. y. | tai, kokia dalis NT brokeriy (,,tarpininky rinkoje*) komisiniy pajamy buvo
sugeneruota atitinkamos interneto svetainés (portalo) pritraukty klienty. Visgi, Konkurencijos tarybos vertinimu, nesant
galimybiy jvertinti interneto svetainés ekonomine verte, pateiktas budas yra vienintelis tinkamas take-rate rodikliui (pelno
koeficientui) apskaiciuoti.
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nominalios kainos lankomumo vienetui, b) vieno skelbimo santykinés vidutinés kainos lankomumo
vienetui, c) take-rate rodiklis.

(88)  Atlickant kainy palyginimg tarp UAB ,,Diginet LTU* valdomy interneto svetainiy ir
palyginamyjy uZzsienio interneto svetainiy buvo atsizvelgta i skirtumus tarp valstybiy ekonominio
lygio. Skirtumai buvo jvertinti kainy analizéje pritaikant kainy lygio indeksa®’ — tokiu biidu valstybiy
klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo internete paslaugy kainos galéjo buti palygintos
tarpusavyje.

3.2.1. Praleisty reikSmiy duomenyse jrasymas

(89) UAB ,,Gemius Baltic* pateiké Lietuvos ir palyginamyjy uzsienio interneto svetainiy
lankomumo duomenis dviem grupéms: kompiuteriy vartotojy grupés ir visy jrenginiy (plansetiniai
kompiuteriai, mobiliis jrenginiai) vartotojy grupés.

(90) Vis didesné interneto vartotojy dalis lankosi interneto svetainése naudodami
mobiliuosius jrenginius ir planSetinius kompiuterius, o kompiuteriy vartotojy grupés lankomumas
mazé&ja®®. Atitinkamai, vien kompiuteriy vartotojy grupés lankomumas neatspindi analizuojamy
interneto svetainiy teikiamos ekonominés vertés, todél Tyrimo metu vadovautasi visy jrenginiy
vartotojy grupés lankomumu.

(91) UAB ,,Gemius Baltic* pateikti Lietuvos ir palyginamyjy uZsienio interneto svetainiy
visy jrenginiy vartotojy grupés lankomumo duomenys turéjo praleisty reikSmiy, t. y. pateiktame
duomeny rinkinyje dalis analizuojamo laikotarpio lankomumo rodikliy duomeny nebuvo prieinami
dél jvairiy priezas¢iy. Metody praleistoms visy jrenginiy lankomumo duomenyse reikSméms jrasyti
(priskirti) pasirinkimo principai priklausé nuo jraSomy duomeny laikotarpio trukmés, kompiuteriy
vartotojy grupés lankomumo duomeny prieinamumo bei abiejy vartotojy grupiy lankomumo
duomeny tendencijy.

(92) IraSant visy jrenginiy lankomumo duomeny praleistas reikSmes trumpesniam nei
12 mén. laikotarpiui, buvo naudojamas slenkancio vidurkio metodas.

(93)  IraSant visy jrenginiy lankomumo duomeny praleistas reikSmes ilgesniam nei 12 meén.
laikotarpiui, metodo pasirinkimas priklausé nuo kompiuteriy vartotojy grupés lankomumo duomeny
prieinamumo ir abiejy vartotojy grupiy lankomumo duomeny tendencijy:

(@) tais atvejais, kai nebuvo aiSkios tendencijos tarp kompiuteriy vartotojy ir visy
Jjrenginiy vartotojy grupiy lankomumo duomeny santykio, praleisty lankomumo
duomeny reik§meés uzpildytos slenkancio vidurkio metodu;

(b) tais atvejais, kai buvo aiski tendencija tarp kompiuteriy vartotojy ir visy jrenginiy
vartotojy grupiy lankomumo duomeny santykio, visy jrenginiy lankomumo
duomeny praleisty reikSmiy uzpildymas atliktas tokia seka: 1) laikotarpiui be
praleisty reikSmiy apskaiCiuotas santykis tarp kompiuteriy vartotojy ir visy
jrenginiy vartotojy grupiy lankomumo duomeny®, 2) $is santykis laikotarpiui su
praleistomis reik§mémis apskai¢iuotas Microsoft Excel funkcija ,.trend®, pritaikant
paskutiniy 24 mén. duomenis, 3) kompiuteriy vartotojy grupés lankomumas
padalintas i§ antrame zingsnyje apskaiCiuoto santykio, tokiu biidu jraSant visy
jrenginiy vartotojy grupés praleistas reik§mes!?. Kai kompiuteriy vartotojy grupés
lankomumo duomenys nebuvo prieinami tuo paciu laikotarpiu, kaip ir visy

9 Kainy lygio indeksas yra i$vestinis PPP rodiklis. Rodiklio skai¢iavimo metodologija yra pateikiama Eurostat interneto
svetainéje. [interaktyvus] < https://ec.europa.eu/eurostat/cache/metadata/en/prc_ppp_esms.htm>.

% Tokia i¥vada padaryta remiantis UAB ,,Gemius Baltic* pateiktais Lietuvos ir palyginamyjy uZsienio interneto svetainiy
lankomumo duomenimis.

% Santykis skaiciuotas siekiant padidinti jraSomy praleisty reik§miy tikslumg, su prielaida, jog santykio dinamika
nesikeicia laikotarpiais su praleistomis reik§mémis.

100 D¢l duomeny triikumo Latvijos interneto svetainés ss.com nekilnojamojo turto skilties lankomumo duomeny atveju
apskaiciuoti minétg santykj nebuvo galimybés, todél svetainés Ss.com visy jrenginiy vartotojy grupés lankomumo
duomenims jragyti buvo naudojamas svetainés city24.lv santykis.
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jrenginiy vartotojy grupés, kompiuteriy vartotojy grupés lankomumui jraSyti
naudotas slenkanc¢io vidurkio metodas;

(c) tais atvejais, kai buvo jraSomi suminiai dviejy ar daugiau interneto svetainiy visy
jrenginiy realiy vartotojy rodiklio lankomumo duomenys, metodas pasirinktas
priklausomai nuo suminio pastaryjy interneto svetainiy kompiuteriy vartotojy
grupés lankomumo duomeny prieinamumo. Esant kompiuteriy vartotojy grupés
lankomumo duomenims skai¢iavimas atliktas tokia seka: 1) apskaiCiuotas santykis
tarp kompiuteriy vartotojy grupés dviejy ar daugiau svetainiy nepersidengian¢iy®
ir persidengianCiy realiy vartotojy skaiciaus; 2) laikotarpiui su praleistomis
reik§mémis santykio reik§mé jraSyta naudojant vieng i§ dviejy metody (tais atvejais,
kai santykiui apskaiCiuoti buvo prieinami 24 mén. lankomumo duomenys su
didéjancia arba mazéjancia santykio dinamika, praleistos santykio reikSmés
jrasytos Microsoft Excel ,trend“ funkcija, kitu atveju (kai duomenys nebuvo
prieinami), santykio praleistos reikSmés apskaiciuotos slenkancio vidurkio
metodu); 3) visy jrenginiy vartotojy grupés dviejy ar daugiau interneto svetainiy
realiy vartotojy lankomumo duomeny suma padalinta i§ antrame zingsnyje
apskaiciuoto santykio, tokiu buidu jrasant dviejy ar daugiau interneto svetainiy visy
jrenginiy vartotojy grupés persidengianciy realiy vartotojy skaiCiaus praleistas
reikSmes. Nesant kompiuteriy vartotojy grupés lankomumo duomeny, visy
jrenginiy vartotojy grupés dviejy ar daugiau interneto svetainiy realiy vartotojy
lankomumo duomeny suma padalinta i§ Lietuvos interneto svetainéms apskai¢iuoto
santykio tarp kompiuteriy vartotojy grupés nepersidengianéiy ir persidengianciy
realiy vartotojy skai¢iaus!?, tokiu biidu jrasant dviejy ar daugiau interneto svetainiy
visy jrenginiy vartotojy grupés suminio realiy vartotojy skaiCiaus praleistas
reikSmes;

(d) tais atvejais, kai buvo jraSomi bendro pobiidZio interneto svetainiy nekilnojamojo
turto skilties lankomumo duomenys, praleistoms reikSméms jrasyti naudotas
santykis tarp interneto svetainés nekilnojamojo turto skilties ir visos interneto
svetaings, t. y. visy jos skil¢iy sumos, lankomumo duomeny. Skai¢iavimai atlikti
tokia seka: 1) laikotarpiui be praleisty reikSmiy apskaiCiuotas santykis tarp interneto
svetainés nekilnojamojo turto skilties ir visos interneto svetainés, t. y. interneto
svetainés visy skil¢iy suminio lankomumo; 2) §is santykis jraSytas laikotarpiui su
praleistomis reikSmémis, pritaikant 12 meén. slenkancio vidurkio metoda, nes
24 mén. pries nurodytg laikotarpj nepasizyméjo aiskia tendencija; 3) interneto
svetainiy nekilnojamojo turto skil¢iy visy jrenginiy vartotojy grupés lankomumo
duomeny praleistos reik§més jrasytos dauginant interneto svetainiy visy jrenginiy
vartotojy grupés lankomuma 1§ antrame Zingsnyje apskaiciuoto santykio
reik§meés!®®,

(94)  Praleisty reik§miy uzpildymas buvo atliktas Lietuvos, Latvijos, Estijos ir Vengrijos'%*
interneto svetainiy lankomumo duomenyse. Lenkijos, Slovakijos, Cekijos duomenyse praleisty
reik§miy nebuvo.

101 Nepersidengianéiy realiy vartotojy skai¢ius yra gaunamas sudéjus trijy interneto svetainiy realiy vartotojy skaicius.
Placiau — $io Nutarimo (69) pastraipoje.

102 Tam tikrais atvejais uZsienio valstybiy palyginamyjy interneto svetainiy kompiuteriy vartotojy grupés lankomumo
duomenys nebuvo prieinami, dél to visy jrenginiy realiy vartotojy skai¢iui jvertinti buvo naudojamas Lietuvos interneto
svetainiy santykis tarp nepersidengianciy ir persidengianciy realiy vartotojy skaiciaus.

103 Interneto svetainés plius.lt atveju buvo prieinami tik visos svetainés lankomumo duomenys. Interneto svetainés plius.It
nekilnojamojo turto skilties lankomumo duomenys buvo apskai¢iuoti proporcingai pagal tai, kokia dalj nekilnojamojo
turto skilties skelbimai sudaro visuose plius.lt interneto svetainéje talpinamuose skelbimuose (bylos 31 tomas, 11—
55 lapai).

104 \/engrijos atveju nebuvo prieinami visy jrenginiy vartotojy grupés interneto svetainiy lankomumo duomenys. Sie
duomenys apskaiciuoti naudojant vidutinj kity valstybiy santykj tarp visy jrenginiy vartotojy ir kompiuteriy vartotojy
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(95) UAB ,,Diginet LTU* nepateiké kv.ee nupirkty ir atvaizduoty skelbimy duomeny bei
interneto svetainiy City24.ee ir city24.lv nupirkty skelbimy duomeny. Interneto svetainés kv.ee
atvaizduoty skelbimy skaiCius buvo apskai¢iuotas padauginus kv.ee paskyry skaiciy i§ skelbimy
skaiCiaus, tenkancio vienai paskyrai interneto svetainéje City24.ee.

(96) Interneto svetainiy kv.ee, city24.ee ir city24.lv nupirkty skelbimy skai¢ius buvo
apskaiCiuotas proporcingai pagal aruodas.lt santykj tarp atvaizduoty ir nupirkty skelbimy.

3.3.  Verslo klienty skelbimy kainy analizé

3.3.1. Interneto svetainéms tenkanti brokeriy pajamy dalis (take-rate)

(97)  Take-rate rodiklis buvo apskai¢iuotas UAB ,,Diginet LTU*, UAB ,,Vertikali Medija“ ir
Delfi, UAB!® valdomoms interneto svetainémis, kuriose yra talpinami nekilnojamojo turto
skelbimai. Take-rate rodiklis apskaiciuotas toms interneto svetainéms, kurios gauna pajamas i§ NT
brokeriy, o NT brokeriai pateiké informacijg apie savo skelbimy talpinimo iSlaidas Siose interneto
svetainése bei pajamas, kurias gavo jvykde pardavimo ar nuomos sandorius.

(98)  Kaip buvo nurodyta Nutarimo (56), (85) pastraipose, take-rate apskaiciuotas remiantis
NT brokeriy klienty srauto duomenimis. NT brokeriy klienty srauto jvertinimai skyrési priklausomai
nuo NT brokeriy jmonés — UAB ,,Diginet LTU* valdomy interneto svetainiy aruodas.lt, skelbiu.lt ir
ntzemelapis.lt generuojamas NT brokeriy klienty srautas skirtingy NT brokeriy jmoniy buvo
jvertintas 75-94 proc. intervale, UAB ,,Vertikali Medija“ valdomy interneto svetainiy domoplius.It ir
plius.It generuojamas NT brokeriy klienty srautas buvo jvertintas 6-25 proc. intervale, Delfi, UAB
valdomos interneto svetainés alio.lt nekilnojamojo turto skilties generuojamas NT brokeriy klienty
srautas buvo jvertintas 5—7 proc. intervale, o kity jmoniy — iki 2,5 proc.1%®

(99) Isskirtos dvi NT brokeriy klienty srauto pasiskirstymo tarp interneto svetainiy grupés:

(@) apskai¢iuotas NT brokeriy jmoniy pateikty nuomoniy dél NT brokeriy klienty
srauto vertinimy vidurkis (NT brokeriy klienty srauto jvertinimo vidurkis);

(b) Pareiskéjo UAB ,,Ober-haus“ atliktos NT brokeriy klienty (nekilnojamajj turtg
jsigijusiy pirkéjy) apklausos rezultatail®” (UAB ,,Ober-haus“ NT brokeriy klienty
apklausa).

Lentelé Nr. 3. UAB ,,Diginet LTU*, UAB ,, Vertikali Medija* ir Delfi, UAB take-rate rodiklio reiksmés, naudojant NT
brokeriy klienty srauto duomenis pagal NT brokeriy klienty srauto jvertinimo vidurkj.

Metai | 2016 | 2017 | 2018 | 2019.01-05
Klienty srauto duomenys pagal NT brokeriy klienty srauto jvertinimo vidurki
UAB “Diginet LTU” srautas 7% 78% 78% 79%
UAB “Vertikali Medija” srautas 14% 14% 13% 13%
Delfi, UAB (Alio.lt) srautas 6% 5% 4% 4%

grupiy lankomumo duomeny: interneto svetainiy visy jrenginiy vartotojy grupés lankomumui jvertinti kompiuteriy grupés
interneto svetainiy lankomumas buvo padaugintas i§ vidutinio kity uZsienio valstybiy interneto svetainiy santykio tarp
visy jrenginiy grupés vartotojy lankomumo ir kompiuteriy vartotojy grupés lankomumo; visy jrenginiy vartotojy TOP-5
interneto svetainiy suminis lankomumas ir populiacijos suminis lankomumas apskai¢iuoti padauginus kompiuteriy
vartotojy grupés atitinkamus duomenis i vidutinio kity valstybiy santykio tarp visy jrenginiy ir kompiuteriy vartotojy
grupiy.

195 Nors Delfi, UAB teikia nemokamas skelbimy talpinimo paslaugas, taiau gauna pajamas uZ automatinj skelbimy
importa. Delfi, UAB 2019 m. liepos 11 d. rasto 4, 7, 14.6 punktai (bylos 26 tomas, 69, 71 lapai); UAB ,,Ober-Haus*
2019 m. liepos 10 d. rasto 14 punktas (bylos 19 tomas, 122, 123 lapai).

1% UAB ,,Proreal“ 2019 m. liepos 8 d. rasto 1 priedo lentelé Nr. 2 (bylos 23 tomas, 21 lapas); UAB ,,Ober-haus* 2019 m.
liepos 10 d. rasto 1 priedo lentelé Nr. 2 (bylos 19 tomas, 150 lapas); UAB ,,Rebaltic* 2019 m. rugpjicio 16 d. rasto
1 priedo lentelé Nr. 2 (bylos 23 tomas, 12 lapas); ); UAB APUS TURTAS 2019 m. birzelio 18 d. rasto 1 priedo lentelé
Nr. 2 (bylos 19 tomas, 85 lapas); ); UAB ,,Hanner* 2019 m. birzelio 28 d. rasto 2 priedo lentelé Nr. 2 (bylos 22 tomas,
167 lapas, K); UAB Capital Centras 2019 m. rugséjo 3 d. rasto 14 punktas (bylos 23 tomas, 88 lapas).

107 UAB ,,Ober-Haus* atlikta 30 realiy pirkéjy apklausa dél to, pagal kurios interneto svetainés skelbima pirkéjai jsigijo
turtg. UAB ,,Ober-haus® 2019 m. liepos 10 d. rasto 1 priedo lentelé Nr. 2 (bylos 14 tomas, 149 lapas, K, bylos 19 tomas,
150 lapas).
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Take-rate pagal NT brokeriy klienty srauto jvertinimo vidurkij

take-rate UAB “Diginet LTU” 3,1% 5,0% 6,6% 8,8%
take-rate UAB “Vertikali Medija” 3,3% 3,6% 3,9% 4,3%
take-rate Delfi, UAB (Alio.It) 1,3% 1,8% 2,4% 3,2%

Saltinis. Lentelé sudaryta pagal NT brokeriy jmoniy pateiktus duomenis.

Lentelé Nr. 4. UAB ,, Diginet LTU*, UAB ,, Vertikali Medija“ ir Delfi, UAB take-rate rodiklio reiksmés, naudojant NT

brokeriy klienty srauto duomenis pagal UAB ,, Ober-haus “ NT brokeriy klienty apklausg.

Metai | 2016 | 2017 | 2018 | 2019.01-05
Klienty srauto duomenys pagal UAB ,,Ober-haus“ klienty apklausa
UAB “Diginet LTU” srautas 83% 87% 87% 90%
UAB “Vertikali Medija” srautas 10% 8% 6% 6%
Delfi, UAB (Alio.lt) srautas 6% 4% 3% 2%
Take-rate pagal UAB ,,Ober-haus“ NT klienty apklausa
take-rate UAB “Diginet LTU” 2,8% 4,4% 5,9% 7,7%
take-rate UAB “Vertikali Medija” 4,7% 6,4% 8,4% 9,3%
take-rate Delfi, UAB (Alio.lt) 1,3% 2,3% 3,2% 6,4%

Saltinis. Lentelé sudaryta pagal NT brokeriy jmoniy pateiktus duomenis.

(100) Take-rate pagal NT brokeriy klienty srauto jvertinimo vidurkj 2019 m.: UAB ,,Diginet
LTU* take-rate rodiklis sieké 8,8 proc., artimiausio konkurento UAB ,,Vertikali Medija“ — 4,3 proc.,
o Delfi, UAB — 3,2 proc. Take-rate pagal UAB ,,Ober-haus* nekilnojamojo turto klienty apklausa
2019 m.: UAB ,Diginet LTU“ take-rate rodiklis sieké 7,7 proc., artimiausio konkurento
UAB ,,Vertikali Medija“ — 9,3 proc., o Delfi, UAB — 6,4 proc.

(101) Pastebétina, kad naudojant iSskirtinai Pareiskéjo klienty srauto, skelbimy talpinimo
iSlaidy interneto svetainése bei pajamy, kurias NT brokeris gavo jvykdes pardavimo ar nuomos
sandorius, duomenis, Parciskéjo atveju 2019 m.: UAB ,,Diginet LTU* take-rate rodiklis sieké
[KOMERCINE PASLAPTIS] proc., artimiausio konkurento UAB , Vertikali Medija* -
[KOMERCINE PASLAPTIS] proc., o Delfi, UAB — [KOMERCINE PASLAPTIS] proc.

(102) Be to, take-rate rodiklis buvo papildomai jvertintas naudojant realiy vartotojy
(nepersidengianciy) ir perziiiry pasiskirstyma (proporcijg) tarp Lietuvos interneto svetainiy. Pagal
realiy vartotojy proporcija UAB ,,Diginet LTU* take-rate rodiklis 2019 m. sieké 8,1 proc., o
UAB ,,Vertikali Medija“ — 2,3 proc. Pagal perziiiry proporcija, UAB ,Diginet LTU* take-rate
rodiklis 2019 m. sieké 7,8 proc., o UAB ,,Vertikali Medija — 8,2 proc.

(103) Taigi, UAB ,Diginet LTU*“ take-rate rodiklis taikant skirtingus klienty srauta
atspindin¢ius duomenis sieké 7,7-8,8 proc., o UAB ,,Vertikali Medija“— 4,2-9,3 proc.

(104) RBB Economics analizéje take-rate rodiklis skai¢iuojamas, neatsizvelgiant j interneto
svetainés generuojamag NT brokeriy klienty srauta, kaip ekonominés vertés mata, t. y. analizuojamos
isskirtinai NT brokeriy gaunamos pajamos'®. Tokiu biidu apskai¢iuotas UAB ,,Diginet LTU* take-
rate rodiklis siekty 6,9 proc. ir biity panasus j Pranctzijos ir Jungtinés Karalystés populiariausiy
klasifikuoto nekilnojamojo turto skelbimy interneto svetainiy take-rate rodiklj°®.

(105) Ivertinus nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo paslaugy internete take-rate rodiklj
valstybés lygiu, take-rate rodiklis Lietuvos mastu 2019 m. sieké 7,6 proc. ir panasaus lygio take-rate
yra ir kai kuriose kitose valstybése, t. y. Vokietijoje ir Jungtin¢je Karalystéje take-rate, kurie
valstybés lygiu siekia atitinkamai 7 ir 8 proc.!1°,

(106) Taigi, UAB ,,Diginet LTU* take-rate lyginant su UAB ,,Vertikali medija“ take-rate
yra tiek mazesnis, tiek didesnis, t. y. néra nuosekliai reikSmingai didesnis. Bet kuriuo i§ auksc¢iau
nurodyty biidy nustatyta UAB ,,Diginet LTU* take-rate rodiklio reik§mé yra panasi j kity uzsienio
valstybiy take-rate rodiklio reikSme.

18 UAB ,,Diginet LTU* 2019 m. liepos 31 d. rasto 9 punktas (bylos 8 tomas, 31a lapas, K; bylos 10 tomas, 25 lapas).

109 UAB ,,Diginet LTU* 2020 m. rugpjii¢io 19 d. rasto priedo ,,Q14-1 20180910 BNP The future of global property
portals 88p* dalis (vertimas ] lietuviy kalbg) (bylos 9 tomas, 151 lapas, K; bylos 10 tomas, 135 lapas).

110 UAB ,,Diginet LTU* 2020 m. rugpjicio 19 d. rasto priedo ,,Q14-2_20180605 JPM Global Online Classifieds 112p*
dalis (vertimas j lietuviy kalba) (bylos 9 tomas, 152 lapas, K; bylos 10 tomas, 135 lapas).
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3.3.2. 2016-2019 m. vieno skelbimo santykinés nominalios kainos lankomumo vienetui
3.3.2.1. Palyginimas su UAB ,,Vertikali Medija“ kainomis

(107) Vieno skelbimo santykiniy nominaliy kainy lankomumo vienetui, naudojant faktinj
paskyros uzpildyma, palyginime atsizvelgta i skirtumus tarp UAB ,Vertikali Medija*“ ir
UAB ,,Diginet LTU* kainodaros verslo klientams. 2016-2019 m. UAB ,,Diginet LTU* verslo
Klientams sitilé vienoda kaing uz paskyra nepriklausomai nuo perkamy paskyry skaiciaus, o
UAB , Vertikali Medija“ paskyros kaina priklaus¢ nuo perkamy paskyry skai¢iaus. Atitinkamai,
analizéje vertinami trys UAB ,,Vertikali Medija“ paskyry kainy atvejai: perkant 10 ir daugiau paskyry
su 100 skelbimy limitu (paskyros kaina — 14,48 Eur, toliau — maziausia), perkant 1 paskyrg su
50 skelbimy limitu (paskyros kaina — 21,72 Eur, toliau — vidutiné) ir perkant 1 paskyra su
100 skelbimy limitu (paskyros kaina — 43,44 Eur, toliau — didziausia)'*.

(108) 2016-2019 m. palyginimas (Lentelé Nr. 5. ) apémé auks¢iau nurodytas UAB ,,Vertikali
Medija“ ir UAB ,,Diginet LTU* paskyry kainas ir keleta lankomumo rodikliy.

Lentelé Nr. 5. UAB ,,Diginet LTU" ir UAB ,, Vertikali Medija* vieno skelbimo paskyroje santykiniy nominaliy kainy
lankomumo vienetui palyginimas, naudojant faktinj paskyros uZpildymg. Sioje ir kitose lentelése apskaiciuoti
UAB ,, Diginet LTU" ir UAB ,, Vertikali Medija* (ar Kitos interneto svetainés) santykiniy nominaliy kainy lankomumo
vienetui santykiai. Placiau — $io Nutarimo (84) pastraipoje.

Gemius realiy Google unikaliy Gemius perZiiiry Google perziiiry
Metai / lankomumas vartotojy kainos vartotojy kainos kainos santykis kainos santykis
santykis santykis

Pagal mazZiausia UAB ,,Vertikali Medija“ paskyros kaing
2016 [3-3,5] [4,5-5] [1,2-1,3] [1,1-1,2]
2017 [3,54] [5,5-6] [1,3-1,4] [1,3-1,4]
2018 [5-5,5] [6-6,5] [1,6-1,7] [1,4-1,5]
2019-01-2019-05 [6,5-7] [5-5,5] [1,7-1,8] [1,3-1,4]
Vidurkis [4,5-5] [5-5,5] [1,4-1,5] [1,3-1,4]

Pagal viduting UAB ,,Vertikali Medija* paskyros kaina
2016 [2-2,5] [3-3,5] [0,8-0,9] [0,7-0,8]
2017 [2,5-3] [3,54] [0,9-1] [0,8-0,9]
2018 [3,54] [4-4,5] [1-1,1] [0,9-1]
2019-01-2019-05 [4-4,5] [3,54] [1-1,2] [0,8-0,9]
Vidurkis [3-3,5] [3,5-4] [0,9-1] [0,8-0,9]

Pagal didZiausia UAB ,,Vertikali Medija“ paskyros kaing
2016 [1,1-1,2] [1,5-1,6] [0,4-0,5] [0,3-0,4]
2017 [1,3-1,4] [1,8-1,9] [0,4-0,5] [0,4-0,5]
2018 [1,8-1,9] [2-2,5] [0,5-0,6] [0,4-0,5]
2019-01-2019-05 [2-2,5] [1,7-1,8] [0,5-0,6] [0,4-0,5]
Vidurkis [1,5-1,6] [1,8-1,9] [0,4-0,5] [0,4-0,5]

Saltinis. Lentelé sudaryta pagal UAB , Diginet LTU*, UAB , Vertikali Medija*”, UAB , Gemius Baltic* pateiktus

duomenis.

(109) Vertinant maziausia UAB ,,Vertikali Medija“ paskyros kaing UAB ,,Diginet LTU*
2016-2019 m. vieno skelbimo paskyroje santykinés nominalios kainos lankomumo vienetui pagal
visus lankomumo rodiklius yra didesnés (santykiai siekia [1,1-7]]).

(110) Vidutings ir didziausios UAB ,,Vertikali Medija“ paskyry kainy atvejais 2016-2019 m.

rezultatai iSsiskiria: vertinant pagal Gemius realius ir Google unikalius vartotojus UAB ,,Diginet
LTU* vieno skelbimo paskyroje santykinés nominalios kainos lankomumo vienetui yra didesnés nei
UAB ,,Vertikali Medija“ (santykiai siekia [1,1-4,5]), 0 vertinant pagal Gemius ir Google perzitiras
UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santykinés nominalios lankomumo vienetui beveik
visais atvejais mazesnés arba nezymiai didesnés (santykiai siekia [0,3-1,2]).

11 UAB ,,Vertikali Medija“ 2019 m. liepos 26 d. rasto 14.1-14.2 punktai (bylos 26 tomas, 55, 56 lapai). Analizuojami
planai buvo pasirinkti siekiant apimti jvairias NT brokeriy jmones ir jy uz skelbimy talpinimo paslaugas mokamas kainas
UAB ,,Vertikali Medija“.



23

3.3.2.2. Palyginimas su tos pacios jmoniy grupés jmoniy valdomy interneto svetainiy
Estijoje ir Latvijoje kainomis

(111)2019 m. UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santykiné nominali kaina
lankomumo vienetui su tos pacios jmoniy grupés jmoniy valdomy interneto svetainiy Estijoje ir
Latvijoje (kv.ee, city24.ee ir city24.Iv'*?) vieno skelbimo paskyroje santykinémis nominaliomis
kainomis palyginta atsizvelgiant j tris lankomumo duomeny vertinimo budus.

Lentelé Nr. 6. UAB ,, Diginet LTU " ir tos pacios jmoniy grupés jmoniy valdomy interneto svetainiy Estijoje ir Latvijoje
vieno skelbimo paskyroje santykiniy nominaliy kainy lankomumo vienetui palyginimas, naudojant faktinj paskyros

uzpildymg.

Gemius realiy Google unikaliy Gemius perZiiiry Google perziiiry
vartotojy kainos vartotojy kainos kainos santykis kainos santykis
Lankomumo Saltinis santykis santykis
Interneto svetainé Lankomumas absoliudiais dydZiais, 2019 m.
kv.ee [0,7-0,8] [1,1-1,2] [1,1-1,2] [0,3-0,4]
city24.ee [0,4-0,5] [0,6-0,7] [0,6-0,7] [0,3-0,4]
city24.lv [1,1-1,2] [1,1-1,2] [0,4-05] [0,1-0,2]
Interneto svetainé Lankomumas pasirinkty TOP-5 nekilnojamojo turto interneto svetainiy kontekste, 2019 m.
kv.ee [1,4-1,5] n/d [0,8-0,9] n/d
city24.ee [0,8-0,9] n/d [0,7-0,8] n/d
city24.lv [2-2,5] n/d [1,1-1,2] n/d
Interneto svetainé Lankomumas valstybés populiacijos kontekste, 2019 m.
kv.ee [1,7-1,8] n/d [2-2,5] n/d
city24.ee [0,9-1] n/d [1,4-15] n/d
city24.lv [1,4-15] n/d [0,3-0,4] n/d

Saltinis. Lentelé sudaryta pagal UAB ,, Diginet LTU* ir UAB ,, Gemius Baltic * pateiktus duomenis.

(112) Lyginant UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santyking nominalig kaing
lankomumo vienetui pagal lankomuma absoliuciais dydziais UAB ,,Diginet LTU* kaina pagal
Gemius realius ir Google unikalius vartotojus yra mazesné 3 atvejais i$ 6 nei Estijos ir Latvijos
interneto svetainiy, o 3 atvejais yra nezymiai didesné (Santykiai siekia [0,4-1,2]); UAB ,,Diginet
LTU* vieno skelbimo paskyroje santykiné nominali kaina lankomumo vienetui pagal Gemius ir
Google perzitiras yra mazesné 5 atvejais i$ 6 nei Estijos ir Latvijos interneto svetainiy, 0 1 atveju yra
nezymiai didesné (santykiai siekia [0,1-1,2]).

(113) Lyginant UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santyking nominalig kaing
lankomumo vienetui pagal TOP-5 interneto svetaines, UAB ,,Diginet LTU* kaina pagal Gemius
realius vartotojus yra mazesné nei Estijos interneto svetainés city24.ee (santykis siekia 0,83), bet
didesné nei interneto svetainiy kv.ee ir city24.lv (santykiai siekia [1,4-2,5]); pagal Gemius perziiiras
UAB ,,Diginet LTU* kaina mazesné nei Estijos interneto svetainiy kv.ee ir city24.ee (santykiai siekia
[0,7-0,9]) ir yra nezymiai didesné nei Latvijos interneto svetainés city24.lv (santykis siekia [1,1—
1,2]). Apibendrinant, 3 i§ 6 atvejy UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santykinés
nominalios kainos yra maZesnés nei Estijos ir Latvijos interneto svetainiy.

(114) Lyginant UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santyking nominalig kaing
lankomumo vienetui pagal populiacija, UAB ,,Diginet LTU* kaina pagal Gemius realius vartotojus
yra mazesné nei Estijos interneto svetainés city24.ee (santykis siekia [0,9-1]), bet didesné nei
interneto svetainiy kv.ee ir city24.lv (santykiai siekia [1,4-1,8]); pagal Gemius perzitras
UAB ,,Diginet LTU* kaina mazesné nei Latvijos portalo city24.lv (santykis siekia [0,3-0,4]), bet
didesné nei Estijos svetainiy kv.ee ir city24.ee (santykiai siekia [1,4-2,5]). Apibendrinant, 2 i§ 6 atvejy
UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santykinés nominalios kainos yra mazesnés nei
Estijos ir Latvijos interneto svetainiy.

112 Palyginimas néra atliekamas su Latvijos interneto svetaine ss.lv, nes néra Zinoma, ar ss.lv teikia verslo klientams
nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo paskyrose paslaugas ir, atitinkamai, informacija apie paskyry kainas bei paskyry
uzpildyma nebuvo prieinama.
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3.3.2.3. Palyginimas su Kity uZsienio valstybiu interneto svetainiy kainomis

(115) 2019 m. UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santykinés nominalios kainos
lankomumo vienetui buvo palygintos su palyginamyjy uzsienio interneto svetainiy vieno skelbimo
paskyroje santykinémis kainomis. Palyginimas atliktas naudojant paskyros limitg, nes informacija
apie faktinj paskyros uzpildyma buvo prieinama tik UAB ,,Diginet LTU*, UAB ,,Vertikali Medija“
ir tos pac¢ios jmoniy grupés jmoniy valdomy interneto svetainiy atvejais.

Lentelé Nr. 7. UAB ,, Diginet LTU " ir uzsienio valstybiy interneto svetainiy 2019 m. vieno skelbimo paskyroje santykiniy
nominaly kainy lankomumo vienetui palyginimas, naudojant paskyros limitg.

.. . . Lankomumas absoliudiais Lankomumas kaip % NUO | ankomumas kaip % nuo
Valstybé ir svetainés dydZiais TOP-5 I1nterneto svetainiy populiacijos lankomumo
ankomumo
Valstybé Svetainé Realu_s . PerZziiiros Realu_s . PerZziiiros Realu_s . PerZziiiros
vartotojai vartotojai vartotojai
Latvija ss.lvi13 [0,4-0,5] [0,2-0,3] [0,7-0,8-] [0,5-0,6] [0,4-0,5] [0,1-0,2]
(LV) city24.lv [1,1-1,2] [0,4-0,5] [2-2,5] [1,1-1,2] [1,4-1,5] [0,3-0,4]
Estija kv.ee [1-1,1] [1,3-14] [1,8-1,9] [1,2-1,3] [2,2-2,3] [2,5-3]
(EST) city24.ee [0,6-0,7] [1-11] [1,2-1,3] [0,7-0,8] [1,4-1,5] [2-2,5]
kissisvara24.ee [2—-2,5] [1-1,1] [3,5-4] [1-1,1] [4,5-5] [2—-2,5]
otodom.pl [10-10,5] [1,8-1,9] [1-1,1] [0,6-0,7] [0,6-0,7] [0-0,1]
Lenkija gratka.pl [4,5-5] [1,3-14] [0,4-05] [0,4-0,5] [0,3-0,4] [0-0,1]
(LN) olx.pl accom [2,5-3] [0,1-0,2] [1-1,1] [0,7-0,8] [0,6-0,7] [0-0,1]
sprzedajemy opt [43,5-44] [9-9,5] [1,2-1,3] [0,1-0,2] [0,7-0,8] [0-0,1]
ingatlan.com [4,5-5] [1,5-1,6] [1,7-1,8] [1,5-1,6] [1,4-1,5] [0,1-0,2]
Vengrija | jofogas.hu [6-6,5] [1,4-15] [2-2,5] [1,4-1,5] [1,8-1,9] [0,1-0,2]
(VEN) ingatlantajolo.hu [3,54] [0,3-0,4] [1,6-1,7] [0,4-0,5] [1,3-1,4] [0-0,1]
otthonterkep.hu [3-3,5] [0,1-0,2] [1,1-1,2] [0,1-0,2] [0,9-1] [0-0,1]
Slovakija reality.sk
(SK) ' [0,6-0,7] [0,1-0,2] [0,9-1] [0,4-0,5] [0,6-0,7] [0,1-0,2]
Cekija sreality.cz [3-3,5] [1,5-1,6] [0,4-0,5] [0,1-0,2] [0,7-0,8] [0,1-0,2]
(€K) idnes.cz [2-2,5] [1,3-1,4] [0,3-0,4] [0,1-0,2] [0,4-0,5] [0,1-0,2]
ceskereality.cz [1,4-15] [0,1-0,2] [0,2-0,3] [0-0,1] [0,3-0,4] [0-0,1]

Saltinis. Lentelé sudaryta pagal UAB , Diginet LTU* pateiktus kainodaros duomenis, uZsienio valstybiy interneto
svetainiy kainy duomenis ir UAB ,, Gemius Baltic ** pateiktus interneto svetainiy lankomumo duomenis.

(116) Lyginant UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santyking nominalig kaing
lankomumo vienetui pagal lankomumg absoliuciais dydziais, UAB ,Diginet LTU* kaina pagal
Gemius realius ir Google unikalius vartotojus yra mazesné 3 atvejais i§ 17 (santykiai siekia [0,4—44]),
0 dar 2 atvejais yra nezymiai didesné; UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santykiné
nominali kaina lankomumo vienetui pagal Gemius ir Google perzitras yra mazesné 6 atvejais i§ 17
(santykiai siekia [0,1-9,5]), o dar 2 atvejais yra nezymiai didesné. Vis délto, esant reikSmingiems ir
akivaizdiems skirtumams tarp uzsienio valstybiy ir Lietuvos populiacijy, gaunami rezultatai néra
tinkami objektyvioms i§vadoms daryti (plac¢iau — §io Nutarimo (71) ir (75) pastraipose).

(117y Lyginant UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santyking nominalig kaing
lankomumo vienetui pagal TOP-5 interneto svetaines, UAB ,,Diginet LTU* kaina pagal Gemius
realius vartotojus yra mazesné 7 atvejais i§ 17 (santykiai siekia [0,2—4]), o dar 5 atvejais yra nezymiai
didesn¢é; UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santykiné nominali kaina lankomumo
vienetui pagal Gemius yra mazesné 12 atvejy i§ 17 (santykiai siekia [0-1,6]), tac¢iau dar 3 atvejais i8
esmes nesiskiria.

(118) Lyginant UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santyking nominalig kaing
lankomumo vienetui pagal populiacija, UAB ,,Diginet LTU* santykinés kainos pagal Gemius realius

113 Sjuo atveju yra daroma prielaida, jog interneto svetainéje ss.lv 20 skelbimy talpinimo kaina ménesiui sudaro 167 Eur.
Si kaina apskaiciuota dauginant 20 skelbimy i§ interneto svetainés skelbimo, kuriame reklamuojamas 70 tukst. Eur vertés
turtas, kainos.
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vartotojus yra mazesnés 10 atvejy i§ 17 (santykiai siekia [0,3-5]); UAB ,,Diginet LTU* vieno
skelbimo paskyroje santykiné nominali kaina lankomumo vienetui pagal Gemius perziiiras yra
mazesné 14 atvejy i§ 17 (santykiai siekia [0-3]).

3.3.3. 2016-2019 m. vieno skelbimo santykinés vidutinés kainos lankomumo vienetui
3.3.3.1. Palyginimas su UAB ,,Vertikali Medija* kainomis

(119) 2016-2019 m. UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo santykinés vidutinés kainos
lankomumo vienetui palygintos su artimiausio konkurento UAB ,,Vertikali medija“ analogiskomis
kainomis. Vieno skelbimo santykiniy vidutiniy kainy lankomumo vienetui palyginime atsizvelgta |
skirtingg kompleksg paslaugy, kurios jsigyjamos kartu su skelbimo talpinimo paslauga atskirose
imonése, pavyzdziui, skelbimy jkélimas XML formatu, skelbimo iSkélimas, ataskaitos NT brokeriui
apie lankomuma.

Lentelé Nr. 8. UAB ,,Diginet LTU" ir UAB ,, Vertikali Medija* vieno skelbimo paskyroje santykiniy vidutiniy kainy
lankomumo vienetui palyginimas, naudojant faktini paskyros uzpildymgq ir UAB ,, Diginet LTU * suminj interneto svetainiy
lankomumg.

Metai / lankomumas

Gemius realiy
vartotojy kainos

Google unikaliy
vartotojy kainos

Gemius perZiiiry
kainos santykis

Google perziiiry
kainos santykis

santykis santykis
Pagal UAB ,,Diginet LTU* ir UAB ,,Vertikali Medija® suminj (paketo) lankomuma
2016 [2,5-3] [3,5-4] [0,9-1] [0,8-0,9]
2017 [3-3,5] [4,5-5] [1,1-1,2] [1-1,1]
2018 [3,54] [4-4,5] [1,1-1,2] [1-1,1]
2019-01-05 [4-4,5] [3-3,5] [1-1,1] [0,6-0,7]
Vidurkis [4-4,5] [3-3,5] [1,1-1,2] [0,8-0,9]

Saltinis. Lentelé sudaryta pagal UAB , Diginet LTU", UAB ,, Vertikali Medija“, UAB ,,Gemius Baltic*“ pateiktus
duomenis.

(120) UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo vidutiné santykiné kaina lankomumo vienetui
2016-2019 m. laikotarpiu pagal Gemius realius ir Google unikalius vartotojus yra didesné nei
UAB ,,Vertikali Medija“ (santykiai siekia [2,5-5]); UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo vidutiné
santykiné kaina pagal Gemius ir Google perzitiras yra mazesné 3 atvejais i§ 8 ir dar 5 atvejais yra
nezymiai didesné (santykiai siekia [0,8-1,2]).

3.3.3.2. Palyginimas su tos pacios jmoniy grupés jmoniy valdomy interneto svetainiy
Estijoje ir Latvijoje kainomis

(121) 2019 m. UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santykine vidutiné kaina
lankomumo vienetui su tos pacios jmoniy grupés jmoniy valdomy interneto svetainiy Estijoje ir
Latvijoje (kv.ee, city24.ee ir city24.lv) vieno skelbimo paskyroje santykinémis nominaliomis
kainomis palyginta atsizvelgiant ] tris lankomumo vertinimo btidus.
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Lentelé Nr. 9. 2019 m. UAB ,, Diginet LTU ir tos pacios jmoniy grupés jmoniy valdomy interneto svetainiy Estijoje ir
Latvijoje vieno skelbimo paskyroje santykiniy vidutiniy kainy lankomumo vienetui palyginimas, naudojant faktinj

paskyros uzpildymg ir UAB ,, Diginet LTU " interneto svetainiy suminj lankomumg.

Gemius realiy Google unikaliy Gemius perZiiiry Google perziiiry
vartotojy kainos vartotojy kainos kainos santykis kainos santykis
Lankomumo $altinis santykis santykis
Interneto svetainé Lankomumas absoliudiais dydZiais, 2019 m.
kv.ee [0,8-0,9] [-] [1,3-1,4] [0,4-0,5]
city24.ee [0,5-0,6] [-] [0,8-0,9] [0,4-0,5]
city24.lv [1,4-15] [-] [0,5-0,6] [0,1-0,2]
Interneto svetainé Lankomumas pasirinkty TOP-5 nekilnojamojo turto interneto svetainiy kontekste, 2019 m.
kv.ee [1,6-1,7] n/d [1-1,1] n/d
city24.ee [1,1-1,2] n/d [0,9-1] n/d
city24.lv [3-3,1] n/d [1,4-1,5] n/d
Interneto svetainé Lankomumas valstybés populiacijos kontekste, 2019 m.
kv.ee [1,9-2] n/d [2,5-3] n/d
city24.ee [1,3-1,4] n/d [1,9-2] n/d
city24.lv [1,9-2] n/d [0,4-0,5] n/d

Saltinis. Lentelé sudaryta pagal UAB ,, Diginet LTU* ir UAB ,, Gemius Baltic* pateiktus duomenis.

(122) Lyginant UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santykine viduting kaing
lankomumo vienetui pagal lankomumag absoliudiais dydziais UAB ,,Diginet LTU* kaina pagal
Gemius realius ir Google unikalius vartotojus yra mazesné 3 atvejais i§ 6 nei Estijos ir Latvijos
interneto svetainiy (santykiai siekia [0,5-1,5]); UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje
santykiné nominali kaina lankomumo vienetui pagal Gemius ir Google perziiiras yra mazesné
5 atvejais i$ 6 nei Estijos ir Latvijos interneto svetainiy (santykiai siekia [0,1-1,4]).

(123) Lyginant UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santykine viduting kaing
lankomumo vienetui pagal TOP-5 interneto svetaines UAB ,,Diginet LTU* kaina pagal Gemius
realius vartotojus yra didesné nei Estijos ir Latvijos interneto svetainiy (santykiai siekia [1,1-3,5]);
pagal Gemius perzitiras UAB ,,Diginet LTU* kaina maZesné nei Estijos interneto svetainés city24.ee
(santykis siekia [0,9-1]), bet didesné nei interneto svetainiy kv.ee ir city24.lv (santykiai siekia [1-
1,5]). Apibendrinant, nors tik 1 atveju i§ 6 UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santykinés
nominalios kainos yra mazesnés nei Estijos ir Latvijos interneto svetainiy, taciau dar 2 atvejais i$
6 kainos yra tik nezymiai didesnés (santykiai siekia [1-1,2]).

(124) Lyginant UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santyking viduting kaing
lankomumo vienetui pagal populiacija UAB ,,Diginet LTU* kaina pagal Gemius realius vartotojus
yra didesné nei Estijos ir Latvijos interneto svetainiy (santykiai siekia [1,3-2]); pagal Gemius
perziiiras UAB ,,Diginet LTU* kaina mazZesné nei Latvijos svetainés city24.lv (santykis siekia [0,4—
0,5]), bet didesné nei Estijos svetainiy kv.ee ir city24.ee (santykiai siekia [2—3]). Apibendrinant, 1 i$
6 atvejy UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santykinés nominalios kainos yra mazesnés
nei Estijos ir Latvijos interneto svetainiy.

3.3.4. 2020 m. kainodaros pasikeitimai

(125) Analizuojant UAB ,,Diginet LTU* kainas yra atsizvelgiama ne tik j 2016-2019 m.
kainodara, bet ir 1 2020 m. UAB ,,Diginet LTU* kainy pakeitimus verslo klientams. Pagal nuo
2020 m. taikoma kainodarg paskyros kaina verslo klientams padidéjo nuo 129 Eur iki 159 Eur (uz
paskyra su 25 skelbimy limitu) bei papildomai nustatytas antras planas NT brokeriams su 2019 m.
galiojusia kaina (129 Eur uz paskyrg), sumaZinant paskyros skelbimy limita nuo 25 iki
15 skelbimy*4,

4 UAB ,Diginet LTU“ interneto svetainéje pateikta kainas.

<https://www.diginet.It/skelbimai-nekilnojamasis-turtas>.

informacija apie jmoneés [interaktyvus]
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(126) Atsizvelgiant j tai, kad [KOMERCINE PASLAPTIS] proc.'*® visy UAB ,,Diginet LTU*
klienty (NT brokeriy) 2020 m. rugpjii¢io meénesj liko su 25 skelbimy limito paskyromis, nors jy kaina
ir padidéjo, UAB ,Diginet LTU*“ 2020 m. kainos palygintos su palyginamaisiais standartais
naudojant UAB ,,Diginet LTU* 2020 m. verslo klienty paskyra su 25 skelbimy limitu, kurios kaina
siekia 159 Eur.*®

Lentelé Nr. 10. UAB ,, Diginet LTU* ir UAB ,, Vertikali Medija“ 2020 m. santykiniy kainy palyginimas pagal skirtingus
lankomumo rodiklius, laikant lankomumo rodikliy duomenis ir interneto svetainéje nupirkty ir atvaizduoty skelbimy
skaicius nekintanciais.

Gemius realiy Google unikaliy Gemius persii Gooale perii
Metai / lankomumas vartotojy kainos vartotojy kainos Kai perzitry 0gl€ perziury
. - ainos santykis kainos santykis
santykis santykis
Pagal maziausia UAB ,,Vertikali Medija“ paskyros kaina
2019 [6,5-7] [5-5,5] [1,7-1,8] [1,3-1,4]
2020 [8-8,5] [6-6,5] [2-2,5] [1,6-1,7]
Pagal viduting UAB ,,Vertikali Medija* paskyros kaina
2019 [4-4,5] [3,5-4] [1,1-1,2] [0,8-0,9]
2020 [5-5,5] [4-4,5] [1,4-15] [1-1,1]
Pagal didZiausia UAB ,,Vertikali Medija“ paskyros kaina
2019 [2-2,5] [1,7-1,8] [0,5-0,6] [0,4-0,5]
2020 [2,5-3] [2—-2,5] [0,7-0,8] [0,5-0,6]

Saltinis. Lentelé sudaryta pagal UAB , Diginet LTU*, UAB , Vertikali Medija”, UAB , Gemius Baltic* pateiktus
duomenis.

(127) Vertinant maziausia UAB ,,Vertikali Medija“ paskyros kaing UAB ,,Diginet LTU*
2020 m. vieno skelbimo paskyroje santykinés nominalios kainos lankomumo vienetui pagal visus
lankomumo rodiklius yra didesnés (santykiai siekia [1,63-8,21]).

(128) Vidutinés ir didziausios UAB , Vertikali Medija“ paskyry kainy atvejais 2020 m.
rezultatai issiskiria: vertinant pagal Gemius realius ir Google unikalius vartotojus UAB ,,Diginet
LTU* 2020 m. vieno skelbimo paskyroje santykinés nominalios kainos lankomumo vienetui yra
didesnés nei UAB ,,Vertikali Medija“ (santykiai siekia [2-5,5]), 0 vertinant pagal Gemius ir Google
perziiras UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santykinés nominalios kainos lankomumo
vienetui yra didesnés pagal viduting UAB ,,Vertikali Medija“ paskyros kaing (santykiai siekia [1—
1,5]), bet mazesnés pagal didziausiag UAB ,,Vertikali Medija“ paskyros kaing (santykiai siekia [0,5—
0,8]).

(129) Paminétina, jog naujos UAB ,,Diginet LTU* kainos neturéty paveikti visy rinkos NT
brokeriy bei NT brokeriy jmoniy veiklos, nes dalis jy naudoja mazesnés apimties paskyras. Tai
pagrindzia vidutinis atvaizduojamy skelbimy skaic¢ius UAB ,,Diginet LTU*“ NT brokeriy (klienty)
paskyrose, kuris 2018-2019 m. laikotarpiu pagal naujai talpinamus skelbimus siecké [KOMERCINE
PASLAPTIS] skelbimy vienam NT brokeriui, o pagal atvaizduojamus skelbimus — [ROMERCINE
PASLAPTIS] skelbimy vienam NT brokeriui*!’,

(130) Lyginant UAB ,,Diginet LTU* interneto svetainiy ir tos pa¢ios jmoniy grupés jmoniy
valdomy interneto svetainiy Estijoje ir Latvijoje (kv.ee, city24.ee, city24.lv) vieno skelbimo paskyroje
nominalias kainas lankomumo vienetui naudojant skirtingus lankomumo rodiklius ir lankomumo
duomeny analizés budus, rezultatai i§ esmés nesiskiria nuo pateikty Sio Nutarimo 3.3.2.2 dalyje.

15 UAB ,,Diginet LTU* 2020 m. rugpjicio 14 d. elektroninis laiskas (bylos 9 tomas, 113-122 lapai, K).

16 UAB ,,Diginet LTU* 2020 m. geguzés 5 d. elektroninis laigkas (bylos 9 tomas, 1 lapas, K, bylos 10 tomas, 17a lapas).
17 UAB ,,Diginet LTU* 2019 m. liepos 31 d. rasto 10 priedas (bylos 8 tomas, 86 lapas, K; bylos 10 tomas, 113 lapas) ir
2020 m. sausio 10 d. rasto 1 priedas (bylos 8 tomas, 160 lapas, K).
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Lentelé Nr. 11. UAB ,, Diginet LTU* ir tos pacios jmoniy grupés jmoniy valdomy interneto svetainiy Estijoje ir Latvijoje
2020 m. vieno skelbimo paskyroje santykiniy nominaliy kainy lankomumo vienetui palyginimas, naudojant faktinj
paskyros uzpildymgq, laikant lankomumo rodikliy duomenis ir interneto svetainéje nupirkty ir atvaizduoty skelbimy

skaicius nekintanciais.

Gemius realiy Google unikaliy Gemius perZiiiry Google perziiiry
vartotojy kainos vartotojy kainos kainos santykis kainos santykis
Lankomumo $altinis santykis santykis
Interneto svetainé Lankomumas absoliudiais dydZiais, 2020 m.
kv.ee [0,7-0,8] [1-1,1] [1,1-1,2] [0,3-0,4]
city24.ee [0,5-0,6] [0,7-0,8] [0,8-0,9] [0,3-0,4]
city24.lv [1,4-15] [1,3-1,4] [0,5-0,6] [0,1-0,2]
Interneto svetainé Lankomumas pasirinkty TOP-5 nekilnojamojo turto interneto svetainiy kontekste, 2020 m.
kv.ee [1,3-1,4] n/d [0,8-0,9] n/d
city24.ee [1-1,1] n/d [0,8-0,9] n/d
city24.lv [2,5-3] n/d [1,3-1,4] n/d
Interneto svetainé Lankomumas valstybés populiacijos kontekste, 2020 m.
kv.ee [1,6-1,7] n/d [2-2,5] n/d
city24.ee [1,2-1,3] n/d [1,7-1,8] n/d
city24.lv [1,8-1,9] n/d [0,3-0,4] n/d

Saltinis. Lentelé sudaryta pagal UAB ,, Diginet LTU* ir UAB ,, Gemius Baltic* pateiktus duomenis.

(131) Lyginant UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santyking nominalig kaing
lankomumo vienetui pagal lankomuma absoliuciais dydziais UAB ,,Diginet LTU* santykinés kainos
yra mazesnés 8 atvejais i§ 12 nei Estijos ir Latvijos interneto svetainiy, 0 dar 2 atvejais yra nezymiai
didesnés (santykiai siekia [0,1-1,5]).

(132) Lyginant UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santyking nominalig kaing
lankomumo vienetui pagal TOP-5 interneto svetaines UAB ,Diginet LT* kaina yra maZzesné
2 atvejais 1§ 6 nei Estijos ir Latvijos interneto svetainiy, o dar 1 atveju kaina yra nezymiai didesné
(santykiai siekia [0,8-3]).

(133) Lyginant UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santyking nominalig kaing
lankomumo vienetui pagal TOP-5 interneto svetaines UAB ,,Diginet LT* kaina yra mazesné 1 atveju
i$ 6 nei Estijos ir Latvijos interneto svetainiy, 0 dar 1 atveju kaina yra nezymiai didesné (santykiai
siekia [0,3-2,5]).

(134) UAB ,,Diginet LTU* santykiniy nominaliy kainy pagal nauja kainodarg=*° palyginimas
su uzsienio valstybiy interneto svetainémis i§ esmés nekeicia Sio Nutarimo 3.3.2.3 dalyje nurodyty
rezultaty.
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Lentelé Nr. 12. UAB ,, Diginet LTU “ ir uzsienio interneto svetainiy 2020 m. vieno skelbimo paskyroje santykiniy nominaly
kainy lankomumo vienetui palyginimas, naudojant paskyros limitq, laikant lankomumo rodikliy duomenis ir interneto
svetainéje nupirkty ir atvaizduoty skelbimy skaicius nekintanciais.

s Lankomumas kaip % nuo .
.. .. Lankomumas absoliudiais . . . Lankomumas kaip % nuo
Valstybé ir svetainés xis TOP-5 interneto svetainiy S
dydziais populiacijos lankomumo
lankomumo
Valstybé Svetainé Realﬁ_s . Perziiiros Realﬁ_s . Perziiiros Realﬁ_s . Perzitiros
vartotojal vartotojal vartotojal
LV ss.lv [0,5-0,6] [0,3-0,4] [0,8-0,9] [0,6-0,7] [0,5-0,6] [0,1-0,2]
city24.lv [1-1,1] [0,4-0,5] [2-2,5] [1-1,1] [1,3-1,4] [0,2-0,3]
kv.ee [1,2-1,3] [1,6-1,7] [2-2,5] [1,5-1,6] [2,7-2,8] [3,54]
EST City24.ee [0,8-0,9] [1,2-1,3] [1,5-1,6] [0,9-1] [1,8-1,9] [2,5-3]
Kissisvara24.ee [2,5-3] [1,2-1,3] [4,5-5] [1,3-1,4] [5,5-6] [2,5-3]
otodom.pl [12,5-13] [2-2,5] [1,2-1,3] [0,8-0,9] [0,8-0,9] [0-0,1]
LN gratka.pl [6-6,5] [1,6-1,7] [0,6-0,7] [0,6-0,7] [0,3-0,4] [0-0,1]
olx.pl accom [3,5-4] [0,1-0,2] [1,2-1,3] [0,9-1] [0,7-0,8] [0-0,1]

118 2020 m. palyginimo su uZsienio valstybémis metu yra daroma prielaida, jog uzsienio valstybiy palyginamyjy interneto
svetainiy kainos ir lankomumo rodikliai nepasikeité.
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sprzedajemy opt [53,5-54] [11-11,5] [1,5-1,6] [0,1-0,2] [0,9-1] [0-0,1]
ingatlan.com [6-6,5] [1,9-2] [2-2,5] [1,9-2] [1,7-1,8] [0,1-0,2]
VEN jofogas.hu [7,5-8] [1,8-1,9] [2,5-3] [1,8-1,9] [2,2-2,3] [0,1-0,2]
ingatlantajolo.hu [4,5-5] [0,4-0,5] [1,9-2] [0,5-0,6] [1,6-1,7] [0-0,1]
otthonterkep.hu [3,5-4] [0,1-0,2] [1,3-1,4] [0,1-0,2] [1,1-1,2] [0-0,1]
SK reality.sk [0,7-0,8] [0,1-0,2] [1,1-1,2] [0,5-0,6] [0,8-0,9] [0,1-0,2]
sreality.cz [3,5-4] [1,9-2] [0,5-0,6] [0,2-0,3] [0,8-0,9] [0,1-0,2]
CK idnes.cz [2,5-3] [1,7-1,8] [0,3-0,4] [0,1-0,2] [0,6-0,7] [0,1-0,2]
ceskereality.cz [1,8-1,9] [0,2-0,3] [0,2-0,3] [0-0,1] [0,4-0,5] [0-0,1]

Saltinis. Lentelé sudaryta pagal UAB , Diginet LTU* pateiktus kainodaros duomenis, uZsienio svetainiy viesai
prieinamus kainodaros duomenis ir UAB ,, Gemius Baltic * pateiktus interneto svetainiy lankomumo duomenis.

(135) Lyginant UAB ,,Diginet LTU* 2020 m. vieno skelbimo paskyroje santyking nominalig
kaing lankomumo vienetui pagal lankomuma absoliuciais dydziais UAB ,,Diginet LTU* kaina pagal
Gemius realius ir Google unikalius vartotojus yra mazesné 3 atvejais i§ 17 ir dar 1 atveju yra nezymiai
didesné (santykiai siekia [0,5-54]); UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santykiné
nominali kaina lankomumo vienetui pagal Gemius ir Google perzitiras yra mazesné 7 atvejais i§ 17
(santykiai siekia [0,1-11,5]).

(136) Lyginant UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santyking nominalig kaing
lankomumo vienetui pagal TOP-5 interneto svetaines UAB ,,Diginet LTU* kaina pagal Gemius
realius vartotojus yra mazesné 5 atvejais i§ 17 ir dar 2 atvejais yra nezymiai didesné (santykiai siekia
[0,2-5]); UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santykiné nominali kaina lankomumo
vienetui pagal Gemius yra mazesné 12 atvejy i§ 17 ir dar 1 atveju yra nezymiai didesné (santykiali
siekia [0-2]).

(137) Lyginant UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santyking nominalig kaing
lankomumo vienetui pagal populiacija UAB ,,Diginet LTU* santykinés kainos pagal Gemius realius
vartotojus buvo mazesnés 9 atvejais i§ 17 ir dar 1 atveju yra nezymiai didesné (santykiai siekia [0,4—
6]); UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santykiné nominali kaina lankomumo vienetui
pagal Gemius perzitiras yra mazesné 14 atvejy i§ 17 (santykiai siekia [0-3]).

3.4.  Privadiy klienty skelbimy kainy analizé

(138) UAB ,,Diginet LTU* 2019 m. privaciy klienty kainos buvo palygintos su konkurento
Lietuvoje UAB ,,Vertikali Medija*“ kainomis ir su uZsienio valstybiy jmoniy, kurios verciasi
analogiSka veikla, klasifikuoty nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo kainomis. Lyginant
UAB ,,Diginet LTU* kaing privatiems klientams (vartotojams) naudotas santykiniy nominaliy kainy
palyginamasis rodiklis.

(139) UAB,,Diginet LTU* 2019 m. privatiems klientams sitilé tris skelbimy talpinimo planus,
kurie skyrési pagal skelbimo galiojimo laika, svetainiy skaiciy, kuriose talpinamas skelbimas, bei
papildomy paslaugy apimtimi. Jsigijus I plano skelbimo talpinimo paslauga, skelbimas galioja 30 d.
ir yra talpinamas interneto svetainése aruodas.lt ir ntzemelapis (I p.). Isigijus II plano skelbimo
talpinimo paslauga, skelbimas galioja 60 d. ir yra talpinamas interneto svetainése aruodas.lt, skelbiu.lt
ir ntzemelapis.It (II p.). Isigijus III plano skelbimo talpinimo paslauga, skelbimas galioja 90 d. ir yra
talpinamas interneto svetainése aruodas.lt, skelbiu.lt ir ntzemelapis.It (111 p.)%°.

(140) UAB ,.Diginet LTU* kainos privatiems klientams su palyginamyjy standarty kainomis
yra lyginamos pagal skelbimo galiojimo trukme, nes UAB ,,Diginet LTU* kainos privatiems
klientams priklauso nuo skelbimo galiojimo trukmés.

119 UAB ,,Diginet LTU* 2020 m. liepos 31 d. rasto 13 punktas (bylos 8 tomas, 58 lapas, K; bylos 10 tomas, 65, 66 lapai).
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Lentelé Nr. 13. Santykis tarp UAB ,,Diginet LTU " ir UAB ,, Vertikali Medija* santykiniy I, Il ir Ill p. nominaliy kainy
lankomumo vienetui pagal lankomumo rodiklius 2019 m.

Gemius realas Google unikaliis Gemius persii Gooale perii
Lankomumo rodiklis vartotojai vartotojai perziros gl€ perziuros
Planas 1 p. Ip. | Illlp. 1 p. lp. | llp. | p. lp. | Hllp. I p. Ip. | Hlp.
Santykis tarp UAB
,Diginet LTU“ ir UAB | [1,1- | [0,8- | [0,4- | [0,8- | [0,7- | [0,3-| [0,3- | [0,2- | [0,2- | [0,2- | [0,1- [0-
» Vertikali Medija“, 1,2] | 0,9] 0,5] 0,9] 0,8] 0,4] 0,4] 0,3] 0,2] 0,3] 0,2] 0,1]
2019 m.

Saltinis. Lentelé sudaryta pagal UAB , Diginet LTU", UAB ,,Vertikali Medija“, UAB , Gemius Baltic” pateiktus
duomenis.

(141) Lyginant UAB ,,Diginet LTU* privaciy klienty vieno skelbimo santyking nominalig
kaing lankomumo vienetui pagal tris skelbimy talpinimo planus su UAB ,Vertikali Medija“
atitinkamomis kainomis (Lentelé Nr. 13), 2019 m. UAB ,,Diginet LTU* santykinés kainos visais
atvejais yra mazesnés nei jo konkurento Lietuvoje arba i§ esmés nesiskiria (santykiai siekia [0-1,2]).

Lentelé Nr. 14. Pirmo skelbimo plano privatiems klientams santykinés nominalios kainos lankomumo vienetui, naudojant
UAB ,,Diginet LTU* interneto svetainiy lankomumgq, palyginimas su uZsienio valstybiy interneto svetainiy kainomis,
2019 m.

I skelbimy talpinimo plano kainy (30 d. skelbimo galiojimo laiko)
palyginimo rezultatai
Valstybé ir svetainés Vieno skelbimo nominali - -
ty v talpinimo kaina'?® Lankomumas Lankomumas kaip % | Lankomumas kaip %
absoliugiais dvdsiais nuo TOP-5 interneto nuo populiacijos
Y svetainiy lankomumo lankomumo
Realiis Realiis Realiis
Interneto 1p. (30 1l p. (60 I p. . | Perziiiro .| Perziiiro : PerZiiiro
Valst svetainé d) d) (90 d) vart?to ja s vart(thOJa s vart(tho ja s
LT aruodas. It 19,99 € 29,99 € 34,99 € 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
Ly sl 10,00€ | 20,00*€ | 3000%€ | [11-1,2] | [0,3-04] | [1,1-1,2] | [0,3-04] | [1,1-1.2] | [0,3-0.4]
city24.lv 10,00 € 12,00 € 14,99€ | [1,3-1/4] [0,9-1] [2,5-3] [25-3] | [1,7-1,8] | [0,6-0,7]
kv.ee 29,99 € 41,66 € 4583€ | [08-09] | [0,304] | [17-18] 091 | [1,1-12] | [0,2-0,3]
EST | city24.ee 34,99 € 44,99 € 54,99€ | [0,4-05] | [0,7-0,8] | [0,8-0,9] | [0,6-0,7] [1-1,1] | [1,5-1,6]
kissisvara24.ee 3,13€ 6,25 € 9,38€ | [0,2-0,3] | [0,4-0,5] | [0,4-05] | [0,3-0,4] | [0,5-0,6] [0,9-1]
otodom.pl 1599€ | 31,98*%€ | 4797*€ [25-3] | [1,6-1,7] [5-55] | [1,6-1,7] [6-6,5] [3-3,5]
gratka.pl 11,37€ | 2274*€ | 34,11%€ [7-75] | [15-16] | [0,7-08] | [0506] | [0405] [0-0,1]
LN olx.pl accom 8,12€ | 1624%€ | 2436*€ [4-45] | [1,3-1,4] | [0,4-05] | [0,4-0,5] | [0,2-0,3] [0-0,1]
nieruchomosci-
online.pl 3.94€ 1 T88E | 1182€ | g 195 | 55| (1,921 | [1.7-18] | [1L2-13] | [01-02]
ingatlan.com 29.74€ | 59.48*€ | 89,22*€ [65-7] | [0,4-05] | [0,7-08] | [0,1-02] | [0,4-05] [0-0,1]
ingatlantajolo.h
VEN LU n/d md | 2378€ 1 17981 [0607] | [0607] ] [0607 | [0506] | [0-0.]
:J”ga“a”bazar'h 11,88€ | 2376%€ | 1485€
otthonterkep.hu n/d n/d 23,78 € [1-1,1] | [0,2-0,2] | [0,3-0,4] | [0,2-0,2] | [0,3-0,4] [0-0,1]
K Eehnutelnostl.s 12,00% € 12,00 € n/d
reality.sk 12,00* € 12,00 € n/d [1,7-1,8] [0,6-0,7] [1,4-1,5] [1,5-1,6] [1-1,1] [0,4-0,5]
. 141,34* 212,01*
CK sreality.cz 70.67* € € €| 0708 | [0102] | 0607 | [0304] | [0405] | [010.2]
idnes.cz 12,17€ | 2434*€ | 36,51*€ | [0,8-0,9] | [0,50,6] | [0,1-0,2] [0-0,1] | [0,2-0,3] [0-0,1]
bezrealitky.cz 11,74 € 23,52 € 39,22 € [2-2,5] | [1,6-1,7]1 | [0,3-0,4] | [0,1-0,2] | [0,5-0,6] | [0,1-0,2]

Saltinis. Lentelé sudaryta pagal UAB ,, Diginet LTU* pateiktus kainodaros duomenis, uZsienio interneto svetainiy viesai
prieinamus kainodaros duomenis ir UAB ,, Gemius Baltic * pateiktus interneto svetainiy lankomumo duomenis.

(142) Lyginant UAB ,,Diginet LTU* santyking nominalig kaing lankomumo vienetui pagal
lankomumg absoliuc¢iais dydziais UAB ,,Diginet LTU* kaina pagal Gemius realius vartojus yra
mazesné 5 atvejais i§ 16 ir dar 2 atvejais yra nezymiai didesné (Santykiai siekia [0,2—19,5]);

120 * rejgkia, jog atitinkamy plany kainos buvo apskaiciuotos padauginus I p. i§ atitinkamo ménesiy skai¢iaus, i§skyrus
interneto svetaine sreality.cz, kuri taiko dienine kainodarg, — tuomet kaina visy plany atvejais buvo dauginama i§ dieny
skaiCiaus.
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UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santykiné nominali kaina lankomumo vienetui pagal
Gemius perzitiras yra mazesné 11 atvejy 18 16 (santykiai siekia [0,1-5]). Vis délto, primintina, kad
uzsienio valstybiy populiacijos dydziai skiriasi nuo Lietuvos.

(143) Lyginant UAB ,.Diginet LTU* santyking nominalig kaing lankomumo vienetui pagal
TOP-5 interneto svetaines UAB ,,Diginet LTU* kaina pagal Gemius realius vartotojus yra mazesné
10 atvejy i 16 ir dar 1 atveju yra nezymiai didesné (Santykiai siekia [0,1-5,5]); pagal Gemius
perzitras — 12 atvejy i$ 16 (santykiai sickia [0-3]).

(144) Lyginant UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santyking nominalig kaing
lankomumo vienetui pagal populiacija UAB ,,Diginet LTU “ santykinés kainos pagal Gemius realius
vartotojus yra mazesnés 9 atvejy i§ 16 ir dar 5 atvejais yra nezymiai didesnés (Santykiai siekia [0,2—
6,5]); pagal Gemius perzitras — 14 atvejy i§ 16 (santykiai siekia [0-3,5]).

4. ISvados

(145) Konkurencijos taryba Tyrimo metu vertindama UAB ,,Diginet LTU* nekilnojamojo
turto skelbimy talpinimo internete kainas verslo (NT brokeriams) ir privatiems klientams
(vartotojams) 2016-2020 m. laikotarpiu vadovavosi Teisingumo Teismo ir kity teismy bei Europos
Komisijos konkurencijos bylose suformuota analizés struktiira ir principais, jskaitant reikalavimus
pasirinkti tinkamus palyginamuosius standartus, jeigu kainos sgziningumas vertinamas palyginimo
su analogiskais produktais budu, ir atsizvelgti j prekés ekonoming verte.

(146) Nagrin¢jamu atveju ekonominé verté¢ buvo jvertinta remiantis UAB ,,Diginet LTU*,
PareisSkéjo ir kity NT brokeriy paaiSkinimais. Apibendrinus gautus paaiskinimus, nustatyta, kad
UAB ,Diginet LTU* nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo internete kainy analizés tikslais
ekonoming vertg parodo nekilnojamojo turto pirkéjy, pritraukty per atitinkama nekilnojamojo turto
skelbimy interneto svetaing, srautas; interneto svetainés lankomumas bei NT brokeriy pajamos uz
tarpininkavimo paslaugas, gautos i§ atitinkamos nekilnojamojo turto skelbimy interneto svetainés
pritraukty nekilnojamojo turto pirkéjy. UAB ,,Diginet LTU* nekilnojamojo turto skelbimy talpinimo
internete kainy analizé¢ apémeé UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo santykinés nominalios kainos
lankomumo vienetui, vieno skelbimo santykinés vidutinés kainos lankomumo vienetui bei
nekilnojamojo turto skelbimy interneto svetainéms, tenkancios NT brokeriy pajamy dalies (take-
rate), palyginimus. Palyginamuosius standartus sudaré UAB ,,Vertikali Medija“; tos pacios jmoniy
grupés jmoniy valdomy interneto svetainiy Estijoje ir Latvijoje; ar Latvijos, Estijos, Lenkijos,
Vengrijos, Slovakijos, Cekijos nekilnojamojo turto skelbimy interneto svetainiy atitinkami kainy
rodikliai (keletas kainy rodikliy). Taigi, sickdama kuo patikimesniy rezultaty ir atsizvelgdama j
nagrinéjamos situacijos aplinkybiy nulemtus vertinimo kriterijus ir rodiklius UAB ,,Diginet LTU*
kainoms jvertinti Konkurencijos taryba rémeési keletu lankomumo rodikliy ir pritaiké kelis skirtingus
palyginamuosius standartus ir analizés metodus.

(147) Ivertinusi UAB ,,Diginet LTU* bei jos konkurenty Lietuvoje 2019 m. take-rate, t. y. NT
brokeriy pajamy dalj, kuri tenka nekilnojamojo turto skelbimy interneto svetainéms kaip mokestis uz
skelbimy talpinima, Konkurencijos taryba nustaté, kad UAB ,,Diginet LTU* take-rate, ekonoming
verte jvertinant keletu rodikliy, buvo ir mazesnis, ir didesnis nei UAB ,,Vertikali Medija“ take-rate.

(148) Ivertinusi 2016-2019 m. UAB ,,Diginet LTU* vieno skelbimo paskyroje santykinés
nominalios kainos ir santykinés vidutinés kainos lankomumo vienetui palyginimus su analogiskais
UAB ,,Vertikali Medija®; su tos pacios jmoniy grupés jmoniy valdomy interneto svetainiy EStijoje ir
Latvijoje; su kity Latvijos, Estijos, Lenkijos, Vengrijos, Slovakijos, Cekijos nekilnojamojo turto
skelbimy interneto svetainiy kainy rodikliais, Konkurencijos taryba nustaté, kad UAB ,,Diginet LTU*
kainos tiek didesnés, tiek mazesnés ir tam tikrais atvejais labai panaSios su palyginty interneto
svetainiy kainy rodikliais.

(149) Paminétina, kad palyginimams naudojant 2020 m. pasikeitusias UAB ,,Diginet LTU*
kainas verslo klientams, palyginimy rezultatai reikSmingai nepasikeité¢ lyginant su 2019 m. ir
UAB ,,Diginet LTU* kainos buvo ir mazesnés, ir didesnés nei atitinkamos UAB ,,Vertikali medija*;
tos pacios jmoniy grupés jmoniy valdomy interneto svetainiy Estijoje ir Latvijoje; kity Latvijos,
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Estijos, Lenkijos, Vengrijos, Slovakijos, Cekijos nekilnojamojo turto skelbimy interneto svetainiy
kainos priklausomai nuo palyginime naudojamy lankomumo vertinimo btidy ir lankomumo rodikliy.

(150) 2019 m. privaciy klienty UAB ,,Diginet LTU* santykiniy nominaliy kainy lankomumo
vienetui palyginimo su analogisky UAB ,,Vertikali Medija“ ir Latvijos, Estijos, Lenkijos, VVengrijos,
Slovakijos, Cekijos nekilnojamojo turto skelbimy interneto svetainiy kainy rodikliais rezultatai
parod¢, kad daugeliu atveju UAB ,,Diginet LTU* kainos yra mazesnés.

(151) Apibendrindama atliktos analizés duomenis ir vadovaudamasi Sio Nutarimo 3 dalyje
nurodytais kriterijais, Konkurencijos taryba daro iSvada, kad gauti rezultatai neleidzia teigti, kad
UAB ,.Diginet LTU* kainos buvo nuosekliai reik§mingai didesnés pakankamai ilga laikotarpj. Sia
iSvadg patvirtinta gauti rezultatai pasirinkus atskirg kainy rodikliy palyginimo metoda (take-rate,
vieno skelbimo paskyroje santykines nominalias ar santykines vidutines kainas lankomumo vienetui),
tam tikrg palyginamajj standarta (palyginima su UAB ,,Vertikali Medija“, su tos pacios jmoniy grupés
jmoniy valdomy interneto svetainiy Estijoje ir Latvijoje, su Latvijos, Estijos, Lenkijos, Vengrijos,
Slovakijos, Cekijos interneto svetainiy kainy rodikliais), ar naudojama lankomumo rodiklj (Gemius
unikalius vartotojus ar perzitiras, Google realius vartotojus ar perzitiras) ir budg (lankomumas
absoliuciais dydziais, kaip procentas nuo TOP-5 interneto svetainiy ar populiacijos) ir jy visuma.

(152) Taigi, jvertinus tai, kad néra pagrindo daryti iSvados, kad UAB ,,Diginet LTU* kainos
yra reikSmingai didesnés ir Sis kainy skirtumas yra besitesiantis laike, néra pagrindo konstatuoti, kad
UAB ,,Diginet LTU* kainos verslo klientams (NT brokeriams) ir privatiems klientams (vartotojams)
nesgziningos ir per didelés. Atsizvelgiant | tai, néra pagrindo pripazinti, kad UAB ,,Diginet LTU*
piktnaudziavo dominuojancia padétimi.

(153) Apibendrindama Tyrimo metu atliktos analizés rezultatus, Konkurencijos taryba
konstatuoja, kad néra UAB ,,Diginet TLU* piktnaudziavimo dominuojancia padétimi sudéties, todél
tyrimas dél UAB ,,Diginet LTU* veiksmy pagal Konkurencijos jstatymo 28 straipsnio 3 dalies
1 punktg nutrauktinas.

Vadovaudamasi Konkurencijos jstatymo 7 straipsniu ir 28 straipsnio 3 dalies 1 punktu,

Konkurencijos tarybanutaria:

Tyrimg dél UAB ,Diginet LTU* veiksmy atitikties Lietuvos Respublikos konkurencijos
Istatymo 7 straipsnio reikalavimams nutraukti.

Nutarimas per vieng ménesj nuo jo jteikimo dienos gali biiti skundziamas Vilniaus apygardos

administraciniam teismui.

Pirmininkas Sariinas Keserauskas



